Mozliwo$¢ dofinansowania

Szkolenie Beauty on point: Skuteczny 5000,00 PLN brutto

marketing i content w branzy beauty 5000,00 PLN netto
208,33 PLN brutto/h

208,33 PLN netto/h

OgQ N I].lO Numer ustugi 2025/06/22/124056/2828930
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© Szczecin / stacjonarna

& Ustuga szkoleniowa

Kk KKk 50/5  (© 24h
501 ocen B 23.08.2025 do 25.08.2025

Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Marketing

Szkolenie "Beauty on point: Skuteczny marketing i content w branzy
beauty” zostato stworzone z myslg o profesjonalistach z branzy beauty:
witascicielach i pracownikach salonéw fryzjerskich, kosmetologach,
stylistach paznokci, linergistkach, barberach i wszystkich, ktérzy chca
$wiadomie budowac¢ swojg marke i skutecznie promowac swoje ustugi w
mediach spotecznosciowych.

Grupa docelowa ustugi Program zostat opracowany specjalnie z mysla o specyfice sektora

beauty, w ktérym kluczowa role odgrywa estetyka, zaufanie oraz
umiejetnos¢ budowania autentycznej relacji z odbiorcami. Uczestnicy
szkolenia poznajg nowoczesne strategie promocji, naucza sie planowacé
komunikacje w mediach spotecznosciowych, tworzyé angazujagce tresci
wizualne, korzysta¢ z narzedzi takich jak Canva, CapCut czy Al oraz
efektywnie zarzadza¢ swoim wizerunkiem w internecie.

Minimalna liczba uczestnikow 2
Maksymalna liczba uczestnikéw 20

Data zakonczenia rekrutacji 22-08-2025
Forma prowadzenia ustugi stacjonarna
Liczba godzin ustugi 24

Certyfikat systemu zarzgdzania jakoscig wg. 1ISO 9001:2015 (PN-EN I1SO

Podstawa uzyskania wpisu do BUR
y P 9001:2015) - w zakresie ustug szkoleniowych



Cel

Cel edukacyjny

Szkolenie ma na celu wyposazenie uczestnikdw w praktyczne umiejetnosci i wiedze z zakresu budowania i rozwijania
marki w branzy beauty, planowania komunikacji, tworzenia tresci oraz wykorzystania narzedzi cyfrowych. Uczestnicy
nauczg sie, jak definiowac tozsamos$é marki, analizowa¢ grupy docelowe i tworzy¢ skuteczny content z uzyciem Al,
fotografii i wideo.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiaggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia si¢

Identyfikuje kluczowe elementy
tozsamosci marki i potrafi je
zdefiniowaé w kontekscie branzy
beauty.

Analizuje i segmentuje grupy docelowe,
tworzy persony klientow branzy beauty.

Wykorzystuje zdobyta wiedze o Sciezce
klienta (customer journey) do tworzenia
dziatan marketingowych.

Wdraza narzedzia do zbierania i
wykorzystywania danych klientéw w
celu zwiekszenia efektywnos$ci dziatan
promocyjnych.

Planuje i realizuje komunikacje marki
opartg na storytellingu i dostosowang
do estetyki branzy beauty.

Dopasowuje tresci i formaty do réznych
platform spotecznosciowych z
uwzglednieniem algorytmow i
preferencji uzytkownikow.

Angazuje spoteczno$¢ klientéw poprzez
dziatania oparte na UGC i social proof.

Tworzy spojny, 30-dniowy
harmonogram publikaciji tresci
marketingowych.

Kryteria weryfikacji

Tworzy spojny opis DNA swojej marki z
uwzglednieniem wartosci, archetypu i
wyréznikow.

Opracowuje persone klientki salonu
beauty wraz z jej potrzebami,
motywacjami i kanatami kontaktu.

Tworzy lejek marketingowy
dopasowany do konkretnej ustugi w
salonie beauty.

Projektuje wtasna check-liste danych
marketingowych zbieranych w salonie.

Tworzy przyktadowa historie marki oraz
projekt postu wizualnego zgodny z jej
charakterem.

Dobiera odpowiednie typy tresci (np.
Reels, karuzele, Stories) do platform
takich jak Instagram, TikTok i Facebook.

Projektuje kampanie z wykorzystaniem
tresci generowanych przez
uzytkownikow.

Opracowuje kalendarz publikacji
zawierajacy réznorodne formaty postéw
i tematyke dostosowang do grupy
docelowej.

Metoda walidacji

Test teoretyczny

Prezentacja

Test teoretyczny

Prezentacja

Test teoretyczny

Prezentacja

Test teoretyczny

Prezentacja

Test teoretyczny

Prezentacja

Test teoretyczny

Prezentacja

Test teoretyczny

Prezentacja

Test teoretyczny

Prezentacja



Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

Tworzy zestaw tresci (grafiki, video, Test teoretyczny

Wykorzystuje narzedzia cyfrowe (Al, o .
hasta) za pomocg minimum dwdch

Canva, CapCut) do projektowania tresci

graficznych i wideo narzedzi cyfrowych.

Prezentacja

Opracowuje zintegrowany projekt Test teoretyczny

Podsumowuje zdobyta wiedze i koncowy zawierajgcy elementy strategii
umiejetnosci, wdrazajac je w spdjnym marki, content plan i przyktadowe
planie marketingowym marki beauty. materiaty promocyjne.

Prezentacja

Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sie?
TAK

Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach
uczenia sie kryteria ich weryfikac;ji?

TAK

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i
szkolenia od walidac;ji?

TAK

Program

Dzien 1 — Twoja marka to Twoj kapitat

@ Marka na lata — DNA marki beauty, pozycjonowanie i wartosci

@ Warsztat: WydobadZz DNA swojej marki — ¢wiczenia z wartosciami i archetypami

@ Grupy docelowe 2.0 - segmentacja, persony, mikrotargetowanie (z perspektywy branzy beauty)
@ Warsztat: Stworz persone idealnego klienta i mape jego sciezki zakupowej

@ Big Data w salonie — jak zbiera¢ dane i wykorzystywac je w dziataniach marketingowych?

@ Warsztat: Beauty Brand Canvas — unikalna wartos¢ Twojej marki

Dzien 2 - Content, ktéry przyciaga i sprzedaje

@ Media spotecznosciowe, storytelling i sita wizualna



@ Warsztat: Twoja historia marki w formie postu/relacji

@ Gdzie i jak sie komunikowac? — wybdr platform i formatow tresci

@ Algorytmy i zasiegi - jak dziata Instagram, TikTok, Facebook - i jak z nimi wygrac?

@ UGC i Social Proof - jak angaZzowac klientdw i tworzy¢ spotecznosc?

@ Warsztat: Tworzenie harmonogramu tresci na 30 dni

Dzien 3 - Cyfrowe wsparcie skutecznego marketingu w beauty

@ Al w marketingu beauty - teksty, hasta, grafiki, pomysty na content

@ Canva Pro & CapCut Pro — workflow i triki dla estetycznego contentu

@ Zdjecia i wideo beauty — swiatto, kadrowanie, viralowe Reelsy

@ Warsztat: Stworz swdj content pack — grafiki, posty, Reels z wykorzystaniem Al i narzedzi mobilnych

@ Walidacja - test

Harmonogram

Liczba przedmiotow/zajeé: 26

Przedmiot / temat

Prowadzac
zajec acy

Marka na

lata — DNA marki

beauty, Anna Szaryk
pozycjonowanie i

wartosci

Warsztat:

Wydobadz DNA

swojej marki —

- . Anna Szaryk
éwiczenia z
wartosciami i

archetypami

Przerwa

T— Anna Szaryk
higieniczna

@ Gruvy

docelowe 2.0 -

segmentacja,

persony, Anna Szaryk
mikrotargetowani

e (z perspektywy

branzy beauty)

Przerwa

obiadowa Anna Szaryk

Data realizacji
zajeé

23-08-2025

23-08-2025

23-08-2025

23-08-2025

23-08-2025

Godzina
rozpoczecia

09:00

10:15

11:30

11:45

13:00

Godzina
zakonczenia

10:15

11:30

11:45

13:00

13:15

Liczba godzin

01:15

01:15

00:15

01:15

00:15



Przedmiot / temat
zajec

Warsztat:

Stworz persone
idealnego klienta
i mape jego
Sciezki
zakupowej

Przerwa

higieniczna

Big Data w

salonie - jak
zbiera¢ dane i
wykorzystywac je
w dziataniach
marketingowych?

am ¢

Warsztat: Beauty
Brand Canvas —
unikalna warto$¢é
Twojej marki

D Vedia

spotecznos$ciowe
, storytelling i sita
wizualna

Warsztat:

Twoja historia
marki w formie
postu/relacji

\PF¥1Y Przerwa
higieniczna

[EEFH) Gdzie i jak
sie
komunikowac¢? —
wybér platform i
formatow tresci

Przerwa

obiadowa

Algorytmy
i zasiegi — jak
dziata Instagram,
TikTok, Facebook
- ijak z nimi
wygrac?

Prowadzacy

Anna Szaryk

Anna Szaryk

Anna Szaryk

Anna Szaryk

Anna Szaryk

Anna Szaryk

Anna Szaryk

Anna Szaryk

Anna Szaryk

Anna Szaryk

Data realizacji

zajeé

23-08-2025

23-08-2025

23-08-2025

23-08-2025

24-08-2025

24-08-2025

24-08-2025

24-08-2025

24-08-2025

24-08-2025

Godzina
rozpoczecia

13:15

14:30

14:45

16:00

09:00

10:15

11:30

11:45

13:00

13:15

Godzina
zakonczenia

14:30

14:45

16:00

17:00

10:15

11:30

11:45

13:00

13:15

14:30

Liczba godzin

01:15

00:15

01:15

01:00

01:15

01:15

00:15

01:15

00:15

01:15



Przedmiot / temat

zajec

Przerwa

higieniczna

@B veci

Social Proof -
jak angazowaé
klientéw i
tworzyé
spotecznos$cé?

Warsztat:

Tworzenie
harmonogramu
tresci na 30 dni

19226 AARY]
marketingu
beauty - teksty,
hasta, grafiki,
pomysty na
content

Canva Pro

& CapCut Pro -
workflow i triki
dla estetycznego
contentu

Przerwa

higieniczna

Zdjecia i
wideo beauty -
Swiatto,
kadrowanie,
viralowe Reelsy

Przerwa

obiadowa

Warsztat:

Stworz swdéj
content pack -
grafiki, posty,
Reels z
wykorzystaniem
Al i narzedzi
mobilnych

Przerwa

higieniczna

Prowadzacy

Anna Szaryk

Anna Szaryk

Anna Szaryk

Anna Szaryk

Anna Szaryk

Anna Szaryk

Anna Szaryk

Anna Szaryk

Anna Szaryk

Anna Szaryk

Data realizacji
zajeé

24-08-2025

24-08-2025

24-08-2025

25-08-2025

25-08-2025

25-08-2025

25-08-2025

25-08-2025

25-08-2025

25-08-2025

Godzina
rozpoczecia

14:30

14:45

16:00

09:00

10:15

11:30

11:45

13:00

13:15

14:45

Godzina
zakonczenia

14:45

16:00

17:00

10:15

11:30

11:45

13:00

13:15

14:45

15:00

Liczba godzin

00:15

01:15

01:00

01:15

01:15

00:15

01:15

00:15

01:30

00:15



Przedmiot / temat Data realizacji Godzina Godzina

Prowadzacy Liczba godzin

zajec zajeé rozpoczecia zakonczenia
Walidacja
- - 25-08-2025 15:00 17:00 02:00
Test/Prezentacja
Cennik
Rodzaj ceny Cena
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 5000,00 PLN
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 5000,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 208,33 PLN
Koszt osobogodziny netto 208,33 PLN
Prowadzgcy

Liczba prowadzacych: 1

1z1

O Anna Szaryk

‘ ' Doswiadczona trenerka z ponad 5-letnig praktykg w prowadzeniu szkolen i warsztatéw z zakresu
marketingu internetowego, strategii social media oraz kampanii reklamowych Meta Ads.
Wspotpracowata z licznymi markami, influencerami oraz firmami, pomagajgc im budowac
skuteczng obecnos¢ online.

Prowadzone szkolenia:

- Strategia social media dla firm (2021-obecnie) — budowanie marki w sieci
- Meta Ads w praktyce (2022-obecnie) — tworzenie kampanii reklamowych
- Tworzenie angazujgcych tresci i storytelling (2021-obecnie)

- Instagram i Facebook dla biznesu (2020-obecnie) — zarzadzanie profilami
- Content marketing i fotografia produktowa (2022-2024)

Wspétpraca z markami:

- Gentleman Barber Szczecin, Flawless Studio Szczecin (2019-2021) - prowadzenie social media
- Prenatal-Med Szczecin (2022-obecnie) — kampanie Meta Ads

- Influencerzy: @Christopherkeyy, @Christopherkeyy_styling (2021-obecnie) - zarzadzanie
wizerunkiem

- Vogue i Elle (2022) - kampanie reklamowe

- Tan Expert (2023) - organizacja dnia filmowego i art direction klipu



Doswiadczenie zawodowe:

- Social Media Manager w Virtual People (od 2021)

- Wspétwiascicielka Feedamina (2022-2024) - tworzenie contentu dla e-commerce
- Organizatorka warsztatow i konsultacji (od 2020)

Regularnie uczestniczy w branzowych konferencjach, podnoszac swoje kompetencje.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Kazdy uczestnik otrzymuje materiaty dydaktyczne oraz skrypt szkoleniowy.

Adres

ul. Cyfrowa 6
71-441 Szczecin
woj. zachodniopomorskie

Szkolenie zostanie przeprowadzone w Akademii Szkoleniowej ogarnij.to

Udogodnienia w miejscu realizacji ustugi
o Klimatyzacja
o Wi

Kontakt

ﬁ E-mail piotr.pawelec87@wp.pl

Telefon (+48) 695 506 985

Piotr Pawelec



