Mozliwo$¢ dofinansowania

Skuteczne reklamy Meta Ads na 1 400,00 PLN brutto
- Facebooku i Instagramie 1400,00 PLN netto
glg_u-P Numer ustugi 2025/06/11/8291/2809437 175,00 PLN brutto/h
175,00 PLN netto/h
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Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Marketing

Szkolenie jest przeznaczone dla os6b odpowiedzialnych za tworzenie i
optymalizacje kampanii reklamowych na Facebooku i Instagramie. Idealni
uczestnicy to:

¢ Stanowiska: Specjalisci ds. marketingu, social media managerowie, e-
commerce, wtasciciele matych firm, freelancerzy.

¢ Doswiadczenie: Podstawowe lub $redniozaawansowane

Grupa docelowa ustugi doswiadczenie z Meta Ads.

e Zakres zadan: Tworzenie kampanii reklamowych, zarzadzanie
budzetem, analiza wynikéw.

¢ Wiedza i umiejetnosci: Podstawowa znajomos¢ platformy Meta Ads
Manager, marketingu internetowego, gotowos$¢ do pracy z danymi.

Szkolenie jest skierowane do 0séb, ktére chca skutecznie prowadzié¢
kampanie reklamowe na Facebooku i Instagramie.

Minimalna liczba uczestnikéw 1

Maksymalna liczba uczestnikow 16

Data zakonczenia rekrutacji 19-08-2025

Forma prowadzenia ustugi zdalna w czasie rzeczywistym
Liczba godzin ustugi 8

Podstawa uzyskania wpisu do BUR Znak Jakosci TGLS Quality Alliance



Cel

Cel edukacyjny

Cel szkolenia:

Uczestnicy nauczg sie efektywnego planowania, tworzenia i optymalizacji kampanii reklamowych w systemie Meta Ads
(Facebook i Instagram), aby zwieksza¢ sprzedaz, ruch i zaangazowanie.

Szkolenie przygotowuje Uczestnika do:

- poznanie narzedzi Meta Ads Managera

- samodzielnego tworzenia i optymalizacji kampanii reklamowych,

- doboru celéw-, grup docelowych i budzetdw,

- uzywaniem Managera reklam

- analiza wynikéw i optymalizacja kampanii.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidaciji

Uczestnik wskazuje i wykorzystuje

Uczestnik identyfikuje narzedzia Meta funkcje dostepne w Meta Ads Manager
. L Test teoretyczny
Ads Manager do zarzadzania kampaniami
reklamowymi.

Uczestnik stosuje réznorodne formaty
reklam (grafiki, wideo, karuzele) oraz
skutecznie je optymalizuje w celu
zwiekszenia efektywnosci kampanii.
Wskazuje istotne elementy kampanii
oraz dookresla ich zastosowanie.

Test teoretyczny

Uczestnik samodzielnie tworzy i
prowadzi kampanie w Meta Ads
(Facebook, Instagram) Obserwacja w warunkach

symulowanych

Uczestnik definiuje i dookresla cele
reklamowe zgodnie z potrzebami swojej
Uczestnik dobiera cele reklamowe, firmy, produktu/ustugi oraz
grupy odbiorcéw i budzet oczekiwaniami odbiorcéw. Uczestnik
okresla niezbedny budzet do wybranej
kampanii reklamowe;j.

Test teoretyczny

Uczestnik wskazuje réznice migedzy
prostym promowaniem postéw a
zaawansowanym zarzgdzaniem
. L . kampaniami w Meta Ads Manager, co
Uczestnik rozréznia narzedzia .. L
K . X pozwoli im na bardziej efektywne
reklamowe i definiuje zasady tworzenia . . Test teoretyczny
I wykorzystanie budzetu reklamowego.
skutecznych kreacji reklamowych. oo .
Opisuje kluczowe zasady tworzenia
kampanii reklamowych w
korespondencji z budzetem, celem i

zaktadanymi efektami.

Uczestnik analizuje wyniki kampanii

reklamowych wykorzystujac

odpowiednie narzedzia, wycigga

whnioski z uruchomionej kampanii oraz Test teoretyczny
moderuje kampania w celu uzyskania

zaktadanego celu i efektu- optymalizuje

kampanie.

Uczestnik analizuje wyniki i
optymalizuje kampanie pod katem
efektywnosci, celowosci, zatozonego
budzetu.



Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji
Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sie?
TAK

Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach
uczenia sie kryteria ich weryfikac;ji?

TAK

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i
szkolenia od walidac;ji?

TAK

Program

1. Wprowadzenie do Meta Ads
2. Struktura kampanii i cele reklamowe

¢ okreslenie grup docelowych
¢ budzetowanie kampanii
¢ dookreslanie struktury kampanii

1. Tworzenie reklam odpowiadajgcych rozplanowanej kampanii
2. Optymalizacja kampanii

e CTR
e ROI

1. Analiza wynikéw i raportowanie- audyt
2. Warsztaty praktyczne: Tworzenie kampanii krok po kroku

Zajecia praktyczne bedg odbywaé sie z wykorzystaniem narzedzi takich jak: ¢wiczen indywidualnych, dyskusji moderowanej przez
prowadzacego szkolenie, symulacje ustawien kampanii reklamowych, zadania technicznej obstugi w Meta Ads.

Charakterystyka szkolenia: Cato$¢ kursu opiera sie na praktycznych zadaniach, ktére uczestnicy wykonuja pod okiem prowadzacego.

Dzieki temu wiedza teoretyczna jest bezposrednio stosowana w praktyce. W trakcie trwania szkolenia przewidziane sg przerwy, ktére nie
sg wliczone w czas trwania szkolenia.

Godziny trwania szkolenia liczone sg w godzinach dydaktycznych - 8 godzin (1 godzina=45 minut). Szkolenie zrealizowane zostanie w
podziale na zajecia teoretyczne - 5 godzin dydaktycznych oraz zajecia praktyczne - 3 godziny dydaktyczne.

Harmonogram jest orientacyjnym czasem realizacji poszczeg6lnych etapow szkolenia. Godziny realizacji poszczegolnych czesci moga
ulec zmianie.

Warunki otrzymania zaswiadczenia o ukoriczeniu szkolenia nalezy:
1. Minimalna frekwencja Uczestnika na poziomie 90% czasu trwania szkolenia oraz

2. Uzyskanie co najmniej 70% mozliwych poprawnych odpowiedzi w tescie wiedzy.



Harmonogram

Liczba przedmiotéw/zajeé: 5

Przedmiot / temat Data realizacji Godzina Godzina . .
. Prowadzacy . . ; . Liczba godzin
zajeé zajeé rozpoczecia zakoriczenia
Wprowadzenie .
Anna Petynia-
do Meta Ads, 20-08-2025 08:00 09:30 01:30
Kawa
Struktura
kampanii
Tworzenie Anna Petynia-
reklam, 20-08-2025 09:30 11:30 02:00
X Kawa
kampanie
Przerwa
(nie wlicza sie w Anna Petynia-
. 20-08-2025 11:30 12:00 00:30
czas trwania Kawa
szkolenia)
Analiza
wynikow i . Anna Petynia-
raportowanie, Kawa 20-08-2025 12:00 14:00 02:00
Warsztaty
praktyczne
Walidacja - 20-08-2025 14:00 14:30 00:30
Cennik
Cennik
Rodzaj ceny Cena
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 1 400,00 PLN
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 1 400,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 175,00 PLN
Koszt osobogodziny netto 175,00 PLN
Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1



1z1

o Anna Petynia-Kawa

‘ . Absolwentka informacji naukowej i bibliotekoznawstwa ze specjalizacjami: kultura czytelnicza i
medialna oraz teatrologia na Uniwersytecie Marii Curie-Sktodowskiej w Lublinie. Dziennikarka,
copywriterka, przedsiebiorczyni, trenerka z 5 letnim doswiadczeniem i pasjonatka teatru. Na co
dzien prowadzi agencje kreatywna AjPi Media, zajmuje sie reklamg i marketingiem. Przez ponad 10
lat prowadzenia wtasnej firmy wspdtpracowata z instytucjami kultury (m.in. z Teatrem im. Wandy
Siemaszkowej), wiodgcymi markami na rynku polskim (m.in. Tauron SA), firmami deweloperskimi i
sieciami handlowymi. Odpowiadata m.in. za kreowanie wizerunku miasta Rzeszowa na Instagramie.
Jako trenerka wspétpracuje m.in. z Agencjag Coffeina PR, Szkotg ATUT, APHR Sp. z. 0.0., O$wiatg
Lingwista Lublin, O$wiatg Rzeszéw. Prowadzi réwniez szkolenia zamkniete dla dziatéw marketingu
oraz dziatéw prasowych w firmach w szeroko pojetym temacie marketingu, grafiki komputerowej,
social mediow.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Uczestnicy otrzymajg materiaty szkoleniowe w postaci prezentaciji, zestaw ¢wiczen wykorzystywanych podczas szkolenia oraz
zaswiadczenie potwierdzajgcy kompetencje nabyte podczas szkolenia.

Informacje dodatkowe

Podstawa zwolnienia z podatku VAT:

e Podstawa zwolnienia z VAT: art. 43 ust. 1 pkt 29 lit. c ustawy o VAT
e Ustuga zwolniona z VAT na podstawie § 3 ust. 1 pkt 14 Rozporzadzenia Ministra Finanséw z dnia 20 grudnia 2013 r. w sprawie
zwolnien od podatku od towardw i ustug oraz warunkéw stosowania tych zwolnien (tekst jednolity Dz.U. z 2020 r., poz. 1983)

Warunki techniczne

Platforma /rodzaj komunikatora, za posrednictwem ktérego prowadzona bedzie ustuga - Platforma Zoom (https://zoom-video.pl/)
Podstawa do rozliczenia ustugi jest wygenerowanie z systemu raportu, umozliwiajgcego identykacje wszystkich uczestnikow oraz
zastosowanego narzedzia. Wymagania sprzetowe: Minimalne wymagania sprzetowe, jakie musi spetnia¢ komputer Uczestnika lub inne
urzadzenie do zdalnej komunikacji - komputer, laptop lub inne urzadzenie z dostepem do internetu Minimalne wymagania dotyczace
parametrow tgcza sieciowego, jakim musi dysponowacé Uczestnik - minimalna predkos¢ tgcza: 512 KB/sek Niezbedne oprogramowanie
umozliwiajgce Uczestnikom dostep do prezentowanych tresci i materiatéw - komputer, laptop lub inne urzadzenie z dostepem do
internetu. Nie ma potrzeby instalowania specjalnego oprogramowania. Okres wazno$ci linku umozliwiajgcego uczestnictwo w spotkaniu
on-line - od momentu rozpoczecia szkolenia do momentu zakoriczenia szkolenia Potrzebna jest zainstalowana najbardziej aktualna
ocjalna wersja jednej z przegladarek: Google Chrome, Mozilla Firefox, Safari, Edge lub Opera. Procesor dwurdzeniowy 2GHz lub lepszy
(zalecany czterordzeniowy); 2GB pamieci RAM (zalecane 4GB lub wiecej); System operacyjny taki jak Windows 8 (zalecany Windows 10),
Mac 0S wersja 10.13 (zalecana najnowsza wersja), Linux, Chrome OS. t3cze internetowe o minimalnej przepustowosci do zapewnienia
transmisji dzwieku 512Kb/s, zalecane min. 2 Mb/s oraz min. 1 Mb/s do zapewnienia transmisji tagcznie dzwigku i wizji, zalecane min. 2,5
Mb/s

Kontakt

Alina Krason-Stajniak



o E-mail a.krason@ctegroup.pl
Telefon (+48) 739 017 507

—



