Mozliwo$¢ dofinansowania

Ekoprojektowanie- odpowiedzialne i 5000,00 PLN brutto

ﬁ zrownowazone zarzadzanie marka 5000,00 PLN netto
modowg, uwzgledniajgce perspektywe 250,00 PLN  brutto/h

w ESG, z zewnetrznym egzaminem 250,00 PLN netto/h

kwalifikacyjnym.
Stowarzyszenie Numer ustugi 2025/06/03/156379/2791277

Kobieta Szczesliwa

% %k Kk 50/5
297 ocen

) Bielsko-Biata / mieszana (stacjonarna potgczona z ustuga
zdalng w czasie rzeczywistym)

& Ustuga szkoleniowa
® 20h
5 02.09.2025 do 06.09.2025

Informacje podstawowe

Kategoria Ekologia i rolnictwo / Ochrona srodowiska

Szkolenie jest skierowane do o0séb, ktére sg zainteresowane
zrbwnowazonym rozwojem, ekologig oraz etycznymi praktykami w branzy
mody, ktére chcg tagczyé mode z wartosciami ekologicznymi i ESG,
korzystajac z profesjonalnego wsparcia trenera promujgcego
zréwnowazone trendy. Szkolenie korczy sie egzaminem kwalifikacyjnym,
uczestnik otrzymuje certyfikat kwalifikacyjny Fundacji VCC z kwalifikacja
Eko-projektant/projektantka, Eko-stylista/stylistka.

Skierowane do 0séb dorostych, mieszkarncéw wojewddztwa $lgskiego
zainteresowanych zmiang kwalifikacji, kompetencji, w tym
przekwalifikowaniem sie, ktére:

Grupa docelowa ustugi

1.Z wiasnej inicjatywy chca sig szkoli¢, nabywa¢ nowe kompetencje lub
kwalifikacje, 2.Mieszkaja lub pracuja lub ucza sie na terenie wojewddztwa
$lgskiego 3.Wsparcie obejmuje osoby doroste, chcace naby¢ nowych
umiejetnosci lub podnie$¢ swoje kompetencje/kwalifikacje poprzez
dofinansowanie kosztéw ustug rozwojowych, réwniez osoby w
niekorzystnej sytuacji w szczegdlnosci: osoby w kryzysie bezdomnosc

Minimalna liczba uczestnikéw 3
Maksymalna liczba uczestnikow 18
Data zakonczenia rekrutacji 01-09-2025

mieszana (stacjonarna potaczona z ustugg zdalng w czasie

Forma prowadzenia ustugi .
rzeczywistym)

Liczba godzin ustugi 20



Certyfikat systemu zarzgdzania jakos$cig wg. ISO 9001:2015 (PN-EN 1SO

Podstawa uzyskania wpisu do BUR . .
9001:2015) - w zakresie ustug szkoleniowych

Cel

Cel edukacyjny

Uczestnik szkolenia nabedzie kwalifikacji zawodowych w zakresie stworzenia, rozwoju marki odziezowej, z
uwzglednieniem zasad zréownowazonego rozwoju, gospodarki o obiegu zamknietym i eko-projektowania.
Charakteryzuje podstawy zrbwnowazonego projektowania mody, rozumie wptyw wyboréw projektowych na srodowisko i
ludzi, potrafi stworzy¢ koncepcje odpowiedzialnej marki (misja, wartosci, wybér dostawcéw, materiatéw, praca nad
kolekcja) zgodnie z zasadami etyki, bez greenwashingu.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie

Uczestnik charakteryzuje terminologie
zwigzang ze zréwnowazonym
rozwojem, kryzysem klimatycznym,
dekarbonizacja, bioréznorodnoscia,
gospodarka obiegu zamknietego, eko-
projektowaniem i zielong transformacja.

Uczestnik rozréznia kluczowe regulacje
dotyczace zréwnowazonego rozwoju w
kontekscie odziezowym oraz wymiary
odpowiedzialnosci biznesu
(odpowiedzialno$¢ spoteczna,
ekologiczna, klimatyczna, publiczna,
polityczna, moralna, cywilizacyjna).

Uczestnik charakteryzuje zatozenia
odpowiedzialnej mody i realia branzy
odziezowej

Uczestnik nabywa profesjonalnych
umiejetnosci z zakresu Eko-
projektowania i odpowiedzialnej
produkgciji

Uczestnik stosuje etapy budowy
odpowiedzialnej marki modowej

Uczestnik charakteryzuje elementy
etycznej komunikacji i marketingu bez
greenwashingu

Kryteria weryfikacji

Uczestnik opracowuje i omawia
wybrany termin zwigzany ze
zrbwnowazonym rozwojem

Uczestnik prezentuje jeden z wybranych
elementéw odpowiedzialnego biznesu

Uczestnik opracowuje wybrany model
biznesowy dla marki modowej

Uczestnik tworzy tancuch wartosci w
branzy modowej

Uczestnik opracowuje i wskazuje jak w
praktyce zastosowac jeden z poznanych
modeli marki modowe;j

Uczestnik prezentuje w praktyce jeden z
wybranych elementéw zielonego
marketingu

Metoda walidacji

Prezentacja

Prezentacja

Prezentacja

Prezentacja

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Wywiad swobodny

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Prezentacja

Wywiad swobodny



Efekty uczenia sie

Uczestnik nabywa umiejetnosci
podstawowej obrébki obrazow i
tworzenia prostych grafik, by wzbogaci¢
tresci wizualnie.

Uczestnik charakteryzuje praktyczne
aspekty prowadzenia odpowiedzialnej
marki

Kwalifikacje

Inne kwalifikacje

Uznane kwalifikacje

Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

Obserwacja w warunkach

Uczestnik tworzy informacje symulowanych

internetowa z prostg grafika

Prezentacja

Prezentacja

Uczestnik prezentuje jak wykonaé
techniczng dokumentacje kolekcji Obserwacja w warunkach

symulowanych

Pytanie 4. Czy dokument potwierdzajgcy uzyskanie kwalifikacji jest rozpoznawalny i uznawalny w danej
branzy/sektorze (czy certyfikat otrzymat pozytywne rekomendacje od co najmniej 5 pracodawcéw danej branzy/
sektoréw lub zwigzku branzowego, zrzeszajacego pracodawcéw danej branzy/sektoréw)?

TAK

Informacje
Podstawa prawna dla Podmiotéw / kategorii uprawnione do realizacji proceséw walidacji i certyfikowania na mocy
Podmiotow innych przepiséw prawa

Nazwa Podmiotu prowadzacego walidacje

Podmiot prowadzacy walidacje jest
zarejestrowany w BUR

Nazwa Podmiotu certyfikujacego

Fundacja VCC 20-538 Lublin, ul. Matki Teresy z Kalkuty 18/16, NIP
7123281299

Tak

Fundacja VCC 20-538 Lublin, ul. Matki Teresy z Kalkuty 18/16, NIP
7123281299

Podmiot certyfikujacy jest zarejestrowany w BUR  Tak

Program

Szkolenie trwa 20 godzin zegarowych. Ustuga przewiduje zajecia praktyczne i teoretyczne, w tym 6 godzin teorii, 11 godzin i 30 minut
praktyki, 45 minut przerwy oraz 1 godzina i 45 minut egzaminu. Przerwy i egzamin sg wliczone w czas szkolenia.

Uczestnicy szkolenia majg zapewniony dostep do niezbednego sprzetu i programoéw do ¢wiczen praktycznych.



Kompleksowe szkolenie dla eko -projektantow/projektantek i eko-stylistéw/stylistek "Odpowiedzialna Marka Modowa" ma na celu
rozwijanie kompetencji w zakresie zrownowazonego projektowania i produkcji odziezy. Podczas szkolenia uczestnicy poznajg najnowsze
trendy w ekologicznej modzie, techniki minimalizacji odpaddw, wybér przyjaznych srodowisku materiatéw oraz etyczne aspekty produkciji.

Program obejmuje m.in.:

e ¢ Wprowadzenie do zréwnowazonego rozwoju w branzy modowej
e Dobdr ekologicznych materiatéw i innowacyjne tkaniny
* Projektowanie odziezy z mysla o recyklingu i ponownym uzyciu
e Techniki ograniczania odpadéw podczas procesu produkcyjnego
e Certyfikaty i oznaczenia ekologiczne
e Budowanie marki odpowiedzialnej spotecznie i Srodowiskowo

Szkolenie ma na celu nie tylko poszerzenie wiedzy technicznej, ale takze wspieranie kreatywnosci i innowacyjnosci w tworzeniu
modowych kolekgciji, ktore sg przyjazne dla planety i jej mieszkancédw. Po ukonczeniu kursu uczestnicy bedg mogli Swiadomie ksztattowaé
swoja dziatalnos$¢, promujac wartosci zrbwnowazonej mody i odpowiadajgc na rosngce oczekiwania konsumentow dotyczace etycznej
produkcji.

Ustuga jest dedykowana osobom, ktére sg zainteresowane zréwnowazonym rozwojem, ekologig oraz etycznymi praktykami w branzy
mody.

1. 1. Wiek i demografia

e Osoby w kazdym wieku, ktére $wiadomie wybierajg styl i jakos¢.

¢ Mtodzi profesjonalisci, influencerzy, blogerzy modowi oraz entuzjasci mody ekologiczne;j.

¢ Osoby pracujgce w firmach i markach modowych, ktére chcg wprowadzi¢ zréwnowazone rozwigzania do swojej oferty.
¢ Osoby, ktére chca stworzy¢ lub rozwija¢ swojg dziatalnos$é w tej dziedzinie

1. Zainteresowania i wartosci

» Swiadomosé ekologiczna i spoteczna.

e Zainteresowanie ekologicznymi materiatami i etyczng produkcja.

¢ Dazenie do unikania fast fashion i promowania dtugotrwatych, ponadczasowych trendéw.
e Poparcie dla transparentnosci i odpowiedzialnos$ci spotecznej firm.

1. Styl zycia i preferencje

¢ Osoby cenigce unikalny, stylowy wyglad, ale w zgodzie z zasadami zréwnowazonego rozwoju.
» Konsumenci szukajgcy inspiracji od stylistéw promujgcych ekologiczne trendy.
¢ Klienci zainteresowani personalizacja i edukacjg w zakresie ekologicznej mody.

1. Kanaty komunikacji

¢ Aktywni na mediach spotecznosciowych, takich jak Instagram, Pinterest, TikTok.
¢ Ogladajacy blogi, vlogi i podcasty o modzie ekologicznej i ESG.
¢ Uczestnicy wydarzen branzowych, targéw zréwnowazonej mody oraz warsztatéw edukacyjnych.

1. Potrzeby i oczekiwania

¢ Profesjonalne wsparcie stylistki promujacej ekologiczne trendy.

e Edukacja w zakresie zrdwnowazonych materiatéw i praktyk modowych.

e Pomoc w tworzeniu stylizacji, ktére sg stylowe, a jednoczesnie przyjazne dla $rodowiska.
» Budowanie $wiadomej marki, ktéra podkresla swoje wartosci ESG.

Grupa docelowa ustugi ,Odpowiedzialna marka modowa” to Swiadomi konsumenci i marki, ktorzy cenig styl, jako$¢ i odpowiedzialnos¢
spoteczna. Sg to osoby i przedsiebiorstwa, ktére chca tgczyé mode z wartosciami ekologicznymi i ESG, korzystajac z profesjonalnego
wsparcia stylistki promujacej zréwnowazone trendy.

Program:

Modut I: ESG w biznesie i realia branzy odziezowej (3h on-line)

1. Wprowadzenie do ESG( Environmental, Social, and Governance” - Srodowisko, Spoteczeristwo i Zarzadzanie), czyli terminologia zwigzana
ze zrbwnowazonym rozwojem, kryzysem klimatycznym, dekarbonizacjg, bioréznorodnoscia, gospodarka obiegu zamknietego, eko-
projektowaniem i zielong transformacja.

2. Kluczowe regulacje dotyczace zréwnowazonego rozwoju w kontekscie odziezowym (Strategia UE na rzecz zrbwnowazonych i
obiegowych tekstyliow, Cyfrowy Paszport Produktu, Zasady raportowania ESG dla firm — CSRD,Rozszerzona Odpowiedzialnos$¢
Producenta, Ecodesign for Sustainable Products, Fit for 55" i Zielony tad.



3. Wymiary odpowiedzialnosci biznesu (odpowiedzialno$¢ spoteczna, ekologiczna, klimatyczna, publiczna, polityczna, moralna,

4.
5,
6.

cywilizacyjna).

Zatozenia odpowiedzialnej mody i realia branzy odziezowej:
Modele biznesowe: (ultra) fast fashion vs slow fashion vs circular fashion
Wptyw branzy mody na srodowisko, klimat i prawa cztowieka, kultura nadmiaru i nadkonsumpcji (60 minut)

Modut I1: Eko-projektowanie i odpowiedzialna produkcja

1.

2.

Kluczowe kwestie eko-projektowania: trwatos$¢, naprawialno$é¢, surowce, modularno$é- teoria i praktyka (case studies- przyktady
dobrych praktyk w branzy mody)

Cykl zycia ubrania i taricuch wartosci w modzie (projektowanie, pozyskiwanie surowcéw, produkcja, logistyka i dystrybucja, sprzedaz,
uzytkowanie przez konsumenta oraz etap koncowy — ponowne uzycie, naprawa, recykling lub utylizacja produktu)

Modut llI: Budowanie odpowiedzialnej marki modowej

1.

—_

Zielony marketing vs greenwashing — co mozna, a czego nie mozna méwic (prawo, etyka, unijne wytyczne dot. green claims)
Przyktady komunikacji

. DNA odpowiedzialnej marki. Definiowanie misji, wizji i wartosci marki (perspektywa marki vs perspektywa klienta). Przyktady z branzy

mody
1. Wyréznij sie: Tworzenie briefu marki i brand persony) i projektowanie oferty zgodnej z celami srodowiskowymi i spotecznymi, z
uwzglednieniem kontekstu regulacyjnego UE)
2. Proces kreatywny w marce — od koncepcji do gotowego produktu

. Zarzadzanie kolekcja: Plan asortymentowy, harmonogram, strategia cenowa, minimalna produkcja, przewidywanie popytu i struktura

organizacyjna
1. Dob6r materiatéw: materiaty standardowe (naturalne, sztuczne i syntetyczne) i ich ekologiczne alternatywy (tkaniny organiczne,
biodegradowalne, z recyklingu).
2. Przeglad najwazniejszych certyfikatéw i standardéw (GOTS, Fair Wear, OEKO-TEX, B Corp itd.)

Wspétpraca z dostawcami i wykonawcami — aspekty etyczne i Srodowiskowe(Produkcja lokalna, on-demand, small batch: plusy i
wyzwania)

. Gospodarka obiegu zamknietego: Cyrkularne modele biznesowe

Model oparty na dtuzszej trwatosci produktu (Durability & Longevity)
Model naprawy i ponownego uzycia (Repair & Reuse)

Model wspotdzielenia (Sharing & Access over Ownership)

Model odsprzedazy i ponownego obiegu (Resale / Refurbishment)
Model upcyklingu i recyklingu (Upcycling / Material Recovery)
Model "Product as a Service" (PaaS)

. Warsztaty - cyrkularne modele biznesowe w praktyce -MORE USE PER USER, MORE USERS PER PRODUCT, BEYOND PHYSICAL

PRODUCTS

Modut IV: Etyczna komunikacja i marketing bez greenwashingu (6h +2h egzamin- niedziela)

a b~ WON =

. Transparentnosc¢ jako strategia, sita storytellingu (jak opowiadac¢ prawdziwe historie o kolekcji, produkcie i marce)

. Eko-edukaciji klienta i zespotu (60min)

. Media spotecznosciowe jako narzedzie budowania $wiadomej spotecznosci wokdt marki

. Wartosciowe zZrédta wiedzy: ksigzki, publikacje, strony www, branzowe raporty i analizy

. Zasady tworzenia strategii zréwnowazonego marketingu - Zréwnowazony marketing w trzech krokach: Mapowanie oddziatywania,

Strategia, Dziatanie

. Praktyczne aspekty prowadzenia odpowiedzialnej marki

Tworzenie dokumentacji technicznej kolekcji

Pozyskiwanie kontrahentow (targi) i kanaty sprzedazy: e-commerce, sklepy partnerskie
Modele finansowania (dotacje, crowdfunding, inwestorzy impactowi) i kalkulacja kosztow
Narzedzia wspierajgce zarzgdzanie marka (Al, Asana, Canva itp.)

. Warsztaty praktyczne

Weryfikacja pomystu, czyli “po co komu nowa marka modowa?”, mapowanie konkurencji, analiza SWOT i zaplecza technicznego,
wprowadzenie do biznesplanu

Szkolenie konczy sie egzaminem , walidacjg, certyfikacjg przeprowadzong przez trenera wskazanego przez zewnetrzng firme

egzaminacyjna - Fundacje VCC.



Harmonogram

Liczba przedmiotow/zaje¢: 26

Przedmiot /
temat zajeé

Wprowadzeni
e do ESG-
wyktad, chat

Kluczowe
regulacje
dotyczace
zréwnowazon
ego rozwoju w
kontekscie
odziezowym -
wyktad,
wspotdzieleni
e ekranu

Zatozenia
odpowiedzial
nej mody i
realia branzy
odziezowe;j -
wyktad, chat

Zatozenia
odpowiedzial
nej mody i
realia branzy
odziezowej -
éwiczenia,
rozmowa na
Zywo

- RS

projektowanie
i
odpowiedzial
na produkcja -
kluczowe
kwestie -
wyktad, chat

Prowadzacy

Katarzyna
Zajaczkowska

Katarzyna
Zajaczkowska

Katarzyna
Zajaczkowska

Katarzyna
Zajaczkowska

Katarzyna
Zajaczkowska

Data realizacji
zajeé

02-09-2025

02-09-2025

02-09-2025

02-09-2025

03-09-2025

Godzina
rozpoczecia

16:00

17:00

17:30

18:00

16:00

Godzina
zakonczenia

17:00

17:30

18:00

19:00

16:45

Liczba godzin

01:00

00:30

00:30

01:00

00:45

Forma
stacjonarna

Nie

Nie

Nie

Nie

Nie



Przedmiot /
temat zajeé

Case

studies-
przyktady
dobrych
praktyk w
branzy mody-
éwiczenia,
rozmowa na
Zywo

Cykl
zycia ubrania i
tancuch
wartosci w
modzie -
wyktad, chat

Cykl
zycia ubraniai
tancuch
wartosci w
modzie -
¢wiczenia,
wspotdzieleni
e ekranu

F¥¥%) Zielony
marketing vs
greenwashing
- wyktad

o2 TN

odpowiedzial
nej marki.
Definiowanie
misji, wizji i
wartosci
marki -
wyktad

Wyréznij sie:
Tworzenie
briefu marki i
brand
persony-
éwiczenia,
praktyka

Prowadzacy

Katarzyna
Zajgczkowska

Katarzyna
Zajgczkowska

Katarzyna
Zajaczkowska

Katarzyna
Zajgczkowska

Katarzyna
Zajaczkowska

Katarzyna
Zajgczkowska

Data realizacji
zajeé

03-09-2025

03-09-2025

03-09-2025

05-09-2025

05-09-2025

05-09-2025

Godzina
rozpoczecia

16:45

17:30

18:00

15:00

16:00

16:45

Godzina
zakonczenia

17:30

18:00

19:00

16:00

16:45

17:30

Liczba godzin

00:45

00:30

01:00

01:00

00:45

00:45

Forma
stacjonarna

Nie

Nie

Nie

Nie

Nie

Nie



Przedmiot /
temat zajeé

Proces

kreatywny w
marce - od
koncepcji do
gotowego
produktu -
wyktad

Zarzadzanie
kolekcja-
éwiczenia,
praktyka

Gospodarka
obiegu
zamknietego:
Cyrkularne
modele
biznesowe-
wyktad

Warsztaty -
cyrkularne
modele
biznesowe w
praktyce

Transparentn
0$¢ jako
strategia, sita
storytellingu -
¢éwiczenia

G o

edukaciji
klienta i
zespotu -
éwiczenia

Zasady

tworzenia
strategii
zréwnowazon
ego
marketingu -
wyktad

Przerwa

Data realizacji

Prowadzacy L,
zajeé

Katarzyna 05-09-2025
Zajgczkowska
Ka.tarzyna 05-09-2025
Zajaczkowska
Katarzyna

. 05-09-2025
Zajaczkowska
Katarzyna 05-09-2025
Zajgczkowska
Katarzyna

. 06-09-2025
Zajaczkowska
Katarzyna

. 06-09-2025
Zajaczkowska
Katarzyna

. 06-09-2025
Zajaczkowska
Katarzyna

06-09-2025

Zajaczkowska

Godzina
rozpoczecia

17:30

18:15

19:00

20:00

08:00

09:00

10:00

11:00

Godzina . .
; . Liczba godzin
zakonczenia

18:15 00:45
19:00 00:45
20:00 01:00
21:00 01:00
09:00 01:00
10:00 01:00
11:00 01:00
11:15 00:15

Forma
stacjonarna

Nie

Nie

Nie

Nie

Nie

Nie

Nie

Nie



Przedmiot /
temat zajeé

Praktyczne
aspekty
prowadzenia
odpowiedzial
nej marki -
¢éwiczenia,
praktyka

GEED Dobor

materiatéw -
standardowyc
hi
ekologicznych
z
rozszerzenie
m na
innowacyjne
skoéry
roslinne-
¢éwiczenia,
praktyka

22726 |8
Warsztaty
praktyczne -
weryfikacja
pomystu,
¢wiczenia,
praktyka

Wspétpraca z
dostawcami i
wykonawcami
- éwiczenia,
praktyka

Przerwa

Egzamin,
walidacja

Certyfikacja

Cennik

Cennik

Prowadzacy

Katarzyna
Zajaczkowska

Katarzyna
Zajaczkowska

Katarzyna
Zajaczkowska

Katarzyna
Zajaczkowska

Katarzyna
Zajaczkowska

Data realizacji
zajeé

06-09-2025

06-09-2025

06-09-2025

06-09-2025

06-09-2025

06-09-2025

06-09-2025

Godzina
rozpoczecia

11:15

12:00

13:00

13:30

14:00

14:15

15:30

Godzina
zakonczenia

12:00

13:00

13:30

14:00

14:15

15:30

16:00

. . Forma
Liczba godzin .
stacjonarna
00:45 Nie
01:00 Nie
00:30 Nie
00:30 Nie
00:15 Nie
01:15 Nie
00:30 Nie



Rodzaj ceny Cena

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 5000,00 PLN
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 5000,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 250,00 PLN
Koszt osobogodziny netto 250,00 PLN
W tym koszt walidacji brutto 430,50 PLN
W tym koszt walidacji netto 430,50 PLN
W tym koszt certyfikowania brutto 492,00 PLN
W tym koszt certyfikowania netto 492,00 PLN

Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

O
)

1z1

Katarzyna Zajgczkowska

Trenerka posiada ponad 120-godzinne doswiadczenie w prowadzeniu szkolen o podobnej tematyce
dla oséb dorostych w minionych 5 latach liczac wstecz od szkolenia. Wyksztatcenie wyzsze.
Wyktadowczyni zréwnowazonej mody (studia podyplomowe Akademia Leona Kozminskiego, SAPU),
ekspertka Okragtego Stotu dla Zrownowazonej mody pod auspicjami ONZ, projektantka i
menadzerka z kilkunastoletnim stazem w duzych firmach z branzy mody. Wyrézniona w rankingu
Forbes "24 kobiety, ktére warto obserwowac w 2024 roku", nominowana w plebiscycie
"Wszechmocne dla planety" Wirtualnej Polski w 2023.

Od stycznia 2025 Ambasadorka Europejskiego Paktu Klimatycznego- inicjatywy Komisji
Europejskie;.

Prowadzi szkolenia dla nauczycieli szk6t podstawowych i srednich w ramach programu Be.Eco x
Digital University. Uczestniczy w licznych panelach na temat transformacji branzy mody: Szczyt
Klimatyczny PRE COP 27, Insummit.pl, Muzeum Warszawy, Goethe Institut, PARP, PNB Green Film
Festival, Festiwal Zaprojektowani, Targi Jestem Vintage x VIA MODA, Fashion_PL Conference.
Prowadzi panele dla Centrum Designu Gdynia i Circular Tex Hub.Prowadzi wyktady i warsztaty fla
firm i organizacji. Autorka ksigzki "Odpowiedzialna moda" (Wydawnictwo Znak, 2022)

i popularnego podcastu "Odpowiedzialna moda" (ponad pét miliona odstuchan).

Edukuje na temat zréwnowazonej mody

Regularnie obecna w mediach krajowych.

Adres mejlowy: zajaczkowska.f@gmail.com



Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Prezentacja multimedialna w formacie PDF , zeszyt ¢wiczen , dostep d o programéw i sprzetu komputerowego niezbednego do zaje¢
praktycznych, ksigzka Katarzyny Zajgczkowskiej "Odpowiedzialna moda".

Uczestnik otrzymuje zaswiadczenie o ukoriczeniu szkolenia oraz certyfikat potwierdzajgcy udziat i ukoriczenie szkolenia.

Uczestnik szkolenia zostanie poddany egzaminowi i certyfikacji przez zewnetrznego trenera wyznaczonego przez Fundacje VCC w
Lublinie oraz otrzyma certyfikat tej fundacji z okres$leniem zdobytej kwalifikacji.

Warunki uczestnictwa

Uczestnik musi by¢ obecny na co najmniej 80% czasu zaje¢ ustugi rozwojowej oraz zaliczenie zajeé, np. w formie testu wiedzy, testu
kompetencyjnego, zadan praktycznych do wykonania lub innych form zaliczenia zaje¢.

Szkolenie jest prowadzone z wykorzystaniem metod aktywizujgcych rozumianych jako metody umozliwiajgce uczenie sie w oparciu o
doswiadczenie i pozwalajgce uczestnikom na éwiczenie nabywanych umiejetnosci. Metodologia pracy oparta jest o cykl uczenia sig ludzi
dorostych, dzieki czemu teoria potaczona jest z refleksjg, doswiadczeniem oraz dyskusjg grupy, majaca na celu podsumowanie danego
tematu.

Uczestnik musi wzig¢ udziat w procesach egzaminu i certyfikacji przeprowadzonych przez Fundacje VCC.

Informacje dodatkowe

Szkolenie trwa 20 godzin zegarowych. Ustuga przewiduje zajecia praktyczne i teoretyczne, w tym 6 godzin teorii, 11 godzin i 30 minut
praktyki, 45 minut przerwy oraz 1 godzina i 45 minut egzaminu. Przerwy i egzamin sg wliczone w czas szkolenia.

Proces egzaminu oraz certyfikacji sg odrebnymi procesami prowadzonymi przez instytucje zewnetrzng - Fundacje VCC.
Szkolenie odbywa sie w formie zdalnej w czasie rzeczywistym.

Link do szkolenia zostanie przekazany uczestnikom najp6zniej w przeddzien rozpoczecia szkolenia.

Dane dostepowe do ustugi zostang przekazane Operatorowi nie pdzniej niz dwa dni przed rozpoczeciem szkolenia.
Stowarzyszenie Kobieta Szczesliwa jest Licencjonowang przez VCC Akademig Egzaminacyjna i Partnerem Egzaminacyjnym.

Ustuga szkoleniowa zwolniona z podatku VAT na podstawie §3 ustep 1. pkt.14 Rozporzadzenia Ministra Finanséw z dnia 20.12.2013/ Dz.
U. 2020.0.1983.

Warunki techniczne

PLATFORMA: Ustuga bedzie prowadzona za posrednictwem platformy ZOOM - ustuga zdalna w czasie rzeczywistym ( w pierwszym dniu
szkolenia).

OKRES WAZNOSCI LINKU: od 02.09.2025 (godz. 16:00) do 06.09.2025 (godz. 16.00.).

MINIMALNE WYMAGANIA DOTYCZACE PARAMETROW £ACZA SIECIOWEGO: Potgczenie internetowe — szerokopasmowe przewodowe
lub bezprzewodowe (3G lub 4G/LTE, 5G)

NIEZBEDNE OPROGRAMOWANIE UMOZLIWIAJACE UCZESTNIKOM DOSTEP DO PREZENTOWANYCH TRESCI | MATERIALOW:
przegladarka (Windows) IE 11+, Edge 12+, Firefox 27+, Chrome 30+; lub (Mac) Safari 7+, Firefox 27+, Chrome 30+; lub (Linux) Firefox 27+,
Chrome 30+

MINIMALNE WYMAGANIA SPRZETOWE: Ekran/Monitor, Gtosniki — wbudowane lub podtgczane na USB lub bezprzewodowe bluetooth,
Klawiatura lub Mikrofon



Adres

ul. gen. Leopolda Okulickiego 12
43-300 Bielsko-Biata

woj. $laskie
Kontakt

m E-mail jolanta.reisch@gmail.com

Telefon (+48) 793 278 971

Jolanta Reisch-Klose



