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Informacje podstawowe

Kategoria

Grupa docelowa ustugi

Minimalna liczba uczestnikow
Maksymalna liczba uczestnikow
Data zakonczenia rekrutacji
Forma prowadzenia ustugi
Liczba godzin ustugi

Podstawa uzyskania wpisu do BUR

Cel

Cel edukacyjny

© Olsztyn / stacjonarna

& Ustuga szkoleniowa

Sprzedaz ekspercka w mediach 2 200,00 PLN brutto
spotecznosciowych — strategia, kampanie, 2200,00 PLN netto
analiza 137,50 PLN brutto/h

137,50 PLN netto/h

Biznes / Marketing

Szkolenie jest dedykowane dla oséb, ktére majg niewielkie doswiadczenie
w promocji swojej dziatalnosci w mediach spotecznosciowych, a chca
pozna¢ skuteczne rozwigzania i z powodzeniem wykorzysta¢ potencjat
SM.

19-08-2025

stacjonarna

16

Standard Ustug Szkoleniowo-Rozwojowych SUS 3.0

Celem szkolenia jest rozwdj praktycznych umiejetnosci w zakresie sprzedazy eksperckiej w mediach
spotecznosciowych. Uczestnicy poznajg zaawansowane techniki planowania tresci, tworzenia kampanii promocyjnych
oraz analizy skutecznosci dziatan marketingowych. Skupimy sie na $wiadomym budowaniu marki osobistej i eksperckie;j,
projektowaniu kampanii reklamowych oraz interpretacji danych z narzedzi analitycznych takich jak Facebook Insights,
Instagram, YouTube Studio czy Google Analytics. Nauczymy sie



Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia si¢

Tworzy tresci sprzedazowe
dopasowane do grupy docelowej

Projektuje kampanie reklamowa w Meta
Ads Manager

Buduje marke ekspercka

Analizuje dane z narzedzi analitycznych

Planuje strategie komunikacji w wielu
kanatach

Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji

Kryteria weryfikacji

Opracowuje minimum 3 posty
promujace ustuge lub produkt z CTA

Uzasadnia dobor tresci i formatow
wzgledem grupy docelowej

Dobiera cel kampanii, grupe docelowa i
budzet zgodnie z zatozonym celem
sprzedazowym

Wskazuje odpowiednie formaty
reklamowe i miejsca wyswietlania

Tworzy opis ekspercki oraz bio zgodne
z zasadami komunikacji w SM

Przygotowuje strukture profilu
firmowego z elementami
wyrdzniajgcymi marke

Wskazuje kluczowe dane do oceny
skutecznosci kampanii z
Facebook/Instagram/YouTube

Formutuje minimum 2 rekomendacje
optymalizacyjne na podstawie danych

Tworzy tygodniowy harmonogram tresci
w co najmniej dwoch kanatach

Uwzglednia recykling tresci i
dopasowanie formatu do specyfiki
kanatu

Metoda walidacji

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Wywiad swobodny

Wywiad swobodny

Wywiad swobodny

Wywiad swobodny

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sie?

TAK



Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach
uczenia sie kryteria ich weryfikac;ji?

TAK

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i
szkolenia od walidac;ji?

TAK

Program

Ustuga " Sprzedaz ekspercka w mediach spotecznosciowych — strategia, kampanie, analiza" jest dedykowane dla oséb, ktére maja
niewielkie doswiadczenie w promocji swojej dziatalnosci w mediach spotecznosciowych, a chcg pozna¢ skuteczne rozwigzania i z
powodzeniem wykorzysta¢ potencjat SM w celu rozwoju swojej dziatalnosci.

Zakres tematyczny szkolenia:
Sprzedaz ekspercka w mediach spotecznosciowych - strategia, kampanie, analiza

1. Psychologia sprzedazy eksperckiej
* Rola zaufania w budowaniu marki eksperckiej
e Proces decyzyjny klienta w internecie
e Jak budowac¢ ekspercki wizerunek w SM

2. Tworzenie tresci konwertujacych
e CTA, lead magnety, jezyk korzysci
e Wybor formatéw (grafika, video, karuzele, reels)
¢ Narzedzia graficzne — Canva, Adobe Express

3. Budowanie marki osobistej
e Zasady prowadzenia eksperckiego profilu
 Bio, zdjecia, nagtéwki, spéjnos¢ komunikaciji
¢ Przyktady silnych marek osobistych

4. Projektowanie kampanii reklamowe;j
¢ Cele kampanii, budzety, targetowanie, remarketing
¢ Meta Ads Manager - przeglad i konfiguracja
¢ Kreacja graficzna reklamy — praktyczne ¢wiczenia

5. Video marketing
e Skutecznos$c¢ formatu video w sprzedazy
¢ YouTube, Reels, Shorts — wybor kanatu
e Scenariusze video dla eksperta

6. Analityka dziatan promocyjnych
¢ Facebook Insights, Instagram, YouTube Studio
e Google Analytics — najwazniejsze metryki
¢ Jak wycigga¢ wnioski i poprawia¢ dziatania

7. Strategia i harmonogram tresci
e Kanaty komunikacji i recykling tresci
e Plan publikacji — kalendarz, czestotliwos¢, formaty
e Automatyzacja i planery tresci

8. Walidacja wiedzy i umiejetnosci
e Zadanie praktyczne: zaplanowanie kampanii sprzedazowej
e Wywiad z walidatorem: analiza strategii i zrozumienie proceséow

W miejscu realizowania ustugi znajdujg sie wszystkie niezbedne narzedzia potrzebne do realizacji ustugi (komputery z odpowiednim
oprogramowaniem, Internet).

Teoria: 6 godzin dydaktycznych



Praktyka: 8 godzin dydaktycznych

Walidacja: 1 godzina dydaktyczna

Catos$¢: 15 godzin dydaktycznych + przerwy (niewliczane)

Harmonogram ustugi szkoleniowej zawiera walidacje, ktéra jest wliczona w czas szkolenia.
Harmonogram ustugi szkoleniowej zawiera przerwy, ktére nie sg wliczone w czas szkolenia.

Szkolenie jest dedykowane dla 0séb, ktére maja niewielkie doswiadczenie w promocji swojej dziatalno$ci w mediach spotecznosciowych,
a chca pozna¢ skuteczne rozwigzania i z powodzeniem wykorzysta¢ potencjat SM w celu rozwoju swojej dziatalnosci.

Harmonogram

Liczba przedmiotéw/zaje¢: 12

Przedmiot / temat Data realizacji Godzina Godzina
Prowadzacy

L. ., . ., . Liczba godzin
zajeé zajeé rozpoczecia zakonczenia

Psychologia Przemystaw
. o 20-08-2025 10:00 10:45 00:45
sprzedazy Pikiel
eksperckiej
7) Tworzenie
worzeni Przemystaw
tresci Pikiel 20-08-2025 10:45 11:30 00:45
konwertujacych
Budowanie Przemystaw
’ L o 20-08-2025 11:30 12:15 00:45
marki osobistej Pikiel
Przemystaw
Przerwa 20-08-2025 12:15 13:00 00:45
zen Pikiel
Projektowanie
. Przemystaw
kampanii Pikiel 20-08-2025 13:00 14:30 01:30
reklamowej -
teoria
Meta Ads
Manager - Przemystaw
o 20-08-2025 14:30 16:00 01:30
warsztaty Pikiel
praktyczne
7 Vid
,I €0 Przemystaw
marketing w Pikiel 21-08-2025 10:00 11:30 01:30
sprzedazy

Analityka i
o Przemystaw

optymalizacja . 21-08-2025 11:30 12:15 00:45
. Pikiel

kampanii



Przedmiot / temat Data realizacji Godzina Godzina
Prowadzacy

" L, . 3 . Liczba godzin
zajeé zajeé rozpoczecia zakorczenia

Przemystaw
Przerwa i 21-08-2025 12:15 13:00 00:45
Strategia i
Przemystaw
harmonogram Pikiel 21-08-2025 13:00 14:00 01:00
publikacji
Tworzenie
: t Przemystaw
indywidualnych pikiel 21-08-2025 14:00 15:00 01:00
planéw dziatania
Walidacja
(zadanie + - 21-08-2025 15:00 16:00 01:00
rozmowa)
Cennik

Rodzaj ceny Cena

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 2200,00 PLN

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 2200,00 PLN

Koszt osobogodziny brutto 137,50 PLN

Koszt osobogodziny netto 137,50 PLN

Prowadzgcy

Liczba prowadzacych: 1

1z1

O Przemystaw Pikiel

‘ ' Trener, doradca i szkoleniowiec social media, e-commerce
i Digital Marketing. Tworzenie i obstuga stron oraz sklepéw internetowych, prowadzenie ustug
szkoleniowych,
- od maja 2018 roku - wtasciciel firmy multiAD Przemystaw Pikiel - tworzenie i obstuga stron
internetowych - obstuga kampanii SEO i SEM -
doradztwo w zakresie marketingu internetowego,
- obstuga mediéw spotecznosciowych,
- szkolenie z zakresu obstugi aplikacji,



- szkolenie z zakresu marketingu internetowego 2002-2008,

- Kierownik regionalny w OSI Go3.pl,

- zarzadzanie zespotem sprzedawcdw i programistow,

- zarzadzanie projektami realizowanymi dla Klientéw,

- obstuga klientéw kluczowych - szkolenia pracownikéw.

wyzsze

W ostatnich 5-ciu latach przeprowadzit ponad 150 ustug szkoleniowych z zakresu social media, e-
commerce i Digital Marketing.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Uczestnicy otrzymaja:

- skrypt,

- materiaty w wersji elektroniczne;j,
- prezentacje multimedialne.

Warunki uczestnictwa

Zapis na ustuge jest rownoznaczny z akceptacja karty ustugi.

- w szkoleniu moze uczestniczy¢ uczestnik, ktory ma podpisang umowe z operatorem

Informacje dodatkowe

- Koszt szkolenia nie zawiera dojazddw, zakwaterowania, ani wyzywienia

- Podstawa zwolnienia z VAT: Rozporzadzenie Ministra Finanséw jest z dnia 20 grudnia 2013 r.w sprawie zwolnien od podatku od towaréw
i ustug oraz warunkdéw stosowania tych zwolnien (Dz. U. z 2013r. poz. 1722 § 3ust. 1 pkt. 14).

- Po szkoleniu kazdy uczestnik otrzyma certyfikat. Warunkiem uzyskania certyfikatu jest uzyskanie 100% frekwencji ustugi rozwojowej
oraz zaliczenie zaje¢ w formie testu i éwiczen.

Adres

ul. Zeglarska 6
10-160 Olsztyn

woj. warminsko-mazurskie

Udogodnienia w miejscu realizacji ustugi

e Klimatyzacja
o Wi

e Laboratorium komputerowe

Kontakt

Mitosz Dgbrowski



o E-mail milosz@aquadiver.pl
Telefon (+48) 608 450 707



