Mozliwo$¢ dofinansowania

/ wooenn Video marketing 2 400,00 PLN brto
4

ROZWOM ' Numer ustugi 2025/05/20/8826/2758701 240000 PLN netto

KOMPAS, 150,00 PLN brutto/h
, 150,00 PLN netto/h

AKADEMIA
ROZWOJU
OSOBISTEGO
"KOMPAS"
MALGORZATA
DUDEK

Olsztyn / mieszana (stacjonarna potgczona z ustugg zdalng
w czasie rzeczywistym)

® Ustuga szkoleniowa

WRWW 48/5  (© 16h
5423 oceny B 06.08.2025 do 07.08.2025

Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Marketing

Szkolenie "Video marketing" skierowane jest do:

e wiascicieli i pracownikéw firm pracujgcych na stanowiskach
zwigzanych z obstuga klienta,

e przedsiebiorcow samodzielnie zajmujgcych sie przygotowaniem
reklamy lub prezentacji swojej marki w social-mediach

Grupa docelowa ustugi

e 0s6b odpowiedzialnych za prowadzenie dziatan marketingowych w
swoim przedsiebiorstwie
e pracownikéw firmy

Minimalna liczba uczestnikow 1
Maksymalna liczba uczestnikow 16
Data zakornczenia rekrutacji 05-08-2025

mieszana (stacjonarna potaczona z ustugg zdalng w czasie

Forma prowadzenia ustugi )
rzeczywistym)

Liczba godzin ustugi 16

Certyfikat systemu zarzadzania jakoscig wg. ISO 9001:2015 (PN-EN I1SO

Podstawa uzyskania wpisu do BUR
y P 9001:2015) - w zakresie ustug szkoleniowych



Cel

Cel edukacyjny

Ustuga "Video marketing" przygotowuje uczestnika do wykorzystywania wiedzy z zakresu video marketingu w celu
wprowadzenia najnowoczesniejszych dziatan promocyjnych w firmie oraz tworzenia tre$ci marketingowych w oparciu o
najwazniejsze wartosci swojej marki.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidaciji

uzywa emocji, gestow i postaw podczas

Obserwacja w warunkach rzeczywistych
pracy przed kamera

tworzy tresci video marketingowe
tworzy materiaty reklamowe (filmy),

ktére zwiekszg zaangazowanie Obserwacja w warunkach rzeczywistych
odbiorcow i potencjalnych klientow

charakteryzuje znaczenie i przysztosé

Test teoretyczn
content video w marketingu yezny

wymienia kluczowe aspekty do

rozwazenia przed rozpoczeciem

produkgiji tresci video, w tym Test teoretyczny
planowanie, budzetowanie, wybér

sprzetu i zasobéw

wymienia réznice miedzy dziataniami
. . Test teoretyczny
kontentowymi, a reklamowymi

wymienia sze$¢ podstawowych

PR . Test teoretyczn
formatéw video marketingu yezny

stosuje wiedze z zakresu video
marketingu, filaréw content marketingu
i podstawowych formatéw video charakteryzuje pojecie Call to Action Test teoretyczny

wymienia kluczowe elementy

. . . Test teoretyczny
scenariusz promocyjnego video

charakteryzuje, jak przyciagnac i
utrzymacé uwage widza w krétkich Test teoretyczny
formach video

wymienia, ktére elementy s kluczowe

T
dla jakosci produkciji video est teoretyczny

wymienia 3 filary dobrego video
Test teoretyczny
contentu



Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sie?
TAK

Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach
uczenia sie kryteria ich weryfikac;ji?

TAK

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i
szkolenia od walidac;ji?

TAK

Program

Szkolenie "Video marketing" przygotowuje uczestnika do pozycjonowania swojej marki w Internecie we wtasciwym segmencie rynkowym
poprzez zdobycie kompetencji wykorzystywania nowoczesnych narzedzi marketingowych do osiggania celéw sprzedazowych.

Szkolenie "Video marketing" skierowane jest do:

e wiascicieli i pracownikéw firm pracujgcych na stanowiskach zwigzanych z obstuga klienta,

¢ przedsiebiorcéw samodzielnie zajmujacych sie przygotowaniem reklamy lub prezentacji swojej marki
e 0s6b odpowiedzialnych za prowadzenie dziatarn marketingowych w swoim przedsiebiorstwie

e pracownikéw firmy

Szkolenie bedzie sig¢ sktadato z czgsci teoretycznej i czesci praktycznej z wykorzystaniem nastepujgcych metod aktywizacyjnych
uczestnikow:

e mini wyktad

e ¢wiczenia indywidualne
e case study

e burza mézgoéw

e praca w grupach

Program szkolenia
Dzien 1

. Content Video - absolutna przyszto$¢ marketingu czyli dlaczego musisz to miec¢!

. Co musisz wiedzie¢ zanim zaczniesz produkowac tresci video?

. Dziatania kontentowe vs. dziatania reklamowe — co wybrac?

. Tutorial, Unboxing czy Webinar? Sze$¢ podstawowych formatéw video marketingu

. Call to Action — co to jest i jak to uzy¢ w budowaniu content video?

. Jak zaprojektowac i stworzy¢ scenariusz promocyjnego video?

. Sztuka pozyskiwania percepcji w krétkich formach video

. Czego potrzebujesz do nagran video? Co musisz mie¢, a z czego mozesz zrezygnowac?
. Dzwiek, kadr, persona - 3 filary dobrego video contentu

O 0 N O U b WN =

Dzien 2

1. Co moéwi¢ zeby nas stuchali i jak wyglada¢ zeby chcieli nas ogladac?
2. 5 elementéw przekazu video, ktére musisz opanowaé do perfekc;ji



3. 10 najczestszych btedow w podejsciu do video marketingu

Warsztaty:

* Nagrywanie krétkich filméw w 3 wybranych formatach video

Feedback grupowy

e Praktyczna nauka pisania scenariuszy do krétkich form video
e Jak uzywaé emociji, gestéw i postaw podczas pracy przed kamerg?

4. Test wiedzy, wykonywany za pomocg narzedzi cyfrowych walidujgcy kompetencje nabyte podczas szkolenia.

Harmonogram

Liczba przedmiotow/zajec: 19

Przedmiot /
temat zajeé

Content

Video

@ co

musisz
wiedzieé
zanim
zaczniesz
produkowaé
tresci video?

Dziatania
contentowe
vs. dziatania
reklamowe -
co wybraé?

Tutorial,

Unboxing czy
Webinar?
Szesé
podstawowyc
h formatéw
video

Przerwa

CaII to

Action - co to
jestijak to
uzyé w
budowaniu
content
video?

Prowadzacy

Ziemowit
Sosinski

Ziemowit
Sosinski

Ziemowit
Sosinski

Ziemowit
Sosinski

Ziemowit
Sosinski

Ziemowit
Sosinski

Data realizacji
zajec

06-08-2025

06-08-2025

06-08-2025

06-08-2025

06-08-2025

06-08-2025

Godzina
rozpoczecia

09:00

09:30

10:00

11:00

12:00

12:30

Godzina
zakonczenia

09:30

10:00

11:00

12:00

12:30

13:00

Liczba godzin

00:30

00:30

01:00

01:00

00:30

00:30

Forma
stacjonarna

Tak

Tak

Tak

Tak

Tak

Tak



Przedmiot /
temat zajeé

D Jo

zaprojektowa
¢ i stworzy¢
scenariusz
promocyjnego
video?

Sztuka

pozyskiwania
percepcji w
krétkich
formach video

@D Czego0

potrzebujesz
do nagran
video? Co
musisz mieé,
azczego
mozesz
zrezygnowac?

Dzwiek, kadr,
persona - 3
filary dobrego
video
contentu

Co
mowi¢ zeby
nas stuchali i
jak wygladaé¢
zeby chcieli
nas ogladac¢?

12219 |
elementéw
przekazu
video, ktére
musisz
opanowac do
perfekgcji

13219 0]
najczestszych
btedéw w
podejsciu do
video
marketingu

Prowadzacy

Ziemowit
Sosinski

Ziemowit
Sosinski

Ziemowit
Sosinski

Ziemowit
Sosinski

Ziemowit
Sosinski

Ziemowit
Sosinski

Ziemowit
Sosinski

Data realizacji
zajeé

06-08-2025

06-08-2025

06-08-2025

06-08-2025

07-08-2025

07-08-2025

07-08-2025

Godzina
rozpoczecia

13:00

13:30

14:00

14:30

09:00

09:30

10:00

Godzina
zakonczenia

13:30

14:00

14:30

15:30

09:30

10:00

10:30

Liczba godzin

00:30

00:30

00:30

01:00

00:30

00:30

00:30

Forma
stacjonarna

Tak

Tak

Tak

Tak

Tak

Tak

Tak



Przedmiot / Data realizacji Godzina Godzina . . Forma
L, Prowadzacy o, X ; . Liczba godzin i
temat zajeé zajeé rozpoczecia zakonczenia stacjonarna

Nagrywanie
krétkich . .
, Ziemowit
filméw w 3 Sosinski 07-08-2025 10:30 12:00 01:30 Tak
wybranych
formatach
video

Ziemowit
07-08-2025 12:00 12:30

00:30 Tak
przerwa Sosinski

emowi
Ziemowit

Feedback o 07-08-2025 12:30 13:30 01:00 Tak
Sosinski
grupowy

Praktyczna

nauka pisania Ziemowit
scenariuszy Sosinski
do krétkich

form video

07-08-2025 13:30 14:30 01:00 Tak

Jak

uzywaé

emocji,

gestow i Ziemowit
postaw Sosinski
podczas

pracy przed

kamerg?

07-08-2025 14:30 15:15 00:45 Tak

0 Test

wiedzy- - 07-08-2025 15:15 15:30 00:15 Tak
Walidacja

Cennik

Cennik

Rodzaj ceny Cena
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 2 400,00 PLN
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 2 400,00 PLN

Koszt osobogodziny brutto 150,00 PLN



Koszt osobogodziny netto 150,00 PLN

Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

O
)

121

Ziemowit Sosinski

Trener specjalizujacy sie w strategiach marketingowych, strategiach komunikacji marki, Public
Relations, sprzedazy, komunikacji interpersonalnej, budowie marki osobistej, zarzadzeniu i
przywoédztwie.

Posiada doswiadczenie korporacyjne na stanowiskach zwigzanych ze sprzedazg w tym managera
sprzedazy odpowiedzialnego na 1/3 kraju, budowa i prowadzenie firm branzy marketingowe;j i
reklamowej (z wykorzystaniem Video Marketingu w sieci).

Pedagog - Wyzsza Szkota Pedagogiczna TWP, Specjalista z zakresu Public Relations — Szkota
Wyzsza Psychologii Spotecznej w Sopocie, Certyfikowany Trener Biznesu — Akademia SET,
Certyfikowany Storyteller — Mistrzowska Szkota Storytellingu Biznesowego w Biznesie, Coach —
Studium Zawodowe Coacha Biznesu NOVO w Warszawie

Trener stworzyt i od 15 lat zarzadza firmami marketingowymi i reklamowymi. Od lat bierze aktywny
udziat w procesie sprzedazy i w negocjacjach najwiekszych kontraktéw branzowych, a takze w
procesie obstugi kluczowych klientéw. Trener od wielu lat wspotpracowat i wspétpracuje z wieloma
migdzynarodowymi i krajowymi agencjami reklamowymi w ramach kampanii marketingowych dla
réznym firm. Trener réwniez buduje i wdraza strategie marketingowe i komunikacyjne dla matych i
$rednich przedsiebiorstw, a takze doradza firmom w zakresie public relations.

Trener posiada ponad 80h doswiadczenia w prowadzeniu szkolen z zakresu video marketigu.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Materiaty dla uczestnikéw ustugi:

- scenariusz szkolenia,

- materiaty szkoleniowe (notes, dtugopis)

- skrypt podsumowujacy wiedze zdobytg na szkoleniu

Warunki uczestnictwa

Warunkiem uczestnictwa jest zarejestrowanie i zatozenie konta w Bazie Ustug Rozwojowych, zapisanie sie na szkolenie za
posrednictwem Bazy i przypisanego ID wsparcia oraz spetnienie wszystkich warunkéw uczestnictwa w projekcie okreslonych przez

Operatora.

Informacje dodatkowe

¢ Po szkoleniu uczestnik otrzyma zaswiadczenie.

e 1 godzina rozliczeniowa = 45 minut dydaktyczych.
e Szkolenie trwa 16 godzin dydaktycznych.

e Przerwy nie wliczajg sie do czasu trwania ustugi.



Warunki techniczne

Ustuga walidacji zostanie przeprowadzona w formie zdalnej na platformie ZOOM. Jest to platforma webinarowa do przeprowadzania
szkolen online, kurséw online, spotkan biznesowych i wideokonferencji.

Dwa dni przed szkoleniem zostanie wystany link do szkolenia uczestnikowi i operatorowi, ktéry umozliwi dostep do zdalnej ustugi
szkoleniowej. Dotgczenie nastepuje poprzez klikniecie w indywidualny link wystany mailem do uczestnika na 2 dni przed planowanym
szkoleniem. Waznos¢ linku - do zakonczenia szkolenia wg harmonogramu szkolenia.

Uczestnik musi dysponowac:
- dostepem do internetu: minimalne wymagania (wyrazone w predkosci tgcza internetowego):

Dzwiek - 512 kbps, Dzwigk + obraz SD - 512 kbps + 1 Mbps, Dzwigk + obraz HD - 512 kbps + 2Mbps, wspétdzielenie ekranu (Tryb LiteQ) - 2
Mbps, wspotdzielenie ekranu (Tryb HighQ) -2-5 Mbps, wspétdzielenie ekranu (oparte na przegladarce) - 1-4 Mbps,

- uaktualniong wersja przegladarki internetowej: Google Chrome, Mozilla Firefox, Safari, Edge lub Opera;

- minimalne wymagania sprzetowe: komputer stacjonarny lub laptop z procesorem dwurdzeniowy 2GHz lub lepszym, Pamie¢ RAM 4GB
lub wiecej, System operacyjny Windows 10, Mac OS najnowsza wersja, Linux, Chrome 0S;

- wbudowana lub zewnetrzna kamerka internetowa (obowigzkowe),
- wbudowane lub zewnetrzne gtosniki lub stuchawki (obowigzkowe),
- wbudowany lub zewnetrzny mikrofon (obowigzkowe),

- wbudowana lub zewnetrzna klawiatura (obowigzkowe),

- mysz lub wbudowany touchpad (obowigzkowe).

Podstawa do rozliczenia ustugi jest przedstawienie wygenerowanego z systemu raportu walidacji, umozliwiajgcego identyfikacje
wszystkich uczestnikéw oraz zastosowanego narzedzia.

Walidacja zostanie przeprowadzona 15.11.2024 w godzinach 15:10-15:30 przy wykorzystaniu testu wiedzy, wykonywanego za pomoca
narzedzi cyfrowych, walidujgcego kompetencje nabyte podczas szkolenia.

Adres

ul. Dgbrowszczakéw 39/216
10-542 Olsztyn

woj. warminsko-mazurskie

Udogodnienia w miejscu realizacji ustugi
o Wii

Kontakt

ﬁ E-mail biuro@akademiakompas.pl

Telefon (+48) 533 804 494

Natalia Jankowska



