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Kampanie reklamowe w srodowisku
MetaAds (Facebook, Instagram, WhatsApp,
Messenger) oraz podstawy
zrownowazonego marketingu w kontekscie
globalnych wyzwan ekologicznych:
szkolenie umozliwiajgce zmiane zawodu i
otwierajgce nowe Sciezki kariery

Numer ustugi 2025/05/19/13777/2756225

© Katowice / stacjonarna

& Ustuga szkoleniowa

®© 22h

59 09.08.2025 do 10.08.2025

Informacje podstawowe

Kategoria

Biznes / Marketing

DO KOGO SKIEROWANE JEST SZKOLENIE?

¢ Specjalista ds. komunikacji

4 500,00 PLN brutto
4 500,00 PLN netto
204,55 PLN brutto/h
204,55 PLN netto/h

¢ Osob odpowiedzialnych za strategie marketingowe online

e Szkolenie jest dedykowane zaréwno dla oséb poczatkujgcych w
temacie marketing automation, jak i tych, ktérzy chca pogtebi¢ swoja
wiedze i umiejetnosci w zakresie bardziej skomplikowanych strategii i

narzedzi automatyzacji marketingowe;j.

Grupa docelowa ustugi

Niniejsza ustuga dotyczy ksztatcenia zawodowego/przekwalifikowania
zawodowego. Szkolenie skierowane jest do os6b dorostych
zamieszkujgcych lub pracujacych na terenie woj. slaskiego, ktére
poszukujg adekwatnej ustugi rozwojowej w celu zdobycia umiejetnosci
zawodowych niezbednych do podjecia, zmiany lub utrzymania pracy w

sektorze zielonej gospodarki.

Niniejsza ustuga rozwojowa prowadzi do nabycia zielonych kompetencji.

Minimalna liczba uczestnikow 8
Maksymalna liczba uczestnikow 18

Data zakornczenia rekrutacji 06-08-2025
Forma prowadzenia ustugi stacjonarna

Liczba godzin ustugi

22



Certyfikat systemu zarzgdzania jakos$cig wg. ISO 9001:2015 (PN-EN 1SO

Podstawa uzyskania wpisu do BUR . .
9001:2015) - w zakresie ustug szkoleniowych

Cel

Cel edukacyjny

Ustuga: "Kampanie reklamowe w srodowisku Meta Ads (Facebook, Instagram, WhatsApp, Messenger) oraz podstawy
zréownowazonego marketingu (...)" przygotowuje do samodzielnego i efektywnego wykorzystania narzedzi reklamowych
platform Meta, pozwalajgcych na tworzenie oraz zarzgdzanie kampaniami reklamowymi, ktére wspierajg zielong
gospodarke poprzez promowanie proekologicznych produktéw i ustug, minimalizowanie sladu weglowego oraz
ograniczenie negatywnego wptywu dziatan marketingowych na srodowisko.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie

Wiedza: charakteryzuje funkcje
automatycznych botéw w Messengerze

Wiedza: charakteryzuje zasady
dziatania Pixela Facebooka i jego
zastosowanie w zielonym marketingu

Wiedza: identyfikuje formaty reklamowe
w Meta Ads oraz ich potencjat do
promociji produktow z recyklingu i
upcyklingu

Wiedza: charakteryzuje algorytm Meta
(Facebook i Instagram) oraz jego wptyw
na zasiegi

Wiedza: analizuje rézne grupy
demograficzne uzytkownikéw
Facebooka i ich wptyw na strategie
marketingowe

Wiedza: identyfikuje narzedzia
wspierajace integracje dziatan
marketingowych na Facebooku z innymi
kanatami cyfrowymi

Wiedza: identyfikuje odpowiednie
formaty reklam w Meta Ads z
uwzglednieniem ekologii i
zrébwnowazonego marketingu

Kryteria weryfikacji

omawia w jaki spos6b prawidtowe
wykorzystanie botéw w Messengerze
skutecznie zwigkszy zaangazowanie
uzytkownikéw i lojalnosé wobec marki

definiuje podstawowe zasady dziatania
Pixela Facebooka wspierajace
ekologiczny marketing

wymienia co najmniej trzy formaty
reklamowe w Meta Ads, ktére moga by¢é
skutecznie wykorzystane do promoc;ji
produktéw z recyklingu

wymienia kluczowe zasady dziatania
algorytmu w kontekscie
zrébwnowazonego marketingu

przedstawia, jak roznice demograficzne
wptywaja na dostosowanie kampanii
reklamowych na Facebooku

wskazuje narzedzia wspierajace
integracje dziatan marketingowych na
Facebooku z kanatami takimi jak e-mail
marketing

przedstawia réznice miedzy formatami
reklam i ich wptyw na ekologicznosé
kampanii

Metoda walidacji

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny



Efekty uczenia sie

Wiedza: zarzadza katalogiem
produktéw na Facebooku z mysla o
promowaniu ekologicznych produktéw

Umiejetnos$é: projektuje kampanie
reklamowa na Facebooku z
uwzglednieniem zasad ekologii i
zréwnowazonego marketingu

Umiejetnos$é: tworzy post promujacy
ekologiczne dziatania w ramach
kampanii reklamowej na Facebooku

Kompetencje spoteczne: ocenia wptyw
indywidualnych postepowan na
$rodowisko

Kwalifikacje

Kompetencje

Kryteria weryfikacji

przedstawia sposéb organizacji
katalogu produktéw, promujac produkty
z recyklingu i upcyklingu

przedstawia projekt kampanii, ktory
zawiera elementy minimalizujgce $lad
weglowy, promujace produkty
ekologiczne oraz optymalizujgce
zuzycie zasoboéw cyfrowych

przedstawia projekt posta
promocyjnego, ktéry zawiera przekaz
edukacyjny i podkresla ekologiczne
korzysci produktu lub ustugi

definiuje przyjmowanie w zyciu
prywatnym postawy zorientowanej na
zrébwnowazony rozwdj i zastanawia sie
nad wptywem wtasnych zachowan na
srodowisko

Metoda walidacji

Test teoretyczny

Analiza dowodéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Test teoretyczny

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sie?
TAK

Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach
uczenia sie kryteria ich weryfikac;ji?

TAK

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i
szkolenia od walidac;ji?

TAK

Program

DZIEN PIERWSZY:

Modut 1. Facebook i Instagram w nowoczesnym marketingu: Strategie zrownowazonego rozwoju i efektywne wykorzystanie
algorytméw

¢ Ewolucja sieci Meta: Od poczatkéw do dzisiaj



e Kontekst w ekosystemie social mediow: Co musisz wiedzie¢?

e Era urzadzen mobilnych i jej znaczenie

e Facebook jako element strategii marketingowej

¢ Analiza demograficzna uzytkownikéw Facebooka: Zrozumienie, jak rézne grupy demograficzne uzywajg Facebooka i jak to wptywa na
strategie marketingowe.

e Integracja z innymi kanatami cyfrowymi: Jak efektywnie taczy¢ dziatania na Facebooku z innymi kanatami cyfrowymi jak SEO, e-mail
marketing.

e Mierzenie zwrotu z inwestycji (ROI) w kampaniach na Facebooku: Techniki i narzedzia do analizy efektywnosci inwestycji w marketing
na Facebooku

e Jak tworzy¢ tresci edukacyjne, ktére podnosza swiadomos¢ ekologiczng wsréd odbiorcow.

e Zielone eventy na Facebooku

Modut 2. Sekrety algorytmu Facebooka i Instagrama: Strategiczne podejscie do zielonego marketingu i odpowiedzialnych dziatan
biznesowych

e Jak dziata najnowszy algorytm Facebooka i Instagrama?
Modut 3. Wprowadzenie do Reklam w Meta Ads: Ekologiczne podejscie i efektywne zarzadzanie zasobami reklamowymi

* Dlaczego reklamy w Meta Ads sg efektywne?

e Narzedzia w panelu Ads Manager

e Formaty reklam w Meta Ads

e Wybdr celdw reklamowych i targetowanie

e Optymalizacja i zarzadzanie stawkami

e Dobre praktyki i case studies

e Zaawansowane techniki targetowania w Meta Ads:

* Wykorzystanie danych zewngtrznych do optymalizacji kampanii: Integracja zewngtrznych danych dla lepszego targetowania i
personalizacji.

¢ Analiza konkurencji w Meta Ads: Narzedzia i metody do analizy dziatan konkurencji w Meta Ads.

e Targetowanie zréwnowazonych grup demograficznych: Jak skutecznie dociera¢ do grup odbiorcéw zainteresowanych ekologig i
zrbwnowazonym stylem zycia.

¢ Ekoefektywne kampanie reklamowe: Nauka, jak minimalizowa¢ slad weglowy kampanii reklamowych.

¢ Reklamowanie produktéw z recyklingu i upcyklingu: Specyfika tworzenia i promowania reklam produktéw z recyklingu i upcyklingu.

Modut 4. Podstawy zakupu powierzchni reklamowej w Meta Ads: Etyczne i odpowiedzialne strategie alokacji zasobéw reklamowych

e Mechanizmy aukcyjne: zasieg i czgstotliwos¢
 Strategie budzetowania w kampaniach Meta Ads: Jak efektywnie zarzadza¢ budzetem kampanii

Modut 5. Technologie wsparcia dla zaawansowanych kampanii: Ekologiczne rozwigzania, ustawienia sklepu i katalogu produktéw na
Facebooku oraz kreatywne i odpowiedzialne podejscie w kampaniach reklamowych

e Zasady dziatania Pixela Facebooka

¢ APl konwersiji: jak zbiera¢ wiecej danych?

¢ Google Tag Manager: kombajn mozliwosci

¢ Wykorzystanie SDK w aplikacjach mobilnych

e Automatyzacja proceséw w Ads Manager przy uzyciu skryptéw.

e Integracja Pixela Facebooka z CRM.

e Zastosowanie zaawansowanych funkcji Google Tag Managera w kampaniach na Facebooku: Uzywanie GTM do zarzadzania tagami
reklamowymi i $ledzenia konwers;ji.

e Automatyzacja proceséw w Ads Manager przy uzyciu skryptéw.

e Jak nowoczesne narzedzia mogg pomdc w skutecznym i etycznym docieraniu do zainteresowanych ekologia grup.

e Zielone technologie w reklamie: Wprowadzenie do narzedzi, ktére pomagaja zmniejsza¢ negatywny wptyw cyfrowego marketingu na
$rodowisko.

Modut 6. Ustawienia sklepu i katalogu produktéw na Facebooku: Odpowiedzialne i ekologiczne zarzadzanie oferta produktowa

¢ Konfiguracja sklepu i jego elementy

e Zarzadzanie katalogiem produktow

¢ Dynamiczne reklamy (DPA) i magia remarketingu

¢ Integracja sklepu Facebook z systemami e-commerce.

¢ Wykorzystanie zaawansowanych funkcji katalogu produktéw: Techniki zarzgdzania katalogiem dla zwiekszenia efektywnosci
sprzedazy.

¢ Analiza wynikdw sprzedazy z Dynamicznych Reklam (DPA): Metody analizy i optymalizacji kampanii DPA dla maksymalizacji ROI.



¢ Promowanie produktéw ekologicznych w sklepie Facebook: Jak skutecznie wykorzysta¢ platforme do sprzedazy produktéw
przyjaznych srodowisku.
 Zielone strategie dla dynamicznych reklam (DPA): Tworzenie remarketingowych kampanii

Modut 7. Kreatywno$¢ w kampaniach reklamowych: Innowacyjne i odpowiedzialne podejscie w zrownowazonym marketingu
¢ Innowacyjne pomysty na posty i reklamy

Przewidywany czas trwania dnia szkoleniowego: 11h dydaktycznych z przerwami.

DZIEN DRUGI:

Modut 8. Marketing na Messengerze: Odpowiedzialne wykorzystanie botéw, sztucznej inteligencji i Metaverse w zréwnowazonych
strategiach

e Messenger jako narzedzie marketingu

¢ Konfiguracja Messengera do potrzeb biznesowych

e Obstuga klienta przez Messenger

e Automatyzacja konwersacji

e Wprowadzenie do Facebook Botow

e Zaawansowane techniki angazowania uzytkownikéw

¢ Integracja Messengera z innymi narzedziami marketingowymi

¢ Case study skutecznych kampanii na Messengerze

e Sesja Q&A

¢ Personalizacja komunikacji za pomocg botéw: Tworzenie spersonalizowanych $ciezek komunikaciji, ktére odpowiadajg na specyficzne
potrzeby i zainteresowania uzytkownikow.

¢ Monitoring i analiza interakcji z botami: Zastosowanie narzedzi analitycznych do sledzenia interakcji uzytkownikéw z botami w celu
optymalizacji ich dziatania i poprawy UX.

¢ Integracja e-commerce z botami Messenger: Wykorzystanie botéw do prowadzenia uzytkownikdéw przez proces zakupowy bez
opuszczania aplikacji Messenger.

e Automatyzacja obstugi klienta: wprowadzenie botéw Messenger.

e Edukacja poprzez boty: tworzenie botéw, ktére dostarczajg wartosciowych informacji o ekologicznych dziataniach.

Modut 9. Sztuczna inteligencja i Metaverse: Odpowiedzialne technologie w ekologicznym i etycznym swiecie cyfrowym

¢ Narzedzia Al dla Social Media Managera
e Optymalizacja pracy dzigki Al

Modut 10. Lejki sprzedazowe i strategie remarketingowe: Odpowiedzialna optymalizacja kampanii reklamowych z mysla o
ekologicznym marketingu

e Dziatania w branzach B2C i B2B

e Uzycie niestandardowych grup odbiorcéw

e Integracja z Google Analytics

e Optymalizacja lejkdw sprzedazowych za pomoca danych analitycznych: Wykorzystanie zaawansowanej analizy danych
dofinansowania i poprawy skutecznosci lejkéw sprzedazowych.

e Dynamiczne strategie remarketingowe w réznych kanatach: Integracja kampanii remarketingowych w réznych kanatach cyfrowych dla
zwiekszenia konwersji.

e A/Btesting w lejkach sprzedazowych: Implementacja testéw A/B do optymalizacji r6znych elementdw lejka, takich jak strony
ladowania, formularze kontaktowe, czy oferty.

¢ Wprowadzenie metod wtgczania zielonych kompetencji i produktéw do lejkéw sprzedazowych.

e Tworzenie strategii remarketingowych, ktére minimalizujg wptyw na $rodowisko poprzez efektywne wykorzystanie zasobéw.

Modut 11. Optymalizacja Kampanii Reklamowych: Etyczne i ekologiczne podejscie do zwiekszania efektywnosci marketingowe;j
* Sledzenie ROAS i efektywno$é kosztowa
Modut 12. Monitoring i analiza efektywnosci: Odpowiedzialne i ekologiczne podejscie do efektywnych kampanii na WhatsApp

¢ Rodzaje raportéw i wskaznikéw w MetaAds

¢ Analiza organicznych dziatan i efektywnosci tresci

¢ Insights na temat odbiorcow

e Zaawansowane metody wizualizacji danych: Wykorzystanie nowoczesnych narzedzi do wizualizacji danych.

¢ Real-time monitoring i odpowiedzi: Implementacja systeméw monitorowania w czasie rzeczywistym, umozliwiajgcych szybka reakcje
na zmiany w danych i wynikach.

¢ Segmentacja zaawansowana odbiorcéw: Stosowanie zaawansowanych technik segmentac;ji



¢ Rozwoj metod monitorowania, ktére minimalizujg wptyw na srodowisko, np. poprzez redukcje ilosci danych potrzebnych do analiz.
¢ Analiza wptywu srodowiskowego dziatan marketingowych: Ocena, jak dziatania marketingowe wptywajg na srodowisko
e Ustalenie KPlIs, ktdre biorg pod uwage zaréwno wyniki biznesowe, jak i wptyw na srodowisko.

Modut 13. Efektywne kampanie na WhatsApp: Odpowiedzialne strategie i ekologiczne podejscie w komunikacji marketingowej
e Wprowadzenie do WhatsApp Business
Modut 14. Dodatkowe narzedzia wsparcia

¢ Polecane wtyczki i aplikacje

¢ Narzedzia utatwiajace prace Social Media Managera

e Integracja z narzedziami do zarzadzania zadaniami: Pokazanie, jak potgczy¢ social media management z narzedziami typu Trello,
Asana, aby lepiej organizowac prace zespotowa.

¢ Wykorzystanie rozwigzan cloudowych do archiwizacji i wspoétdzielenia materiatéw: Uzycie chmury do efektywnego przechowywania i
dzielenia sie materiatami reklamowymi i komunikacyjnymi wewnatrz zespotéw.

e Zastosowanie narzedzi do monitorowania konkurencji: Wprowadzenie do narzedzi, ktére umozliwiajg $ledzenie dziatan konkurencji,
takich jak SEMrush czy SpyFu, aby lepiej zrozumie¢ trendy rynkowe i dostosowacé strategie marketingowe.

e Wykorzystanie zielonych technologii w zarzgdzaniu mediami spotecznosciowymi: Promowanie stosowania narzedzi, ktére sg
efektywne energetycznie.

e Integracja z zielonymi aplikacjami.

¢ Edukacja o ekologicznych wtyczkach do przegladarek: Zalecanie wtyczek, ktére pomagajg w redukcji $ladu weglowego podczas pracy
w internecie, takich jak te blokujgce niepotrzebne skrypty czy redukujace zuzycie danych.

Modut 15. Test
Przewidywany czas trwania dnia szkoleniowego: 11h dydaktycznych z przerwami.
tacznie: 22h dydaktyczne (wg organizatora kursu) = 16:30 h (wg automatycznego wyliczenia przez system BUR).

W ramach szkolenia nastgpi skonsolidowanie czesci teoretycznej z czescig praktyczng, dzieki ktérym na biezaco i elastycznie beda
dostosowywane i omawiane narzedzia i rozwigzania, w zaleznosci od potrzeb grupy. Zaktada sie realizacje ustugi w czesci teoretycznej o
wymiarze 16 h dydakt. oraz czesci praktycznej o wymiarze 6h dydaktycznych (tgcznie 22h dydaktyczne). Dzieki temu maksymalnie
dostosowane zostang najwazniejsze zagadnienia do potrzeb i oczekiwan, jednoczesnie zwracajgc uwage na predyspozycje
poszczegdlnych uczestnikdéw do funkcjonowania i radzenia sobie z poszczegdlnymi obszarami oraz tempo przyswajania wiedzy, a w
konsekwencji konieczno$é ewentualnych powtdrzen materiatu czy zmiana kolejnosci przygotowywanych zadan.

Uczestnik szkolenia podczas ustugi rozwojowej pracuje samodzielnie na samodzielnym stanowisku komputerowym.

CIAG DALSZY OPISU - w polu "Informacja o materiatach dla uczestnikdw ustugi'.

Harmonogram

Liczba przedmiotéw/zaje¢: 19

Przedmiot / temat Data realizacji Godzina Godzina
Prowadzacy

" L, . } . Liczba godzin
zajeé zajeé rozpoczecia zakoriczenia

@M.

Facebook i

Instagram w

nowoczesnym

marketingu:

Strategie Barbara Piekarz 09-08-2025 08:00 09:30 01:30
zréwnowazonego

rozwoju i

efektywne

wykorzystanie

algorytmow



Przedmiot / temat
zajec

@B V2.

Sekrety
algorytmu
Facebooka i
Instagrama:
Strategiczne
podejscie do
zielonego
marketingu i
odpowiedzialnyc
h dziatan
biznesowych

Przerwa

@BV

Wprowadzenie
do Reklam w
Meta Ads:
Ekologiczne
podejscie i
efektywne
zarzadzanie
zasobami
reklamowymi

Przerwa

@V

Podstawy zakupu
powierzchni
reklamowej w
Meta Ads:
Etyczne i
odpowiedzialne
strategie alokaciji
zasobow
reklamowych

M5.Technologie
wsparcia dla
zaawansowanyc
h kampanii:
Ekologiczne
rozwigzania,
ustawienia
sklepu i katalogu
produktéw na
Facebooku oraz
kreatywne i
odpowiedzialne
podejscie w
kampaniach
reklamowych

Prowadzacy

Barbara Piekarz

Barbara Piekarz

Barbara Piekarz

Barbara Piekarz

Barbara Piekarz

Barbara Piekarz

Data realizacji
zajeé

09-08-2025

09-08-2025

09-08-2025

09-08-2025

09-08-2025

09-08-2025

Godzina
rozpoczecia

09:30

11:00

11:15

12:30

13:00

14:30

Godzina
zakonczenia

11:00

11:15

12:30

13:00

14:30

15:15

Liczba godzin

01:30

00:15

01:15

00:30

01:30

00:45



Przedmiot / temat
zajec

Przerwa

@ Ve.

Ustawienia
sklepu i katalogu
produktéw na
Facebooku oraz
M7. Kreatywnos¢
w kampaniach
reklamowych.

oz s

Marketing na
Messengerze:
Odpowiedzialne
wykorzystanie
botéw, sztucznej
inteligencji i
Metaverse w
zrownowazonych
strategiach

D Vo.

Sztuczna
inteligencja i
Metaverse:
Odpowiedzialne
technologie w
ekologicznymii
etycznym
Swiecie
cyfrowym

Przerwa

M10. Lejki
sprzedazowe i
strategie
remarketingowe:
Odpowiedzialna
optymalizacja
kampanii
reklamowych z
mysla o
ekologicznym
marketingu

Prowadzacy

Barbara Piekarz

Barbara Piekarz

Barbara Piekarz

Barbara Piekarz

Barbara Piekarz

Barbara Piekarz

Data realizacji
zajeé

09-08-2025

09-08-2025

10-08-2025

10-08-2025

10-08-2025

10-08-2025

Godzina
rozpoczecia

15:15

15:30

08:00

09:30

10:15

10:30

Godzina
zakonczenia

15:30

16:15

09:30

10:15

10:30

11:45

Liczba godzin

00:15

00:45

01:30

00:45

00:15

01:15



Przedmiot / temat Data realizacji Godzina Godzina
Prowadzacy

" L, . 3 . Liczba godzin
zajeé zajeé rozpoczecia zakorczenia

(12210 LARE

Optymalizacja
Kampanii
Reklamowych:
Etyczne i
ekologiczne
podejscie do
zwiekszania
efektywnosci
marketingowej

Barbara Piekarz 10-08-2025 11:45 12:30 00:45

Przerwa Barbara Piekarz 10-08-2025 12:30 13:00 00:30

(16215 JYAP3

Monitoring i
analiza
efektywnosci:
Odpowiedzialne i
ekologiczne
podejscie do
efektywnych
kampanii na
WhatsApp

Barbara Piekarz 10-08-2025 13:00 14:30 01:30

(17210 LAES

Efektywne

kampanie na

WhatsApp oraz Barbara Piekarz 10-08-2025 14:30 15:30 01:00
M14. Dodatkowe

narzedzia
wsparcia

Przerwa Barbara Piekarz 10-08-2025 15:30 15:45 00:15

M15. Test - 10-08-2025 15:45 16:15 00:30

Cennik

Cennik

Rodzaj ceny Cena
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 4 500,00 PLN
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 4 500,00 PLN

Koszt osobogodziny brutto 204,55 PLN



Koszt osobogodziny netto 204,55 PLN

Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

121

0 Barbara Piekarz

‘ ' Ukonczyta studia podyplomowe z zakresu Coaching for Life and Business w Wyzszej Szkole
Handlowej im. Wojciecha Korfantego w Katowicach oraz studia podyplomowe z zakresu Menedzer
e-commerce i social media na Uniwersytecie Ekonomicznym w Katowicach. Zawodowo
marketingiem zajmuje sie od 8 lat Od 2010 r. specjalizuje sie w marketingu i PR, zaréwno w dziatach
firmowych, jak i prowadzac od 2019 r. wtasng dziatalnos¢. Posiada bogate wyksztatcenie i
certyfikaty z zakresu marketingu internetowego.Specjalizuje sie w zarzgdzaniu mediami
spotecznosciowymi, skutecznym prowadzeniu kampanii reklamowych online oraz gtebokiej
analityce internetowej.REFERENCJE: Szkolenie dla firmy Ustugi Transportowe Jarostaw
Lewandowski, 20h szkoleniowych (z dnia 12.12.2021r.) * Szkolenie dla firmy GROW OUTDOOR
Katarzyna Muzyczyszyn, 30h szkoleniowych (z dnia 16.02.2022r.) W ramach projektu ,Akademia
profesjonalistéw — podnoszenie kwalifikacji zawodowych mieszkancéw wojewddztwa $laskiego”
02-05 2022r., 50h szkoleniowych (z dnia 01.06.2022r.). Trenerka posiada od 2024 udokumentowana
wiedze z zakresu zrownowazonego rozwoju. TRENERKA posiada doswiadczenie zawodowe zdobyte
nie wczesniej niz 5 lat przed datg wprowadzenia szczegétowych danych dotyczacych oferowane;j
ustugi.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

CIAG DALSZY OPISU POLA: "Ramowy program ustugi(zgodnie z sugestiag Administratora BUR, aby tekst niemieszczacy sie w
dedykowanym polu z powodu ograniczonej liczby znakéw, zamieszczaé w innym dostepnym polu Karty ustugi):

Jednoczesnie godziny realizacji przerw réwniez dostosowane beda do postepdw realizacji programu, tempa przyswajania wiedzy przez
uczestnikéw szkolenia oraz potrzeb uczestnikdw i trenera. Uczestnik szkolenia ma mozliwos¢ merytorycznego kontaktu z trenerem
rowniez podczas przerw (w przypadku, gdyby uczestnik nie chciat skorzystac¢ z danej przerwy).

Zgodnie z definicja ,zielonych umiejetnosci” zawartg w Regulaminie naboru do projektu w ramach FESL 10.17: Zielone umiejetnosci-
umiejetnosci o charakterze zawodowym lub ogdlnym, niezbedne do pracy w sektorze zielonej gospodarki, czyli takiej, ktéra jest oparta na
odnawialnych Zrédtach energii, nowoczesnych technologiach ukierunkowanych na niskoemisyjnos$¢ i zasobooszczedno$é, a takze na
zarzadzaniu srodowiskowym w przedsigbiorstwach. Przyjmuje sie, ze zielone umiejetnosci to takie, ktore przyczyniaja sie do budowy
"zielonej gospodarki" poprzez tworzenie ,zielonych miejsc pracy”. ,Zielone miejsca pracy” to te, ktére przyczyniaja sie do zachowania lub
przywrécenia stanu srodowiska, niezaleznie od tego czy wystepujg w tradycyjnych czy nowych rozwijajacych sie ,zielonych” sektorach.
»Zielone miejsca pracy” wptywajg pozytywnie na zwiekszanie efektywnosci energetycznej i surowcowej, ograniczanie emisji gazéw
cieplarnianych, minimalizacje odpadéw i zanieczyszczen, ochrong i odtwarzanie ekosystemoéw oraz wspieranie adaptacji do skutkow
zmian klimatu.

Szkolenie skierowane jest do oséb, ktére chca rozwijaé zielone umiejetnosci i kompetencje ekologiczne, co umozliwi im dostosowanie
swoich umiejetnosci do zmian na rynku pracy wynikajgcych z transformacji ekologicznej regionu.

Program ,Kampanie reklamowe w srodowisku Meta Ads” wpisuje sie w osigganie zielonych kompetencji na kilka sposobdw, zgodnie z
definicjg "zielonych umiejetnosci’ zawartg w regulaminie naboru do projektu w ramach FESL 10.17:



1.Tworzenie ,zielonych miejsc pracy”: Szkolenie przygotowuje uczestnikdw do pracy w marketingu cyfrowym, ktéry moze przyczynia¢ sie
do promowania produktéw i ustug przyjaznych srodowisku. Kampanie reklamowe prowadzone na platformach Meta (Facebook,
Instagram, WhatsApp, Messenger) moga by¢ wykorzystywane do promowania zielonych inicjatyw, produktéw ekologicznych, recyklingu,
upcyklingu oraz dziatan na rzecz ochrony srodowiska.

2. Niskoemisyjne technologie i zasobooszczednosé: Program omawia sposoby, jak minimalizowaé $lad weglowy kampanii reklamowych
oraz optymalizowa¢ zasoby reklamowe w sposéb bardziej efektywny i zréwnowazony. Przyktadem moze by¢ sekcja dotyczaca
ekoefektywnych kampanii reklamowych oraz narzedzia wspomagajgce minimalizacje zuzycia zasobéw (np. automatyzacja proceséw czy
wykorzystanie zielonych technologii).

3.Zarzadzanie srodowiskowe w przedsiebiorstwach: Kurs ktadzie nacisk na integracje zrownowazonych dziatan marketingowych w
kampaniach reklamowych, co bezposrednio wpisuje sie w dziatania zarzadzania srodowiskowego. Uczestnicy ucza sieg, jak prowadzié
kampanie, ktére promuja ekologiczne podejscie do konsumpcji i zréwnowazony rozwdj, co moze mie¢ pozytywny wptyw na
przedsiebiorstwa, ktére dgzg do redukcji emisji i odpowiedzialnego zarzgdzania zasobami.

4. Promowanie odnawialnych zrédet energii i ochrony srodowiska: Szkolenie dotyczy rowniez tworzenia tresci edukacyjnych, ktére moga
podnosi¢ $wiadomos¢ ekologiczng wéréd odbiorcéw. Poprzez kampanie na Facebooku i Instagramie, firmy moga promowac dziatania
proekologiczne, produkty pochodzace z recyklingu, a takze zacheca¢ do dziatan na rzecz ochrony srodowiska, co wptywa na przywracanie
i ochrone ekosystemoéw.

5.Zielone technologie w reklamie: W programie zawarto elementy dotyczace wykorzystania zielonych technologii w marketingu
cyfrowym, jak np. automatyzacja proceséw czy zastosowanie bardziej zasobooszczednych narzedzi (np. Google Tag Manager). S to
technologie, ktére moga wspiera¢ redukcje zuzycia energii i danych, co ma znaczenie dla firm dgzacych do minimalizacji ich wptywu na
Srodowisko.

Podsumowujac, program szkolenia pomaga zdobywa¢ umiejetnosci przyczyniajace sie do budowy zielonej gospodarki, szczegdlnie w
zakresie promowania produktéw ekologicznych, minimalizacji wptywu dziatan marketingowych na srodowisko oraz wspierania strategii
zrébwnowazonego rozwoju w cyfrowym marketingu.

Zgodnie z Wykazem obszaréw i grup technologii, w odniesieniu do ktdrych operatorzy powinni weryfikowac ustuge rozwojowa pod
wzgledem spetniania kryterium powiazania z RIS i PRT, w przypadku czego mozliwe jest otrzymanie dodatkowych 5 pkt za udziat w ustudze
dostosowanej do wymienionych w tym Wykazie branz informujemy, ze niniejsze szkolenie ,Kampanie reklamowe w srodowisku MetaAds
(Facebook, Instagram, WhatsApp, Messenger) oraz podstawy zréwnowazonego marketingu w kontekscie globalnych wyzwan
ekologicznych: szkolenie umozliwiajagce zmiange zawodu i otwierajace nowe sciezki kariery”

wpisuje sie
w OBSZAR TECHNOLOGICZNY: Technologie informacyjne i telekomunikacyjne — 4.2 Technologie informacyjne.
Szkolenie realizuje cele i priorytety wyznaczone w nastepujgcych dokumentach:

Program Rozwoju Technologii (PRT): Ustuga wpisuje sie w obszar technologiczny 4.2 ,Technologie informacyjne”, ktéry obejmuje rozwoj
kompetenciji i ustug zwigzanych z cyfryzacjg proceséw, automatyzacja dziatan, analizg danych oraz nowoczesnymi platformami
komunikacji cyfrowej. Szkolenie opiera sie na wykorzystaniu zaawansowanych narzedzi informatycznych i algorytméw reklamowych,
takich jak Pixel Facebooka, Ads Manager, czy APl konwersji — co potwierdza bezpos$rednie powigzanie z obszarem technologii
informacyjnych wskazanym w PRT.

Regionalna Strategia Innowacji Wojewédztwa Slaskiego 2030: Szkolenie bezposrednio nawigzuje do opisanego na stronie 79 RSI 2030
obszaru ,Przemysty kreatywne (Creative industries)”, gdzie wskazano rosnaca role kreatywnego podejscia do reklamy, marketingu
cyfrowego oraz tworzenia tresci audiowizualnych jako istotnych elementéw nowoczesnej gospodarki regionalnej. Program ustugi rozwija
kompetencje w zakresie projektowania kampanii reklamowych w ekosystemie Meta (Facebook, Instagram, Messenger, WhatsApp),
tworzenia ekologicznego przekazu promocyjnego oraz wykorzystywania narzedzi wspierajgcych zrownowazony marketing — co czyni jg
istotnym elementem rozwoju przemystéw kreatywnych w regionie.

Ponadto, szkolenie przyczynia sie do rozwoju kompetencji cyfrowych i kreatywnych, bedacych kluczowymi czynnikami transformacji
cyfrowej oraz wzrostu konkurencyjno$ci MSP — zgodnie z zatozeniami RSl oraz PRT.

INFORMACJE DODATKOWE DLA OPERATORA:

Niniejsza karta zawiera dane osoby walidujgcej (imie i nazwisko, e-mail, opis doswiadczenia). Zgodnie z Zat. 2 do Regulaminu BUR
(PARP): ,Dane dotyczace osoby walidujacej, sa widoczne wytacznie dla Administratora BUR oraz Administratora Regionalnego.”



Osoba przeprowadzajgca ustuge (trener) wykona réwniez dziatania zwigzane ze skompletowaniem dokumentacji walidacyjne;j tj. zbierze
od uczestnikéw szkolenia dokumenty do Analizy dowodéw i deklaracji oraz rozda uczestnikom test teoretyczny, a nastepnie zbierze
wypetnione testy.

Trener nie bedzie ingerowat w jakikolwiek sposéb w proces wypetniania dokumentacji walidacyjnej ani w jej ocene (ij. trener nie ocenia i
nie weryfikuje osiggnietych efektéw uczenia sie).

Analiza dowodéw i deklaracji i Test teoretyczny zostang ocenione po zakonczeniu realizacji ustugi przez osobe walidujgca. Walidator
ocenia i weryfikuje osiggniete efekty uczenia sie.

Efekty ksztatcenia (uczenia) zostaty opracowane w oparciu o informacje opublikowane na stronie operatora tj. Zatgcznik 4. Wykaz
przyktadowych zielonych umiejetnosci, opracowany przez Komisje Europejska w ramach klasyfikacji ESCO w ramach Konkursu
Utworzenie i wsparcie funkcjonowania 120 branzowych centrow umiejetnosci (BCU), realizujgcych koncepcje centréow doskonatosci
zawodowej (CoVEs) —konkurs uzupetniajacy.

Podziat efektéw uczenia sie wedtug zakresu wiedzy, umiejetnosci i kompetencji spotecznych uwzglednia rézne aspekty zdobytej wiedzy
teoretycznej oraz praktycznych umiejetnosci i postaw spotecznych zwigzanych z odpowiedzialnym, zielonym marketingiem.

Kazdy uczestnik szkolenia otrzyma materiaty szkoleniowe odnoszace sie bezposrednio do realizowanej ustugi rozwojowej (m.in.
skrypt/konspekt).

Warunki uczestnictwa

Minimalna liczba uczestnikdw niezbedna do realizacji ustugi: 8 oséb (maksymalnie 18 z uwagi na konieczno$¢ zapewnienia
komfortowych warunkéw szkolenia dla uczestnikdw przy tej tematyce szkolenia i jednoczesnym zachowaniu wysokiej efektywnosci
ustugi oraz mozliwosci bezposredniego kontaktu z trenerem podczas zajec).

Uwaga: przed podpisaniem umowy o dofinansowanie szkolenia z Operatorem, skontaktuj sie z nami w celu potwierdzenia terminu
szkolenia i dostepnosci wolnych miejsc.

W trakcie szkolenia mozliwa jest wizytacja z udziatem PARP, Operatora lub innej jednostki wyznaczonej w celu sprawdzenia poprawnosci
realizacji ustugi.

Informacje dodatkowe

Wszelkie materiaty (teksty, grafiki, zdjecia itp.) przedstawione w niniejszej Karcie ustugi sg objete prawem autorskim i podlegajg ochronie
na mocy ,Ustawy o prawie autorskim i prawach pokrewnych” z dnia 4 lutego 1994 r. (t.j. Dz.U. 2022 poz. 2509). Kopiowanie,
przetwarzanie, rozpowszechnianie tych materiatéw w catosci lub w czesci bez zgody Recon Consulting Sp. z 0.0. jest zabronione.

Szkolenie moze by¢ zwolnione z VAT dla Uczestnikéw, ktérych poziom dofinansowania wynosi co najmniej 70% na podstawie:

- § 3 ust. 1 pkt 14 Rozporzadzenia Ministra Finanséw z 20 grudnia 2013 r. w sprawie zwolnien od podatku od towaréw i ustug oraz
warunkdéw stosowania tych zwolnien.

Zakres tematyczny przedmiotowej ustugi rozwojowej prowadzi do zdobycia zielonych kompetenciji.



Adres

ul. Henryka Jordana 18
40-043 Katowice

woj. Slaskie

Sala szkoleniowa oznaczona tytutem szkolenia.

Udogodnienia w miejscu realizacji ustugi
e Klimatyzacja
o Wi

Kontakt

o Sandra Walczyk
ﬁ E-mail swalczyk@rcon.com.pl

Telefon (+48) 504 943 374



