Mozliwo$¢ dofinansowania

Kierunek — Rozwgj

1680,00 PLN netto

ﬁ Kurs Social Media - poziom podstawowy - 1 680,00 PLN bruto

w Numer ustugi 2025/05/12/138468/2739384

120,00 PLN brutto/h
120,00 PLN netto/h

BEAUTY SALON © zdalna w czasie rzeczywistym
ANGELIKA & Ustuga szkoleniowa
TACZYNSKA ®© 14h

* % % % % 5 28.06.2025 do 29.06.2025

Informacje podstawowe

Kategoria

Sposoéb dofinansowania

Grupa docelowa ustugi

Minimalna liczba uczestnikow
Maksymalna liczba uczestnikow
Data zakornczenia rekrutacji
Forma prowadzenia ustugi

Liczba godzin ustugi

Podstawa uzyskania wpisu do BUR

Cel

Cel edukacyjny

Biznes / Marketing

wsparcie dla oséb indywidualnych
wsparcie dla pracodawcoéw i ich pracownikéw

Szkolenie dla oséb pracujgcych w salonach kosmetycznych:
kosmetyczek, kosmetologdw, makijazystek, wizazystek ktére planuja
prowadzenie badz udoskonalenie social mediéw dla swoich salonow.

10

27-06-2025

zdalna w czasie rzeczywistym

14

Certyfikat systemu zarzadzania jakoscig wg. ISO 9001:2015 (PN-EN I1SO
9001:2015) - w zakresie ustug szkoleniowych

Zapewnienie przedsiebiorcom praktycznej wiedzy i umiejetnosci w zakresie skutecznego wykorzystania social media do
promocji swoich firm i produktéw. Co publikowaé na swoich profilach? Jak prowadzié rozmowy, tresci itd.



Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia si¢

Definiuje rodzaje social mediéw i ich

Kryteria weryfikacji

Charakteryzuje podobienistwa i réznice

Metoda walidacji

charakterystyki pomiedzy poszczegdlnymi platformami Wywiad swobodny
Charakteryzuje rodzaje hasztagéw Wywiad swobodny
Definiuje rodzaje narzedzi
! ! ¢ . .. Omawia role relacji live, rolek Wywiad swobodny
wykorzystywanych do tworzenia tresci
w social mediach
Charakteryzuje role zasi tatnego i
. yzdl Zaslegup go! Wywiad swobodny
ograniczonego
Definiuje cele strategii marketingowej Wywiad swobodny
Omawia proces tworzenia skutecznej i X
. . . Przeprowadza analize SWOT Wywiad swobodny
strategii istnienia w social mediach
Okresla grupy docelowe Wywiad swobodny
Okresla komunikacje marki, X
. N Wywiad swobodny
identyfikacje wizualna.
Omawia proces budowy person . . . .
. Definiuje sposoby tworzenia postéw Wywiad swobodny
sprzedazowych
Charakteryzuje hologi kt
.y ) ps?’° (3 cgiczne aspexty Wywiad swobodny
wptywania na odbiorcéw
Omauwia role grafiki w social mediach Wywiad swobodny
T tresci ial medi d
worzy tresci na social mecia po Analizuje cele reklamowe, dobiera X
aktywnym nadzorem prowadzacego Wywiad swobodny

zajecia

Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji

odpowiednie narzedzia

Tworzy tresci na social media

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sie?

Tak dokument zawiera informacje w jakim stopniu kursant opanowat poszczegdlne zagadnienia oraz opis efektow
uczenia sie niezbedne do przeprowadzania zabiegow.



Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach
uczenia sie kryteria ich weryfikac;ji?

Tak dokument informuje o sposobie weryfikacji efektéw uczenia.

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i
szkolenia od walidac;ji?

Dokument potwierdza zdobycie wiedzy teoretycznej i praktycznych umiejetnosci oraz informuje o przebiegu szkolenia ze
wskazaniem na czesc¢ szkoleniowg i sprawdzajgcg efekty uczenia.

Program

Podstawy obstugi social mediéw.

¢ Wprowadzenie do mediéw spotecznosciowych (Facebook, Instagram, TikTok)

e Podstawy obstugi social mediéw i ich charakterystyka (podobienistwa i réznice)
e Hasztagi i ich wptyw na zasiegi postow

 Rolki, livy, relacje i ich wykorzystanie w social mediach firmowych

e Zasieg organiczny a zasieg ptatny

Skuteczne strategia marketingowa

¢ Jak opracowac skuteczng strategie na social media
¢ Cele strategii marketingowej
¢ Analiza SWOT marki (mocne strony, stabe strony, szanse, zagrozenia)

Okreslenie grup docelowych, formutowanie komunikatéw

e Budowa person sprzedazowych
e Komunikacja marki, identyfikacja wizualnaBudowanie lejkéw sprzedazowych
e Sposoby tworzenia postéw: content marketing w social mediach

Psychologiczne aspekty wptywania na odbiorcéw

¢ Rola grafik w prowadzeniu dziatarh marketingowych i sprzedazowych

e Przyktadowe grafiki

¢ Narzedzia social sellingu - pozyskiwanie klientéw poprzez social media

e Cele reklamowe, grupy odbiorcéw reklam, budzet reklamy

e Analiza statystyk i raportéw reklamowych

¢ Najczestsze btedy popetniane w prowadzeniu dziatan reklamowych w social mediach
e Pozyskiwanie leadéw sprzedazowych

Warunki organizacyjne :

Uczestnik szkolenia otrzyma materiaty szkoleniowe: skrypt szkoleniowy, ankieta, test, prezentacja.
Zajecia beda odbywaty sie w jednej grupie bez podziatu na podgrupy.

Na poczatku zaje¢ odbedzie sie test wiedzy w formie online, ktéry zbada poziom wiedzy kursantéw.

Szkolenie bedzie realizowane w godzinach dydaktycznych (45 minut)

Harmonogram

Liczba przedmiotow/zajec: 0



Przedmiot / temat

Data realizacji Godzina Godzina

. Prowadzacy o, X ; . Liczba godzin
zajeé zajeé rozpoczecia zakorczenia
Brak wynikéw.
Cennik
Rodzaj ceny Cena
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 1 680,00 PLN
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 1 680,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 120,00 PLN
Koszt osobogodziny netto 120,00 PLN
Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

O
—

121

Michat Laskosz

Michat Laskosz

0d 2010 roku w branzy szkoleniowej. Swoja prace ze szkoleniami rozpoczat od szkolen dziatu
sprzedazy w firmach. Szkolenia z tematéw zwigzanych z social meadiami prowadzi od ponad 5 lat.
Niezwykle komunikatywny i zaangazowany trener. Nieustajgco podnosi swoje kompetencje
uczestniczac w szkoleniach i kursach z takich tematow jak:

- radzenie sobie ze stresem 2019 r

- nowoczesna motywacja 2019

- sprzedaz i negocjacje 2020

- systemy prezentacji w biznesie 2021

- organizacja i zarzadzanie pracg zdalng 2022

- tworzenie rozwigzan chmurowych 2022

- marketing i social media 2022

Trener z bogatym zakresem szkoleniowym opartym o praktyczne doswiadczenia. Swoj warsztat
trenerski poznawat i udoskonalat u takich czotowych treneréw i wyktadowcéw w kraju i zagranica.
Absolwent kierunku ekonomia w Akademia Nauk Stosowanych w Nowym Saczu. Certyfikowany
egzaminator VCC

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi



Po szkoleniu kazdy uczestnik otrzymuje certyfikat.

Kazdy uczestnik ostrzymuje bogato ilustrowany skrypt.

Warunki uczestnictwa

Szkolenie skierowane jest dla przedsiebiorcéw, wtascicieli oraz pracownikdw, ktdrzy pracujg w sektorze beauty.

Zapisujac sie na ustuge wyrazasz zgode na rejestrowanie/nagrywanie swojego wizerunku na potrzeby monitoringu, kontroli oraz w celu
utrwalenia efektéw uczenia sie.

Cena ustugi rozwojowej nie obejmuje kosztéw niezwigzanych bezposrednio z ustugg rozwojowa, w szczegolnosci koszty srodkow
trwatych przekazywanych przedsigbiorcom lub ich pracownikom, koszty dojazdu i zakwaterowania.

Karta niniejszej ustugi rozwojowej zostata przygotowana zgodnie z obowigzujgcym Regulaminem Bazy Ustug Rozwojowych, w tym m in.
w zakresie powierzania ustug.

Informacje dodatkowe

Szkolenie trwa 10 godzin zegarowych.

1 godzina rozliczeniowa = 45 minut dydaktyczych.

Szkolenie odbywa sie w godzinach dydaktycznych (45 minut).
Przerwy nie wliczaja sie do czasu trwania ustugi.

Ustuga szkoleniowa jest zwolniona z VAT ze zgodnie z podstawg prawng: Stosownie do tresci § 3 ust. 1 pkt 14 Rozporzadzenia Ministra
Finanséw z dnia 20 grudnia 2013 roku w sprawie zwolnien od podatku towardw i ustug oraz warunkéw stosowania tych zwolnien
zwolnione od podatku od towaréw i ustug sg ustugi ksztatcenia zawodowego lub przekwalifikowania zawodowego, finansowane w co
najmniej 70% ze srodkéw publicznych, oraz $wiadczenie ustug i dostawa towardéw $cisle z tymi ustugami zwigzane.

Opinie kursantéw oraz ich prace mozna zobaczyé¢ : https://www.facebook.com/ANGEL-SKIN-Akademia-Szkoleniowa-z-Medycyny-
Estetycznej-1316320058537081

Warunki techniczne

Forma zdalna ustugi.
Szkolenie odbywa sie za pomoca platformy ZOOM.US.

1. W celu prawidtowego i petnego korzystania ze szkolenia, Uczestnik powinien dysponowadé: urzgdzeniem majgcym dostep do sieci
Internet (komputer, smartfon, tablet), zdolnym do odbioru i przekazu dZzwieku (gto$niki, stuchawki, mikrofon), przegladarkg Windows: I1E
11+, Edge 12+, Firefox 27+, Chrome 30+,Mac: Safari 7+, Firefox 27+, Chrome 30+.

2. Minimalna wymagana szybko$¢ potgczenia internetowego w celu korzystania z webinariéw wynosi 2 Mb/s (zalecane potgczenie
szerokopasmowe).

3. Dotgczenie nastepuje poprzez klikniecie w indywidualny link wystany mailem do uczestnika przed szkoleniem oraz wpisanie imienia i
nazwiska oraz adresu email w oknie logowania.

Wazno$¢ linku - od rozpoczecia szkolenia do jego zakoniczenia zgodnie z harmonogramem w karcie.

Zawarto umowe z WUP w Toruniu w ramach Projektu Kierunek — Rozwd.



Kontakt

ﬁ E-mail angelikataczynska@wp.pl

Telefon (+48) 667 811 137

Angelika Taczynska



