Mozliwo$¢ dofinansowania

Kurs - Jak wzmocnié¢ sprzedaz i 3 500,00 PLN brutto
efektywnos$¢ w biznesie dzigki mediom 3 500,00 PLN netto
’ spotecznos$ciowym i Al 175,00 PLN brutto/h
175,00 PLN netto/h

\ PAT Numer ustugi 2025/05/06/159337/2726718

Polska Akademia
Treningu Spétka z
ograniczong © zdalna w czasie rzeczywistym

Odpowiedzialnoscia & Ustuga szkoleniowa

W 49/5 (@ 90h
245 ocen £ 20.09.2025 do 21.09.2025

Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Marketing

Grupa docelowa: wtasciciele firm, osoby dziatajgce biznesowo w mediach

Grupa docelowa ustugi
P 9 spotecznosciowych, kazdy, kto chce rozwingé sprzedaz online w sieci.

Minimalna liczba uczestnikéw 2

Maksymalna liczba uczestnikow 15

Data zakonczenia rekrutacji 19-09-2025

Forma prowadzenia ustugi zdalna w czasie rzeczywistym

Liczba godzin ustugi 20

Podstawa uzyskania wpisu do BUR Standard Ustugi Szkoleniowo-Rozwojowej PIFS SUS 2.0

Cel

Cel edukacyjny

Kurs przygotowuje do efektywnego prowadzenia dziatan biznesowych w mediach spotecznos$ciowych. Kurs
przygotowuje do wykorzystywania strategii marketingowych, budowania angazujgcych tresci oraz wykorzystania
narzedzi Al wspierajgcych sprzedaz. Kurs przygotowuje do samodzielnego tworzenia postéw sprzedazowych.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiggniecia i Metody walidacji



Efekty uczenia sie

Charakteryzuje role personal brandingu
i jego wptywu na media
spotecznosciowe

Charakteryzuje réznice pomiedzy
mediami spoteczno$ciowymi w
kontekscie sprzedazy i dziatan
biznesowych

Buduje strategie komunikacji w
mediach spotecznosciowych

Tworzy efektywne posty sprzedazowe

Definiuje rézne sposoby tworzenia
komunikatéw w mediach w
zaleznosci od celu ktéry chce
osiggnaé

Stosuje rézne techniki
nagrywania wideo

Wykorzystuje aplikacje Al
wspierajgce sprzedaz

Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji

Kryteria weryfikacji

Definiuje personal branding i stosuje go
w dziataniach w mediach
spotecznosciowych

Przedstawia przyktady firm lub marek,
ktére skutecznie wykorzystuja rézne
media spotecznosciowe do dziatan
biznesowych, dostosowuje swoje
dziatania do réznych platform, aby
zwiekszy¢ efektywnos$¢ sprzedazy

Przedstawia kluczowe filary
komunikacji w social sellingu, takie jak
angazowanie odbiorcéw, storytelling, i
tworzenie wartosciowych tresci, tworzy
podstawowa strategie komunikacyjng w
mediach spotecznosciowych

Pisze posty, ktére skutecznie angazuja i
sprzedaja, wykorzystujac odpowiednia
strukture i elementy, takie jak wezwanie
do dziatania (CTA)

Dopasowuje styl i ton komunikatu do
okreslonego celu (np. sprzedaz,
budowanie zaangazowania, edukacja,
wizerunek eksperta).

Wymienia i stosuje rézne techniki
nagrywania wideo wykorzystywane w
mediach spotecznosciowych (np. ujecia
statyczne, dynamiczne, zblizenia,
nagrania z reki, uzycie stabilizatora).

Poréwnuje funkcjonalno$ci ré6znych
aplikacji Al i wskaza¢ ich mocne oraz
stabe strony.

Metoda walidacji

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Analiza dowodéw i deklaraciji

Test teoretyczny

Analiza dowodoéw i deklaraciji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajacy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sig?

TAK



Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach
uczenia sie kryteria ich weryfikac;ji?

TAK

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i
szkolenia od walidac;ji?

TAK

Program

Szkolenie obejmuje 20 godzin edukacyjnych (tj. 15 godzin zegarowych)
Ustuga realizowana w godzinach dydaktycznych: 1 godzina dydaktyczna to 45 minut.

Przerwy sa wliczone w czas szkolenia. Przewidziana jest jedna przerwa 15 minutowa na dzien szkolenia ustalana elastycznie z uczestnikami
szkolenia.

Dzien 1

e Zrozumienie roli personal brandingu i jego wptywu na media spotecznosciowe

e Znajomosc¢ réznic miedzy mediami spotecznosciowymi i ich wptyw na sprzedaz
¢ Umiejetnos¢ budowania strategii komunikacji w mediach spotecznosciowych

¢ Tworzenie efektywnych postéw sprzedazowych

Dzien 2

e Wykorzystanie r6znych formatéw w mediach spotecznosciowych
¢ Umiejetnos¢ tworzenia wideo sprzedazowego

e Znajomos$¢ narzedzi do montazu wideo Ig, CapCat, Inshot

* Wykorzystanie sztucznej inteligencji do wspierania sprzedazy

Walidacja

Harmonogram

Liczba przedmiotow/zajec¢: 14

Przedmiot / temat Data realizacji Godzina Godzina

i Prowadzacy L . ) . Liczba godzin
zajec zajec rozpoczecia zakornczenia

Personal

Branding i

dziatanie w Joanna

mediach Matuszewicz - 20-09-2025 08:00 09:30 01:30
spotecznosciowy Pawtowska

ch (rozmowa na
Zywo)



Przedmiot / temat

zajec

Jak
znajomosé réznic
pomiedzy
mediami
spotecznosciowy
mi wptywa na
zwigkszanie
efektywnosci
sprzedazowej
(wspotdzielenie
ekranu)

Nauka

budowania
strategii
sprzedazowej w
mediach
spotecznosciowy
ch (éwiczenia)

Zbuduj

strategie
komunikacji w
mediach
spotecznosciowy
ch. Filary
komunikacji, o
ktére musisz
zabraé¢ by Social
Selling dziatat
(rozmowa na
Zywo)

Przerwa

Nauka

pisania postow,
ktore sprzedaja
(éwiczenia)

Jak
powinien by¢
zbudowany post
by sprzedawat
(éwiczenia)

Prowadzacy

Joanna
Matuszewicz -
Pawtowska

Joanna
Matuszewicz -
Pawtowska

Joanna
Matuszewicz -
Pawtowska

Joanna
Matuszewicz -
Pawtowska

Joanna
Matuszewicz -
Pawtowska

Joanna
Matuszewicz -
Pawtowska

Data realizacji
zajeé

20-09-2025

20-09-2025

20-09-2025

20-09-2025

20-09-2025

20-09-2025

Godzina
rozpoczecia

09:30

10:30

11:30

12:00

12:15

14:00

Godzina
zakonczenia

10:30

11:30

12:00

12:15

14:00

16:00

Liczba godzin

01:00

01:00

00:30

00:15

01:45

02:00



Przedmiot / temat
zajec

Jakie

dziatania
przynosza
najwieksze
efekty w mediach
spotecznosciowy
ch: stories / reels
/ posty
karuzelowe /
posty z jednym
zdjeciem
(wspotdzielenie
ekranu)

Nauka

tworzenia
réznych
formatéw jak:
rels, stores,
karuzele
(éwiczenia)

D Wideo,

ktore sprzedaje -
nauka réznych
formatéw
(¢wiczenia)

Przerwa

Poznaj
najwazniejsze
aplikacje do
montowania: Ig,
CapCat, Inshot
(wspotdzielenie
ekranu,
éwiczenia)

Nauka
aplikaciji Al, ktére
maja wzmocnié
sprzedaz
(éwiczenia)

Waidacja

Cennik

Cennik

Prowadzacy

Joanna
Matuszewicz -
Pawtowska

Joanna
Matuszewicz -
Pawtowska

Joanna
Matuszewicz -
Pawtowska

Joanna
Matuszewicz -
Pawtowska

Joanna
Matuszewicz -
Pawtowska

Joanna
Matuszewicz -
Pawtowska

Data realizacji
zajeé

21-09-2025

21-09-2025

21-09-2025

21-09-2025

21-09-2025

21-09-2025

21-09-2025

Godzina
rozpoczecia

08:00

09:30

11:00

12:00

12:15

13:30

14:30

Godzina
zakonczenia

09:30

11:00

12:00

12:15

13:30

14:30

15:00

Liczba godzin

01:30

01:30

01:00

00:15

01:15

01:00

00:30



Rodzaj ceny Cena

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 3 500,00 PLN
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 3 500,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 175,00 PLN
Koszt osobogodziny netto 175,00 PLN

Prowadzgcy

Liczba prowadzacych: 1

O
o

1z1

Joanna Matuszewicz - Pawlowska

Ekspertka w dziedzinie sprzedazy, rozwoju osobistego i nowoczesnych narzedzi biznesowych.
Trenerka i coach z 15-letnim doswiadczeniem szkoleniowym oraz 20-letnig praktyka w sprzedazy.
Autorka kursu ,Jak wzmocni¢ sprzedaz dzieki mediom spotecznosciowym”. Specjalizuje sie w
szkoleniach z zakresu sprzedazy, budowania marki osobistej, obstugi klienta, wystgpien publicznych
i prezentacji online. W ciggu ostatnich 5 lat przeprowadzita ponad 3500 godzin szkolen dla kadry
menedzerskiej i pracownikéw firm z réznych sektoréw. Wspodtpracuje z Wyzsza Szkotg Bankowag w
Toruniu, Bydgoszczy i todzi. Posiada bogate do$wiadczenie praktyczne — przeszta wszystkie
szczeble sprzedazy: od D2D i call center po B2B i B2C. Ukonczone szkolenia 2021-2025: - Insta
Biznes od podstaw (09.2024) — Al w Biznesie (02.2024) — Skorzystanie z Al w rozwoju biznesu
(03.2025) — Tworzenie wideo w sprzedazy (05.2024) — Webinar: Sprzedazowa Liga Mistrzow
(03.2025) - Konferencja AINetwork (03.2025) Posiada dos$wiadczenie zawodowe i kwalifikacje
zdobyte w ciggu ostatnich 5 lat, co spetnia wymagania formalne dotyczgce prowadzenia ustug
szkoleniowych i walidacyjnych.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Kursant otrzymuje po szkoleniu skrypt szkoleniowy, filmy, nagrania z kazda technikg, ktéra byta éwiczona, dodatkowo wsparcie poprzez
wewnetrzng grupe po szkoleniowsa, gdzie odpowiadamy na pytania i ewentualne watpliwosci.

Kursant otrzymuje certyfikat oraz zaswiadczenie o zdobytych kompetencjach

Informacje dodatkowe

Ustuga realizowana w formie ustugi stacjonarnej zostanie w cato$ci zrealizowana zgodnie z aktualnie obowigzujgcymi przepisami prawa i
zaleceniami Ministerstwa Zdrowia i Gtdwnego Inspektoratu Sanitarnego. Podstawy prawne zwolnienia z vat : 1. Rozporzadzenie Ministra

Finanséw z dn. 20.12.2013 r. paragraf 3 ust 1 pkt.14. Zwalnia sie od podatku ustugi ksztatcenia zawodowego lub przekwalifikowania

zawodowego , finansowane w co najmniej 70 % ze srodkéw publicznych oraz swiadczenie ustug i dostawe towardw $cisle z tymi ustugami

zwigzane



Warunki techniczne

Wymagania techniczne: Komputer podtgczony do Internetu z predkoscia tacza od 512 KB/sek.

Minimalne wymagania sprzetowe, jakie musi spetnia¢ komputer Uczestnika lub inne urzadzenie do zdalnej komunikacji oraz niezbedne
oprogramowanie umozliwiajace Uczestnikom dostep do prezentowanych tresci i materiatow

e o system operacyjny Windows 7/8/10 lub Mac OS X

Platforma, na ktérej zostanie przeprowadzone szkolenie to Zoom

Kontakt

O

ﬁ E-mail szkolenia@polskaakademiatreningu.pl
Telefon (+48) 453 107 008

Joanna Gorecka



