Mozliwo$¢ dofinansowania

Szkolenie: Marketing cyfrowy i zielone 4 600,00 PLN brutto

\(.,) kompetencje — kampanie reklamowe i 4600,00 PLN  netto
o - analiza danych w duchu zréwnowazonego 287,50 PLN brutto/h
LA-BEAUTY rozwoju. 287,50 PLN netto/h

Numer ustugi 2025/04/24/118781/2707897

CPW Spétka z
ograniczona
odpowiedzialnoscia ~® Ustuga szkoleniowa

ook & & O 16h
£ 16.07.2025 do 17.07.2025

© Radlin / stacjonarna

Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Marketing

wsparcie dla oséb indywidualnych

Sposoéb dofinansowania . L o
wsparcie dla pracodawcoéw i ich pracownikéw

Szkolenie skierowane jest do oséb indywidualnych, w tym:
- specjalistéw ds. marketingu i promocji,
- menedzerow firm,

Grupa docelowa ustugi

- 0séb planujacych rozpoczecie pracy w obszarze marketingu online,

- uczestnikéw zainteresowanych rozwijaniem kompetenc;ji cyfrowych z
uwzglednieniem proekologicznych rozwigzan i zasad zréwnowazonego

rozwoju.
Minimalna liczba uczestnikow 2
Maksymalna liczba uczestnikow 12
Data zakonczenia rekrutacji 15-07-2025
Forma prowadzenia ustugi stacjonarna
Liczba godzin ustugi 16

Podstawa uzyskania wpisu do BUR Standard Ustugi Szkoleniowo-Rozwojowej PIFS SUS 2.0



Cel

Cel edukacyjny

Szkolenie przygotowuje do planowania, prowadzenia i analizowania kampanii marketingowych online z wykorzystaniem
narzedzi cyfrowych oraz do wdrazania zielonych kompetencji w dziataniach reklamowych, remarketingowych i
analitycznych. Uczestnicy nauczg sie projektowac strategie promocyjne zgodne z zasadami zréwnowazonego rozwoju,
analizowa¢ dane marketingowe i tworzy¢ tresci wspierajgce odpowiedzialno$¢ srodowiskowa.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiaggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia si¢

Wymienia podstawowe narzedzia
analityczne wykorzystywane w
marketingu cyfrowym (np. Google
Analytics, Facebook Pixel, Meta
Business Suite).

Nazywa kluczowe wskazniki
efektywnosci (KPI) w kampaniach
reklamowych (np. CTR, CPC, konwersja,

zasieg).

Wymienia reguty zielonego marketingu i
jego role w reklamie cyfrowe;j.

Wymienia zasady zrownowazonego
tworzenia kampanii online (np. etyczne
targetowanie, ograniczanie $ladu
cyfrowego, transparentnos$¢ przekazu).

Wymienia wartosci zwigzane z
odpowiedzialnym projektowaniem
kampanii reklamowych (np. uczciwosé,
wiarygodnos¢, $wiadomos¢ spoteczna).

Konfiguruje Google Analytics oraz
interpretuje dane w oparciu o KPI.

Konfiguruje Facebook Pixel i tworzy
niestandardowe grupy odbiorcéw.

Tworzy kampanie w Google Ads,
dobierajac grupe docelowa i cele
reklamowe.

Kryteria weryfikacji

Wymienia co najmniej trzy z
nastepujacych narzedzi: Google
Analytics, Facebook Pixel, Meta
Business Suite, Google Tag Manager.

Nazywa minimum cztery KPI, takie jak:
CTR, CPC, wskaznik konwersiji, czas
trwania sesji.

Wymienia reguly zielonego marketingu i
wskazuje jego przewage nad
marketingiem tradycyjnym.

Wymienia co najmniej trzy zasady
zrownowazonego marketingu.

Wymienia minimum trzy wartosci, takie
jak: transparentnos¢, etyka, spoteczna
odpowiedzialnosé.

Ustawia konto Google Analytics i
analizuje raporty zawierajgce KPI:
konwersje, zrédta ruchu, czas trwania
sesji.

Prawidtowo implementuje kod Pixel na
stronie i tworzy grupy odbiorcéw na
podstawie aktywnosci uzytkownikéw.

Opracowuje kampanie z co najmniej
dwoma grupami reklam i okresla ich
cele (np. konwersja, ruch).

Metoda walidacji

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Obserwacja w warunkach rzeczywistych



Efekty uczenia sie

Tworzy kampanie w Facebook Ads z
elementami zielonego przekazu (np.
copy i grafika promujaca wartosci
proekologiczne).

Projektuje kampanie remarketingowa w
oparciu o dane uzytkownikow.

Optymalizuje kampanie reklamowg pod
katem wynikow i kosztéw.

Ocenia wptyw kampanii reklamowej na
Srodowisko i zgodnos¢ z wartosciami

Kryteria weryfikacji

Przygotowuje reklame zawierajaca
elementy promujace odpowiedzialno$é
$rodowiskowa.

Tworzy kampanie remarketingowa z
uzyciem danych z Pixela lub Analytics.

Wprowadza zmiany optymalizacyjne na
podstawie raportéw i wskaznikow
skutecznosci.

Wskazuje dziatania ograniczajace
negatywny wptyw kampanii na

Metoda walidacji

Analiza dowodéw i deklaraciji

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Analiza dowodéw i deklaraciji

Prezentacja

ESG. Srodowisko i spoteczenstwo.

Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sie?

Zaswiadczenie wydane po ukonczeniu szkolenia zawiera opis zakresu umiejetnosci i efektéw nauki, ktére kursant nabyt
w trakcie szkolenia.

Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach
uczenia sie kryteria ich weryfikac;ji?

Zaswiadczenie wydane po ukonczeniu szkolenia zawiera potwierdzenie, ze przeprowadzono walidacje szkolenia, w
trakcie jego trwania - w oparciu o kryteria zawarte w efektach uczenia sie.

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i
szkolenia od walidac;ji?

Zaswiadczenie wydane po ukonczeniu szkolenia potwierdza, ze w trakcie szkolenia zastosowano rozdzielnos¢ procesu
ksztatcenia i walidaciji.

Program

Forma realizacji:

Szkolenie bedzie realizowane w formie gtéwnie warsztatowej. Uczestnicy bedg samodzielnie konfigurowac¢ narzedzia analityczne i
reklamowe, tworzy¢ kampanie promujgce odpowiedzialnos¢ srodowiskowg oraz analizowa¢ dane w kontekscie efektywnosci i
zréwnowazonego rozwoju.Uczestnicy beda pracowaé nad realnymi projektami, tworzy¢ strategie, wykorzystywac narzedzia Google i Meta
oraz uczy¢ sig praktycznych technik analitycznych i marketingowych.



Forma warsztatowa zapewnia petng realizacje celu edukacyjnego.

Ustuga bedzie realizowana w godzinach zegarowych. Przerwa zaplanowana jest w kazdym dniu szkoleniowym na godzine 13:00-13:30.
Ze wzgledu na warsztatowy charakter zaje¢, godziny przerwy moga ulec modyfikacji w zaleznosci od potrzeb uczestnikdw. Przerwy sg
wliczane w czas trwania ustugi rozwojowe;j.

Zakres szkolenia i rozwijane zielone kompetencje (zgodne z klasyfikacja ESCO):
- Promowanie produktéw i ustug przyjaznych srodowiskuy,

- Stosowanie zasad zielonego marketingu w kampaniach cyfrowych,

- Tworzenie strategii komunikacyjnych zgodnych z zasadami zréwnowazonego rozwoju,
- Uzywanie danych analitycznych do wspierania dziatan proekologicznych,
- Przeciwdziatanie marnotrawstwu zasobéw w reklamie cyfrowe;j,

- Ocenianie wptywu kampanii reklamowych na $rodowisko.

Szczegotowy program szkolenia

Dzien 1 — Analityka i dane w marketingu cyfrowym

9:00-10:00 — Wprowadzenie do marketingu cyfrowego w kontekscie zrbwnowazonego rozwoju:
- Zielone kompetencje w marketingu

- Ekosystem dziatan online a ochrona srodowiska

- Znaczenie danych w planowaniu kampanii $wiadomych ekologicznie
10:00-11:00 — Google Analytics — instalacja i konfiguracja:

- Zaktadanie konta i kod $ledzenia

- Przeglad interfejsu uzytkownika

- Integracja z witryna

11:00-12:00 — Kluczowe wskazniki KPI i ich zastosowanie:

- Omowienie wskaznikéw: konwersje, CTR, czas trwania ses;ji

- Powigzanie z celami marketingu zielonego

- Identyfikacja skutecznych zrédet ruchu

12:00-13:00 - Cwiczenia praktyczne: interpretacja danych:

- Praca na danych testowych

- Wnioskowanie i rekomendacje dziatan optymalizacyjnych

- Proekologiczne wnioski z analizy danych

13:00-13:30 - Przerwa

13:30-14:30 — Facebook Pixel - instalacja i podstawowa konfiguracja:

- Utworzenie Pixela i jego osadzenie w witrynie

- Podstawowe zdarzenia i ich sledzenie

- Testowanie poprawnosci konfiguracji

14:30-15:30 — Tworzenie niestandardowych grup odbiorcéw:

- Definiowanie grup retargetingowych

- Lookalike audiences



- Odpowiedzialne zarzgdzanie danymi osobowymi

15:30-17:00 — Dane jako fundament dla zielonych kampanii:

- Analiza przypadkéw kampanii zréwnowazonych

- Warsztat: opracowanie mikrostrategii promujgcej eko-ustuge

- Konsultacje i omoéwienie efektéw pracy grupowej

Dzien 2 — Kampanie reklamowe i strategie zielonego marketingu
9:00-10:00 - Google Ads - tworzenie kampanii od podstaw:

- Struktura konta reklamowego

- Typy kampanii, grupy reklam i cele

- Dobér lokalizacji, jezyka i harmonogramu

10:00-11:00 — Optymalizacja kampanii Google Ads:

- Stowa kluczowe i wskazniki efektywnosci

- Wprowadzenie do raportowania i A/B testéw

- Minimalizowanie $ladu cyfrowego w kampaniach

11:00-12:00 — Facebook Ads — kampanie z zielonym przekazem:
- Wybér celu reklamowego

- Tworzenie tresci promujacych proekologiczng narracje

- Targetowanie zgodne z zasadami etyki i ESG

12:00-13:00 - Warsztaty: przygotowanie kampanii reklamowe;j:
- Projektowanie reklam w menedzerze kampanii

- Tworzenie copy i grafik z przekazem $rodowiskowym

- Konsultacje indywidualne

13:00-13:30 — Przerwa

13:30-14:30 — Remarketing — kampanie odzysku ruchu:

- Konfiguracja list odbiorcéw w Google i Facebooku

- Ustawienia kampanii dynamicznych

- Etyczne aspekty remarketingu

14:30-15:30 — Tworzenie strategii marketingowej zgodnej z ESG:
- Analiza mis;ji firmy i wartosci srodowiskowych

- Planowanie dziatann marketingowych na najblizszy kwartat

- Checklisty zgodnosci z ESG

15:30-16:30 — Warsztaty: opracowanie strategii kampanii:

- Praca grupowa na podstawie briefu

- Zastosowanie elementdéw zielonych kompetencji w komunikacji

16:30-17:00 — Walidacja efektéw uczenia sie



Harmonogram

Liczba przedmiotow/zaje¢: 17

Przedmiot / temat Data realizacji Godzina Godzina . .
. Prowadzacy o, . ; . Liczba godzin
zajec zajeé rozpoczecia zakonczenia

Wprowadzenie

do marketingu

cyfrowego w Ewa Drzezla 16-07-2025 09:00 10:00 01:00
kontekscie

zréwnowazonego

rozwoju

Google

Analytics — .
X L. Ewa Drzezla 16-07-2025 10:00 11:00 01:00
instalacja i

konfiguracja

Kluczowe

wskazniki KPI i Ewa Drzezla 16-07-2025 11:00 12:00 01:00
ich zastosowanie

Cwiczenia

praktyczne:
interpretacja
danych

Ewa Drzezla 16-07-2025 12:00 13:00 01:00

Przerwa Ewa Drzezla 16-07-2025 13:00 13:30 00:30

Facebook

Pixel - instalacja B
. Ewa Drzezla 16-07-2025 13:30 14:30 01:00
i podstawowa

konfiguracja

Tworzenie

niestandardowyc Ewa Drzezla 16-07-2025 14:30 15:30 01:00
h grup odbiorcéw

Dane jako

fundament dla ,
. Ewa Drzezla 16-07-2025 15:30 17:00 01:30
zielonych

kampanii

Google

Ads - tworzenie
kampanii od
podstaw

Ewa Drzezla 17-07-2025 09:00 10:00 01:00

Optymalizacja 3
. Ewa Drzezla 17-07-2025 10:00 11:00 01:00
kampanii Google

Ads



Przedmiot / temat
zajec

Facebook

Ads - kampanie
z zielonym
przekazem

Warsztaty:
przygotowanie
kampanii
reklamowe;j

Przerwa

Remarketing —
kampanie
odzysku ruchu

i72FA Tworzenie

strategii
marketingowej
zgodnej z ESG

Warsztaty:
opracowanie
strategii
kampanii

Walidacja

efektéw uczenia
sie

Cennik

Cennik

Rodzaj ceny

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto

Prowadzacy

Ewa Drzezla

Ewa Drzezla

Ewa Drzezla

Ewa Drzezla

Ewa Drzezla

Ewa Drzezla

Koszt osobogodziny brutto

Koszt osobogodziny netto

Data realizacji
zajeé

Godzina
rozpoczecia

17-07-2025 11:00
17-07-2025 12:00
17-07-2025 13:00
17-07-2025 13:30
17-07-2025 14:30
17-07-2025 15:30
17-07-2025 16:30

Cena

4 600,00 PLN

4 600,00 PLN

287,50 PLN

287,50 PLN

Godzina
zakonczenia

12:00

13:00

13:30

14:30

15:30

16:30

17:00

Liczba godzin

01:00

01:00

00:30

01:00

01:00

01:00

00:30



Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

1z1

O Ewa Drzezla

‘ ' Ewa Drzezla od ponad 10 lat wspiera przedsiebiorcow i specjalistéw w rozwijaniu ich dziatan online
poprzez skuteczny marketing oparty na danych i wartosciach. Prowadzi wtasng agencje
marketingowa, ktéra wdraza kampanie reklamowe zorientowane na cele biznesowe i zasady
zrownowazonego rozwoju.

Specjalizuje sie w szkoleniach z zakresu planowania kampanii w Google Ads i Meta Ads, analityki
internetowej, strategii content marketingowych oraz zielonych kompetencji w komunikacji cyfrowe;.
Jej styl pracy taczy konkret, praktyke i strategiczne myslenie, ale z duzg uwaznoscig na etyke,
przejrzystos¢ i odpowiedzialno$¢ komunikacyjna.

Na szkoleniach uczy nie tylko jak prowadzi¢ skuteczny marketing, ale jak tworzy¢ przekaz, ktéry
buduje dtugofalowg wartos$¢ dla klientow i sSrodowiska. Pokazuje, jak dane i technologie moga
wspieraé dziatania prospoteczne i ekologiczne.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Kazdy uczestnik otrzymuje skrypt szkoleniowy, materiaty do ¢wiczen podczas szkolenia.

Kazdy uczetnik powinien posiada¢ smartfona (zalecany Iphone) oraz laptopa. Wytyczne informacje dot. potrzebnych aplikacji (wszystkie w
wersji bezptatnej) kursant otrzyma przez szkoleniem.

Informacje dodatkowe

,Ustuga rozwojowa bedzie na dzien prowadzenia szkolenia spetnia¢ aktualne wymogi dot. przestrzegania obostrzen zwigzanych z COVID 19,
zgodnie z obowigzujgcymi wytycznymi https://www.gov.pl/web/koronawirus/aktualne-zasady-i-ograniczenia."

"Dostawa towardéw lub swiadczenie ustug zwolnionych od podatku VAT na podstawie art.113 ust. 19 ustawy o VAT"

" zgodnie z trescig art. 43 ust. 1 pkt 29 lit. ¢ ustawy z dnia 11.03.2004r.0 podatku od towardéw i ustug (Dz.U. 2011.177.1054 z pdzn. zm.)- w
catosci"

lub

zgodnie z trescig § 3 ust. 1 pkt 14 Rozporzadzenia Ministra Finanséw z dnia 20.12.2013r. w sprawie zwolnien od podatku od towaréw i ustug
oraz warunkéw stosowania tych zwolnien (Dz. U. z 2013 r. poz. 1722 ze zm.)- co najmniej 70%"

Adres

ul. Rybnicka 347
44-310 Radlin

woj. Slaskie

Udogodnienia w miejscu realizacji ustugi
e Klimatyzacja
o Wi



Kontakt

ﬁ E-mail cpw.fibic@gmail.com

Telefon (+48) 606 910 328

Agnieszka Fibic



