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Brak ocen dla tego dostawcy

Al Digital Marketing 6 800,00 PLN brutto

6 800,00 PLN netto
37,78 PLN brutto/h
37,78 PLN netto/h

Numer ustugi 2025/04/15/172310/2691674

Gdynia / mieszana (stacjonarna potgczona z ustuga zdalng
w czasie rzeczywistym)

& Studia podyplomowe
® 180h
£ 31.10.2026 do 20.06.2027

Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Marketing
Uczestnicy poznajg skuteczne strategie digital marketingowe, nauczg sie
planowa¢ i prowadzi¢ kampanie w mediach spotecznosciowych, tworzy¢
tresci z wykorzystaniem narzedzi Al.
Adresowane sg do os6b na ré6znych poziomach zaawansowania. Program
bedzie szczegdlnie przydatny dla:
e wiascicieli firm i przedsiebiorcéw, ktérzy chca skuteczniej promowaé
ustugi i produkty online,
Grupa docelowa ustugi ¢ freelanceréw i twércéw rozwijajgcych marke osobistg i sprzedaz
produktéw cyfrowych,
¢ specjalistow marketingu chcacych poszerzy¢ kompetencije o Al,
automatyzacje, SEO i social media,
¢ 0s0b spoza branzy (np. nauczycieli, treneréw, doradcéw) chcacych
dziata¢ online,
e 0s6b planujacych zmiane $ciezki zawodowe;.
Nie jest wymagane wczesniejsze doswiadczenie ani umiejetnosci
techniczne.
Minimalna liczba uczestnikéw 15
Maksymalna liczba uczestnikow 30
Data zakonczenia rekrutacji 23-10-2026

Forma prowadzenia ustugi

Liczba godzin ustugi

mieszana (stacjonarna potaczona z ustugg zdalng w czasie
rzeczywistym)

180



Podstawa uzyskania wpisu do BUR

Zakres uprawnien

Cel

Cel edukacyjny

art. 163 ust. 1 ustawy z dnia 20 lipca 2018 r. Prawo o szkolnictwie
wyzszym i nauce (t. j. Dz. U. z 2024 r. poz. 1571, z pdzn. zm.)

studia podyplomowe

Program studiéw ,Digital Marketing 2025” zostat zaprojektowany z myslg o osobach, ktére chcag zdoby¢ praktyczne
kompetencje i swobodnie poruszac¢ sie w Swiecie nowoczesnej komunikacji online — niezaleznie od branzy, w ktérej
dziatajg. Wyrdznikiem kierunku jest jego warsztatowy charakter — uczestnicy pracujg na realnych przyktadach,

wykorzystujac aktualne narzedzia marketingowe.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiaggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie

WIEDZA

* Zna podstawowe pojecia i zakres
digital marketingu oraz aktualne trendy
* Rozumie zasady dziatania sztucznej
inteligenciji i jej zastosowania w
marketingu

* Zna podstawy prawa cyfrowego (DSA),
ESG i zasady réznorodnosci w
marketingu

* Rozumie funkcjonowanie narzedzi
analitycznych i systeméw reklamowych
(SEO, SEM, Meta Ads, Google Ads)

« Zna mozliwosci i ograniczenia
narzedzi no-code oraz agentow i
asystentéw Al

UMIEJETNOSCI

* Potrafi tworzy¢ i zarzadzaé
kampaniami marketingowymi z
wykorzystaniem Al

* Umie generowac tresci marketingowe
- tekstowe, graficzne i wideo - za
pomoca narzedzi Al

* Potrafi budowa¢ i zarzadzaé stronami
internetowymi oraz landing pages w
$rodowisku no-code

+ Umie analizowa¢ dane z kampanii
marketingowych i wycigga¢ wnioski

* Potrafi wykorzysta¢ media
spotecznosciowe i influencer marketing
do promoc;ji produktéw i ustug

Kryteria weryfikacji

« Wskazuje definicje i obszary
zastosowan digital marketingu

* Omawia role Al i automatyzacji w
prowadzeniu kampanii

* Interpretuje znaczenie przepiséw DSA
i zasad ESG w dziataniach
promocyjnych

« Charakteryzuje podstawowe funkcje
narzedzi marketingowych (SEM, SEO,
Google Analytics itp.)

« Opisuje narzedzia i platformy no-code
oraz ich zastosowanie

* Tworzy koncepcje i realizuje kampanie
online z uzyciem generatywnej Al

+ Opracowuje tresci zgodne z zasadami
storytellingu i autentycznosci (UGC)

* Projektuje strone internetowg i wdraza
ja w srodowisku no-code

* Wykonuje analize skutecznosci
kampanii przy uzyciu narzedzi
analitycznych

+ Planowo wdraza strategie social
commerce z wykorzystaniem
influenceréw i social mediéw

Metoda walidacji

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Prezentacja



Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji

KOMPETENCJE SPOLECZNE

* Potrafi dziata¢ w sposéb kreatywny,
samodzielny i zgodny z etyka cyfrowa
+ Wykazuje inicjatywe w samodzielnym
tworzeniu projektéw marketingowych

* Tworzy samodzielne projekty
marketingowe z uwzglednieniem
wartosci etycznych

« Komunikuje sie efektywnie w
$rodowisku cyfrowym i spotecznym
* Uwzglednia réznorodnosc¢ i
odpowiedzialnos¢ spoteczng w
projektowaniu komunikaciji

« Wspétpracuje w ramach zespotéw
projektowych nad kampaniami

* Potrafi pracowaé w zespole
projektowym i komunikowac sie z
odbiorcami w sposéb profesjonalny
* Rozumie znaczenie zréznicowania,
inkluzywnosci i odpowiedzialnos$ci w
komunikacji marketingowej

Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji

Metoda walidacji

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sie?

TAK

Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach

uczenia sie kryteria ich weryfikac;ji?

TAK

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i

szkolenia od walidac;ji?

TAK

Program

BLOK 1: Podstawy digital marketingu i trendy 2025

¢ Podstawy digital marketingu
e Trendy i narzedzia digital marketingu
¢ Digital Services Act, ESG i diversity & inclusion

BLOK 2: Sztuczna inteligencja i automatyzacja kampanii

e Generatywna Al — ChatGPT i inni asystenci
e Automatyzacja kampanii marketingowych
¢ Predictive analytics i etyka Al

BLOK 3: Content marketing, storytelling i generowanie tresci

e Storytelling, UGC i autentyczne tresci
e Generowanie grafik i wideo z Al
e Krétkie formy wideo



BLOK 4: SEO, SEM i nowe formy wyszukiwania
e SEO - praktycznie i przystepnie

¢ SEM (Google Ads, Meta Ads)

¢ Analityka danych marketingowych

BLOK 5: Social commerce i influencer marketing

¢ Social media od podstaw — warsztat praktyczny
¢ Influencer marketing
e Warsztaty praktyczne: strategia kampanii social commerce

BLOK 6: Nowoczesne technologie i no-code w digital marketingu

¢ No-code (warsztat praktyczny)
e Tworzenie strony internetowej
* Asystenciiagenci Al

Harmonogram

Liczba przedmiotéw/zajeé: 0

Przedmiot / Data realizacji Godzina Godzina
- Prowadzacy - . -
temat zajeé zajeé rozpoczecia zakoriczenia

Brak wynikéw.

Cennik

Cennik
Rodzaj ceny Cena
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 6 800,00 PLN
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 6 800,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 37,78 PLN
Koszt osobogodziny netto 37,78 PLN

Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

121

mgr Sylwia Benedyk

Liczba godzin

Forma
stacjonarna



n OPIEKUN KIERUNKU

Specjalistka w zakresie marketingu oraz nowoczesnych technologii i ich wykorzystywania w
marketingu, zarzadzaniu i zyciu codziennym. Tworca cyfrowy. Autorka e-bookéw i kurséw z zakresu
marketingu, zarzadzania i sztucznej inteligencji. W swoich publikacjach koncentruje sie na
praktycznych zastosowaniach nowoczesnych technologii w codziennej pracy i biznesie. Tworzy
materiaty zarowno dla poczatkujacych, jak i zaawansowanych uzytkownikow.

Absolwentka filologii polskiej oraz zarzgdzania ze specjalizacjg marketing i nowe media, a takze
psychologii w biznesie, od lat zwigzana z edukacjg akademicka i szkoleniami. Wyktadowca w
Wyzszej Szkole Administracji i Biznesu w Gdyni, gdzie dzieli sie wiedzg z zakresu komunikacji
marketingowej, HR oraz kreowania marki pracodawcy.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Uczestnicy studiow podyplomowych otrzymuja materiaty dydaktyczne w trakcie trwania studiéw podyplomowych, podczas zaje¢. Po
zakonczeniu zaje¢ materiaty s3 zamieszczane na platformie e-learningowej Moodle.

Materiaty dydaktyczne przygotowujg wyktadowcy danego przedmiotu w réznych formatach, dostosowujac je do potrzeb uczestnikéw i
specyfiki prowadzonego przedmiotu i tematu.

Warunki uczestnictwa

Studia adresowane s3g do absolwentéw wszystkich kierunkéw studiéw, posiadajacych co najmniej dyplom na poziomie licencjackim,
inzynierskim lub magisterskim.

0 przyjeciu na studia decyduje kolejno$¢ zgtoszen.

Wazna informacja: W przypadku niewystarczajacej liczby zgtoszen, Uczelnia (Dostawca Ustug) zastrzega sobie prawo do odwotania
edycji studiéw.

Warunki techniczne

Zjazdy stacjonarne odbywaja sie w siedzibie Uczelni. Sale wyposazone sg w :

¢ rzutniki multimedialne,

e nowoczesne ekrany projekcyjne,
e komputery,

e dostep do Wi-Fi.

Zajecia online odbywaja sie na platformie Teams, do ktérych niezbedne sg :

¢ komputer (z wbudowanym lub podtgczonymi gtosnikami i mikrofonem),
¢ dostep do Internetu,

 stuchawki (opcjonalnie),

¢ kamera umieszczona w laptopie/ komputerze (opcjonalnie).

Adres

ul. Kielecka 7
81-303 Gdynia



woj. pomorskie

Wyzsza Szkota Administracji i Biznesu im. E. Kwiatkowskiego w Gdyni dysponuje dwoma nowoczesnymi kampusami
zlokalizowanymi przy ul. Kieleckiej 7 i tuzyckiej 2B. Oba znajduja sie w doskonatej lokalizacji blisko centrum miasta, na
pograniczu Tréjmiejskiego Parku Krajobrazowego, obok kolejki miejskiej i wezta komunikacyjnego, co zapewnia wygodny
dojazd. Uczelnia dysponuje wtasnymi bezptatnymi parkingami dla studentéw i wyktadowcdw, a bliskos¢ Centrum Riviera
jest dodatkowym udogodnieniem. Przestronne kampusy dostosowane sg dla oséb z niepetnosprawnosciami. Budynki
znajduja sie w niedalekiej odlegtosci od plazy i morza, w nowoczesnej, biznesowej czesci Gdyni.

Udogodnienia w miejscu realizacji ustugi
o Wil
e Laboratorium komputerowe

e Nowoczesny kampus dostosowany jest dla oséb z niepetnosprawnosciami.

Kontakt

ﬁ E-mail podyplomowe@wsaib.pl

Telefon (+48) 586 607 428

Aleksandra Molesta



