Mozliwo$¢ dofinansowania

OD ZERA DO MARKETERA. Kompendium 5 000,00 PLN brutto
wiedzy z zakresu marketingu, 5000,00 PLN netto
pozycjonowania, tworzenia tresci, 166,67 PLN brutto/h
budowania profilu klienta - forma zdalna 166,67 PLN netto/h
Numer ustugi 2025/04/13/50172/2687189

HW SPOLKA Z

OGRANICZONA © zdalna w czasie rzeczywistym

ODPOWIEDZIALNOS ® Ustuga szkoleniowa

CIA ® 30h

* % & & Kk B 09.05.2025 do 11.05.2025

Informacje podstawowe

Kategoria

Sposoéb dofinansowania

Grupa docelowa ustugi

Minimalna liczba uczestnikow
Maksymalna liczba uczestnikow
Forma prowadzenia ustugi

Liczba godzin ustugi

Podstawa uzyskania wpisu do BUR

Cel

Cel edukacyjny

Informatyka i telekomunikacja / Internet

wsparcie dla oséb indywidualnych
wsparcie dla pracodawcoéw i ich pracownikéw

Osoby pragnace doksztatcié sie w zakresie marketingu internetowego,
pozycjonowania, tworzenia tresci reklamowych, zdobycia umiejetnosci
towrzenia wartosciowych grup docelowych oraz nauki podstaw
kreowania stron internetowych.

20

zdalna w czasie rzeczywistym

30

Certyfikat systemu zarzgdzania jakoscig wg. ISO 9001:2015 (PN-EN ISO
9001:2015) - w zakresie ustug szkoleniowych

OD ZERA DO MARKETERA. Kompendium wiedzy z zakresu marketingu, pozycjonowania, tworzenia tresci, budowania
profilu klienta - forma zdalna - kurs przygotowuje do samodzielnego stworzenia witryny www, jej administrowania z
poziomu panelu administratora WordPress, kreowania tresci w oparciu o zasady copywritingu, ktére przyciaggna klienta



(tresci na stronie oraz e-mail marketing). Dodatkowo uczestnik samodzielnie tworzy grupy docelowe klientéw

potencjalnie zainteresowanych produktem lub ustuga.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia si¢
Definiuje podstawy User Experience i

User Interface

Opracowuje grupy docelowe klientow

Obstuguje Search Engine Optimalization

Moderuje tresci na stronie (WordPress
oraz Wix Studio)

Tworzenie angazujacych tresci

Omawia, analizuje i optymalizuje
efektywno$¢ dziatarh marketingowych

Cel biznesowy

Kryteria weryfikacji

Analizuje witryne www pod katem
atrakcyjnosci UX i wprowadza
niezbedne zmiany.

Skraca droge prowadzaca od wejscia na
strone do przejscia do

koszyka zakupowego.

Kreuje grupy docelowe w oparciu o
awatary osoéb realnie zainteresowanych
ustugami i ofertg danej branzy.

Tworzy i konfiguruje dtugofalowe
kampanie SEO.

Generuje tresci zwigzane z dang branza
(w witrynie klienta oraz poprzez linki
zewnetrzne).

Aministruje zapleczem "backend" strony
www z poziomu panelu administratora
WordPress

Aministruje zapleczem "backend" strony
www z poziomu panelu administratora
Wix Studio

W oparciu o zasady copywritingu tworzy
tresci zachecajace do zapoznania sie z
ofertg firmy

Optymalizuje kampanie reklamowa pod
katem wtasciwego wykorzystania
$rodkéw wzgledem zaangazowania
obserwujacych oraz ilosci
sfinalizowanych transakcji / uzyskanych
pozadanych interakgiji.

Metoda walidacji

Wywiad swobodny

Wywiad swobodny

Wywiad swobodny

Wywiad swobodny

Wywiad swobodny

Wywiad swobodny

Wywiad swobodny

Wywiad swobodny

Zwiekszenie skutecznosci zespotu w tworzeniu kampanii marketingowych krétko i dtugo falowych, ktére
RZECZYWISCIESPRZEDAJA produkt, a nie tylko "przepalajg" $rodki. Zdobycie minimum 3 nowych klientéw za
posrednictwem kampanii ptatnych na platformie Facebook w przeciggu 2 miesiecy od ukoficzenia szkolenia.
Doprowadzenie do zwiekszenia bazy mailowej klientéw do newsletteru, promujgcego ustugi firmy o 50 kontaktow w
przeciggu 2 miesiecy od momentu ukonczenia szkolenia.

Efekt ustugi



OD ZERA DO MARKETERA. Kompendium wiedzy z zakresu marketingu, pozycjonowania, tworzenia tresci, budowania profilu klienta -
forma zdalna - kurs przygotowuje do samodzielnego stworzenia witryny www, jej administrowania z poziomu panelu administratora
WordPress, kreowania tresci w oparciu o zasady copywritingu, ktére przyciggna klienta(tresci na stronie oraz e-mail marketing).
Dodatkowo uczestnik samodzielnie tworzy grupy docelowe klientéw potencjalnie zainteresowanych produktem lub ustuga.

Kazdy z etapéw podsumowany jest quizem z danego zakresu wiedzy, przerabianego na danym etapie lub tez zadaniem praktycznym, jak
na przyktad stworzenie awataréw grup docelowych.

Metoda potwierdzenia osiggniecia efektu ustugi

Uczestnicy pracujg w formie warsztatéw z zakresu budowy strony www oraz pozostatych zagadnien praktycznych, ktérych efekty sa
analizowane po zakonczeniu kazdego z etapéw szkolenia oraz w zestawieniu zbiorczym, podsumowujgcym cate szkolenie.

Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sie?
Certyfikat ukoriczeniu ustugi zawiera opis efektéw uczenia sie.

Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach
uczenia sie kryteria ich weryfikac;ji?

Certyfikat ukonczenia ustugi potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach
uczenia sie kryteria ich weryfikacji.

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i
szkolenia od walidac;ji?

Dokument bedzie zawierat informacje o przeprowadzonej walidacji w formie testu przeprowadzonego przez specjaliste
w danym zakresie.

Program

Facebook - grupy klientéw docelowych

¢ Dlaczego warto promowac¢ swoja firme na Facebooku?

e Ustawienia strony na Facebooku - Ikona, Zdjecie w tle, Opis strony,
e Co publikowa¢?

¢ 8 taktyk, aby klienci polubili strone od pierwszego kontaktu z nig
e "Sekretny" sposdb na polubienie strony

e Konkursy / eventy

e Grupy

e Facebook na zywo

e Zarzadzaj wieloma stronami

e Komentarze i recenzje. Recenzje = rekomendacje

¢ Statystyki grup odbiorcéw - Audience Insights

e Czym jest konfiguracja odbiorcéw?

e Grupa odbiorcéw i praca w oparciu o ustawione dane

e (REMARKETING) Wtasne zrédta - Witryna



(GNO) Wtasne zrodta - Lista klientow

(GNO) Zrédta Facebooka

¢ Grupa podobnych odbiorcéw (Lookalike audiences)
e Zapisana grupa odbiorcéw

¢ Naktadanie sie grup odbiorcow

Warsztat tworzenia strony www - WordPress cz.1

¢ Dlaczego warto korzysta¢ z Wordpress?

e Wordpress vs Wix, Weebly itp.

e WordPress.com kontra WordPress.org

e Stwoérz wiasng strone internetowg w 15 minut!

¢ Konfiguracja firmowej poczty e-mail

¢ Dodawanie adresu e-mail domeny do Gmaila

e Aktywacja bezptatnego certyfikatu SSL jednym kliknieciem!
¢ Weryfikacja informacji w bazie WHOIS - Wazne!

e Warsztaty - stworzenie wtasnej strony internetowej

Warsztaty tworzenia stron - WordPress cz.2 - modut sklepowy WooCommerce

» Konfigurowanie WooCommerce

e Strony domys$ine WooCommerce

e Tworzenie stref wysytki

e Tworzenie klas wysytkowych WooCommerce
e Pobierz obrazy

e Tworzenie prostego produktu

e Tworzenie produktu zmiennego

e Tworzenie zgrupowanego produktu

e Sprzedaz up sale i sprzedaz cross sale

e Tworzenie produktu taczonego

e Ustawienia produktu

¢ Konfigurowanie bramek ptatnosci

e Tworzenie kont testowych PayPal Sandbox
¢ Testowanie ptatnosci w systemie PayPal

¢ Konfigurowanie Stripe

e Zarzadzanie kontami i przeptywem zamowien
¢ Konta i ustawienia prywatnosci

¢ Praca z kuponami

e WooCommerce Analytics

¢ Wybdr naszego motywu

¢ Dostosowywanie motywu Ocean WP

e Tworzenie stopki

e Tworzenie strony gtéwnej

e Tworzenie strony kategorie produktéw

¢ Dostosowywanie stron WooCommerce

UX - mysl jak klient i tworz przyjemne w obstudze tresci

e Cotojest UX?

¢ Elementy doswiadczenia uzytkownika (User Experience)

¢ Odkrywanie elementéw UX

¢ Jak elementy wspotpracuja ze sobg

¢ Proces badawczy

e |dentyfikacja celéw biznesowych

« |dentyfikacja potrzeb uzytkownikdéw B2B (Business 2 Business)
« |dentyfikacja potrzeb uzytkownikéw B2C (Business 2 Client)
e Trzy kluczowe pytania

e Strategie na wynos

¢ Definiowanie zakresu

¢ Specyfikacje funkcjonalne

¢ Wymagania dotyczace tresci

e Generowanie efektywnych wymagan

 Priorytetyzacja specyfikacji i wymagan

¢ Definiowanie struktury



¢ Projektowanie interakciji

e Zasady organizacyjne

¢ Role i procesy

¢ Definiowanie szkieletu

¢ Projekt interfejsu

e Projekt nawigacji

¢ Projektowanie informacji

* Definiowanie powierzchni

e Zasady projektowania wizualnego

¢ Podazajac za okiem

e Kontrast i jednolitos¢

e Konsystencja

e Kolor i typografia

e Rzeczy do zapamietania

¢ Narzedzia handlu

e Oprogramowanie do tworzenia szkieletéw i prototypowania
e Oprogramowanie do testow A/ B

e Oprogramowanie do magazynowania zawartosci
e Oprogramowanie do testowania / opinii uzytkownikéw
e Oprogramowanie analityczne

* Witryny edukacyjne / informacyjne

e-mail marketing - zaciekaw klienta, a nie zasmiecaj jego skrzynki pocztowej

¢ Dlaczego warto promowac¢ swoja firme za pomoca poczty e-mail?

e Jak zatozy¢ konto Mailchimp ZA DARMO

e Czy moge po prostu uzywac¢ Gmail do wysytania e-maili zamiast korzystaé¢ Mailchimp?
¢ Jak bezptatnie dodawac opcje i wyskakujace okienka do swojej witryny

e Jak pisa¢ otwierajgce sie wiersze tematu wiadomosci e-mail

e Jak stworzy¢ kampanie e-mailowg za pomocg Mailchimp

e Email Marketing Analytics

e Warsztaty - stworz marketing e-mailowy

Copywriting - tresci jasne, zrozumiate i przyciggajace uwage

e Co to jest Copywriting?
e Formuta ,AIDA”
¢ 11 wskazowek dotyczacych pisania nagtéwkow magnetycznych
e Jak zamieni¢ funkcje na korzysci?
* 5 wskazowek, jak stworzy¢ nieodparte wezwanie do dziatania (CTA)
e Jak pisac tak, jak méwig Twoi klienci?
e Tresci do konkretnych miejsc, branz, okazji specjalnych:
- Fizyczny lokal ustugowy
- Freelancer
- Ecommerce
- Reklama Okazjonalna - Walentynki
- Reklama z ograniczeniem czasowym
- Poszukiwanie Pracownikéw (firma rosnie)
- Reklama Urodzinowa - Ecommerce
- Reklama Swigteczna - Ecommerce + Fizyczny lokal
e Warsztaty - stworz tekst reklamowy w oparciu o poznane zasady copywritingu

SEO - dtugofalowe budowanie rozpoznawalnosci firmy

¢ Wprowadzenie do SEO

¢ Przeglad SEO

e 5wskaznikéw SEO do pomiaru wydajnosci SEO

e Jak zoptymalizowac¢ swojg strone gtéwna pod katem SEOQ?

e Jak zweryfikowaé swojg witryne w Google Search Console?

e Jak podwoic liczbe konwersji, zwiekszajac szybkos¢ witryny?

e Jak przystagpi¢ do testu optymalizacji mobilnej Google?

e Jak przeprowadzi¢ badanie stéw kluczowych: kroki i strategia?

e Jak szybko przeprowadzi¢ burze mézgéw 1000 pomystéw na stowa kluczowe?
e Jak zawezic liste stéw kluczowych?



Jak oceni¢ konkurencje stéw kluczowych i wybraé¢ docelowe stowa kluczowe?
Jak pisac¢ tagi tytutowe?

Jak zwiekszy¢ wspdtczynnik klikalnosci w Skyrocket dzieki meta opisom?

Jak pojawic sie w wynikach wyszukiwania grafiki Google?

Optymalizacja kopiowania: tagi nagtoéwkéw, linki wychodzace i wewnetrzne itp.
Typy linkéw zwrotnych, ktére naprawde majg znaczenie i jak je uzyskaé

Jak zmaksymalizowa¢ linki w kampaniach SEO?

Jak tworzy¢ tresci, ktére generujg linki i udostepnienia spotecznos$ciowe na autopilocie?
Jak wykorzystac¢ strony internetowe wtadz i gére wynikéw wyszukiwania
Formuta Poster Boy - budowanie ruchu, linkéw zwrotnych i warto$ciowych relacji
Lokalne pozycjonowanie stron: jak oceni¢ lokalng firme w Google?

YouTube - to takze Twoje narzedzie promocji marki!

Omowienie marketingu w YouTube

Jak utworzy¢ kanat YouTube (osobisty lub markowy)?

Jak zwiekszy¢ liczbe subskrybentéw YouTube nawet o 500%?

Marketing w YouTube - 3 proste strategie

Znajdz pomysty na filmy dzieki analizie konkurencji

ZnajdZz pomysty na filmy dzieki Badaniom stéw kluczowych

Dodaj ikone kanatu, opis i linki do mediéw spotecznosciowych

Darmowy program do tworzenia baneréw na YouTube, ktéry przycigga uwage!
Uzyskaj wiecej wyswietlen dzieki tagom kanatu YouTube

SEO w YouTube, aby wyzej oceniaé filmy

Wigcz niestandardowe miniatury, aby uzyskac wiecej wyswietlen

Darmowy program do tworzenia miniatur YouTube, aby uzyska¢ wiecej kliknie¢ Karty YouTube
Nowe wymagania dotyczace linkéw zewnetrznych do kart YouTube

Facebook - jedna z najskuteczniejszych platform sprzedazowych!

Wstep do reklam na Facebooku

Czym jest Facebook Ads?

FB Ads vs. Google Ads

Marketing PPC - Pay-Per-Click

System aukcji PPC - Jak dziata?

Cele reklamy

Strona Lgdowania (Landing Page)

Lejek sprzedazowy

Tworzymy i poznajemy FB Ads
Konfiguracja ustawien konta reklamowego
Konfiguracja ptatnosci i powiadomien
Menedzer Reklam

Struktura reklam (kampania -> zestaw -> reklama) + nazewnictwo
Cel reklamy

Podstawowe parametry

Kierowanie - gdzie trafig klienci?
Optymalizacja i wy$wietlanie

Budzet i Harmonogram

Dobranie optymalnego budzetu
Zarzadzanie kampania po publikacji
Zasieg vs. Wyswietlenia

Czestotliwos¢ publikacji - jak czesto zamieszczaé nowe tresci?
CTR - Click Through Rate

CPC - Cost Per Click

Konwersja

Wskaznik Trafnosci

Zestawienia - kluczowe statystyki

Instagram - czyli Facebook dla tych, ktorzy nie lubig czytaé¢

Konfiguracja konta biznesowego na Instagramie
Obserwuj te konta na Instagramie

Obraz profilowy na Instagramie

Instagram Bio



Tworzenie tresci na Instagramie

Plan oublikacji tresci

Analiza Konkurencji

Darmowe Zdjecia ze Stockéw

Co Publikowa¢ 1?

Najlepsze dni i godziny do postowania

Hashtagi - 8 przepiséw do rozwoju firmy

Publikacja Posta

Publikacja przez komputer

Konsekwencja dziatania kluczem do sukcesu na Instagramie!
Instagram Reposting

Instagram Followers Hack

Profil Idealnego Odbiorcy

Followers - Nie kupuj followerséw! Nie tra¢ followerséw!
Gdzie ich znalez¢ i jak ich pozyskac?

Hashtagi na Instagramie

Historie na Instagramie

zym jest Instagram Stories

Twoje Instagram Stories

Typowe schematy Stories

Android vs i0S

Insta Stories vs. Insta Feed - EKSPERYMENT, CO LEPSZE?
Instagram @Mention Influencers

Spam na Instagramie

Instagram Analytics

Zakupy na Instagramie (nowa funkcja)

Wprowadzenie do marketingu na Instagram Ads
taczenie Instagram i Fanpage na Facebooku
Promowanie Postéw - Dlaczego czasami nalezy unikac¢?
Tworzymy Konto Reklamowe

Konfiguracja konta konta reklamowego

Konfiguracja ptatnosci i powiadomien

Menedzer Reklam

Wszystkie Typy Reklam & Wybér Celu

Najczestsze btedy

Psychologia koloru reklamy

Emoji w marketingu w Social Mediach

Instagram. Influencer Study Case.

Study case w oparciu o dwa zupetnie odmienne profile ze swiata fitness oraz srodowiska mtodych matek
Analiza zmiennych przedstawionych we wczesniejszym bloku szkoleniowym

Jakie akcje przyniosty najwieksze rezultaty?

Kiedy nastgpit skok popularnosci oraz z czym sie wigzat?

Czego nalezy unikac i czego nie wolno robi¢ na Instagramie

Google Ads - budowanie diugiego "ogona" fraz kluczowych

Dlaczego warto promowac swoja firme za pomoca Google Ads?
Jak dziata Google Ads?

Przeanalizuj swojg konkurencje PPC

Konfiguracja konta Google Ads

Wybierz odpowiedni typ kampanii

Docieraj do swoich odbiorcéw

Okresl stawki i budzety

Zaawansowane ustawienia kampanii

Wybierz dochodowe stowa kluczowe

Pisz reklamy, ktére przyciggajg uwage!

Jak skonfigurowaé Google Analytics i zainstalowac kod $ledzenia w swojej witrynie?
Jak dziata Google Analytics?

Jak skonfigurowaé cele w Google Analytics?

Jak skonfigurowa¢ $ledzenie e-commerce w Google Analytics?
Gtoéwne narzedzia analizy

Przyktad tagowania kampanii



Remarketing - daj zna¢ klientowi, ze Twoj produkt jest mu niezbedny

e Remarketing vs retargeting

¢ Piksel Facebooka

e Zimny ruch

e Strategie kampanii remarketingowych

e Jak zrobi¢ remarketing do ludzi, ktérzy byli na naszej stronie?
e Remarketingowa grupa odbiorcéw + przyktady

¢ Remarketingowa grupa podobnych odbiorcéw (look alike)

e Wdrozenie reklamy remarketingowej

e Optymalizacja reklam

Harmonogram

Liczba przedmiotéw/zaje¢: 14

Przedmiot / temat Data realizacji Godzina
L Prowadzacy . .
zajec zajec rozpoczecia

Powitanie,

omowienie planu Maciej Kownacki 09-05-2025 09:00
szkolenia

Facebook /
Instagram - grupy
klientow
docelowych

Maciej Kownacki 09-05-2025 10:00

Warsztat

tworzenia strony - X
Maciej Kownacki 09-05-2025 12:00
WWW -

WordPress cz.1

Warsztat

tworzenia stron -

WordPress cz.2 - Maciej Kownacki 09-05-2025 15:30
modut sklepowy

WooCommerce

UX - mysl
jak klient i twérz .

i Piotr Lyczba 10-05-2025 09:00
przyjemne w

obstudze tresci

e-mail

marketing -
zaciekaw klienta,
a nie zasmiecaj
jego skrzynki
pocztowej

Piotr Lyczba 10-05-2025 11:00

Godzina
zakonczenia

10:00

12:00

15:30

19:00

11:00

13:00

Liczba godzin

01:00

02:00

03:30

03:30

02:00

02:00



Przedmiot / temat
zajec

Copywriting -
tresci jasne,
zrozumiate i
przyciagajace
uwage

(@D so-

diugofalowe
budowanie
rozpoznawalnosc
i firmy

€D YouTube -

to takze Twoje
narzedzie
promoc;ji marki!

Facebook

-jednaz
najskuteczniejsz
ych platform
sprzedazowych!

Instagram

- czyli Facebook
dla tych, ktérzy
nie lubig czytaé¢

Instagram.
Influencer Study
Case.

GoogleAds -
budowanie
dtugiego "ogona"
fraz kluczowych

Remarketing - daj
znac klientowi, ze
Twoj produkt /
ustuga sg mu
niezbedne

Cennik

Cennik

Prowadzacy

Piotr Lyczba

Piotr Lyczba

Piotr Lyczba

Przemystaw
Korotusz

Przemystaw
Korotusz

Przemystaw
Korotusz

Przemystaw
Korotusz

Przemystaw
Korotusz

Data realizacji
zajeé

10-05-2025

10-05-2025

10-05-2025

11-05-2025

11-05-2025

11-05-2025

11-05-2025

11-05-2025

Godzina
rozpoczecia

13:00

15:00

17:30

09:00

11:30

14:00

15:00

16:30

Godzina
zakonczenia

15:00

17:30

19:30

11:30

14:00

15:00

16:30

18:30

Liczba godzin

02:00

02:30

02:00

02:30

02:30

01:00

01:30

02:00



Rodzaj ceny Cena

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 5000,00 PLN
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 5000,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 166,67 PLN
Koszt osobogodziny netto 166,67 PLN

Prowadzgcy

Liczba prowadzacych: 3

O
o

1z3

Przemystaw Korotusz

Doktorant psychologii na Uniwersytecie SWPS.

Specjalista z zakresu psychologii marketingu - bodzcéw decydujgcych o zakupie danego towaru,
impulsach, odczucia, pierwszym wrazeniu.

W oparciu o tg wiedze kreuje kampanie tak skonstruowane, aby ludzie pod$wiadomie chcieli
posiada¢ dany produkt badz ustuge.

Wieloletni pracownik SWPS oraz stypendysta Ministerstwa Edukacji Narodowej z 3 r6znych
zakreséw specjalizacji w obszarach badan dotyczacych zachowan spotecznych zwigzanych z
emocjami towarzyszacymi podczas zakupdw, podejmowaniu decyzji o zakupie danego produktu lub
jego braku..

Wyzsze

Etatowy wyktadowca SWPS z zakresu psychologii marketingu.

223

Piotr Lyczba

Reklamy Facebook Ads.

Budowanie profilu klienta zgodne z realnymi wytycznymi rynku, a nie wyidealizowanym obrazem.
"Lepiej stworzy¢ mniejszg grupe oséb rzeczywiscie zainteresowanych i mogacych pozwoli¢ sobie na
Twdj produkt, niz wielka grupe, z ktérej zakupu dokona 1-2% i wydac wielokrotnie wiecej na ptatne
reklamy, ktére nie przyniosg zamierzonego skutku, czyli sprzedazy."

Wieloletni konsultant w wiekszych i mniejszych firmach marketingowych.

Od ponad 4 lat tworzy skuteczne kampanie reklamowe oraz audyty skutecznosci reklam
prowadzonych przez inne firmy.

Przeprowadzone ponad 500 kampanii reklamowych, z ktérych najlepsza z nich przyniosta zwrot w
wysokosci 124 500 zt z zainwestowanych srodkéw na reklame w wysokosci 1300 zi!

Wyzsze

Kazdorazowa konsultacja w firmach, w ktérych zwykt doradza¢ byta prowadzona przed gronem
kilku-kilkudziesieciu osob, tak wiec sama forma przekazu jest praktycznie identyczna, jak forma, w
jakiej pracowat na co dzien.
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Wyktadowca i szkoleniowiec.
o 0d 20 lat zwigzany z branzg IT, poczatkowo skupiat sie na programowaniu i grafice oraz grafice 3D,

— jednak wraz ze zmiang trendoéw na rynku skupit sie gtéwnie na marketingu internetowym.
Po wspotpracy z wieloma firmami marketingowymi, wyciggnat wtasne wnioski i zajat sie
marketingiem na wtasna reke.
Zrozumienie potrzeb klienta, traktowanie go po partnersku, tworzenie kampanii zgodnych z
wyobrazeniami klientéw, a jednoczesnie bedacych atrakcyjnymi nie tylko dla klienta, ale przede
wszystkim dla jego klientéw, to najwazniejsze zagadnienia, na ktérych sie skupia.
Sam byt klientem i wielokrotnie wspétpraca nie uktadata sie po jego mysli, co zaowocowato
stworzeniem systemu eliminujgcego btedy, ktérych sam doswiadczyt, a dodatkowo doktadajgcego
autorskie rozwigzania.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

e materiaty video
e e-podreczniki z zagadnieniami przedstawionymi w formie "krok po kroku" w zakresie najistotniejszych elementéw danego bloku
e dokumenty z sugestiami stron, umozliwiajgcych dalszy rozwéj w danym zakresie

Warunki uczestnictwa

1. Warunki formalne niezbedne do udziatu w ustudze:

1) Wyrazenie zgody na rejestrowanie szkolenia na potrzeby ustugodawcy oraz oséb biorgcych udziat w szkoleniu. Zgoda na rejestrowanie
na potrzeby kontroli oraz dla potrzeb utrwalenia efektéw szkolenia.

2. Warunki techniczne niezbedne do udziatu w ustudze:

1) Platforma: ZOOM (https://zoom.us/) - platforma obstugiwana jest przez aplikacje lub przez przegladarke www;

2) Minimalne wymagania sprzetowe: urzadzenie (komputer, laptop, tablet, smartphone, itp.) z dostepem do internetu i kamera video.
3) Minimalne wymagania dotyczace parametréw tacza internetowego do ptynnej transmisji: 10/10 Mbit/s.

4) Sterowniki oraz oprogramowanie umozliwiajgce Uczestnikom dostep do prezentowanych tresci oraz materiatéw w formacie PDF oraz
doc/docx.

5) Dostep do ustugi pozostaje aktywny przez 7 dni od daty jej rozpoczecia.

Informacje dodatkowe

Zgodnie z zaleceniami Ministra Funduszy i Polityki Regionalnej w porozumieniu z Polska Agencjg Rozwoju Przedsiebiorczosci, na
potrzeby ustugodawcy i korzystajacego ze szkolenia, jak réwniez na potrzeby monitoringu i kontroli oraz w celu utrwalenia efektéw
ksztatcenia — szkolenie podlega¢ bedzie rejestrowaniu/nagrywaniu, a Ustugodawca jest zobowigzany pozyskaé na to zgode uczestnika.

Uczestnicy, ktorzy nie wyrazajg zgody na rejestrowanie/nagrywanie szkolenia, nie bedg mogli wzig¢ udziatu w szkoleniu.

Kazdy uczestnik otrzyma drogg elektroniczng materiaty szkoleniowe w formie plikéw PDF, DOC/DOCX.

Warunki techniczne

1) Platforma: ZOOM (https://zoom.us/) - platforma obstugiwana jest przez aplikacje lub przez przegladarke www;

2) Minimalne wymagania sprzetowe: urzadzenie (komputer, laptop, tablet, smartphone, itp.) z dostepem do internetu i kamera video.



3) Minimalne wymagania dotyczgce parametréw tacza internetowego do ptynnej transmisji: 10/10 Mbit/s.

4) Sterowniki oraz oprogramowanie umozliwiajgce Uczestnikom dostep do prezentowanych tresci oraz materiatéw w formacie PDF oraz
doc/docx.

Kontakt

m E-mail maciek@kownacki-training.com

Telefon (+48) 535 300 335

Maciej Kownacki



