Mozliwo$¢ dofinansowania

Performance

partners

Performance
Partners Sp. z o0.0.

18,888 ¢

Szkolenie: Strategia social media z 5200,00 PLN brutto
wykorzystaniem Al — jak planowac i 5200,00 PLN netto
prowadzi¢ skuteczne dziatania w mediach 216,67 PLN brutto/h
spotecznosciowych? 216,67 PLN netto/h

Numer ustugi 2025/04/09/19505/2680262

© Olsztyn / stacjonarna

& Ustuga szkoleniowa

® 24h

£ 14.05.2025 do 29.05.2025

Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Marketing

Sposoéb dofinansowania wsparcie dla pracodawcoéw i ich pracownikéw
Grupa docelowa ustugi wiasciciele mikro i mafych firm/freelancerzy
Minimalna liczba uczestnikow 1

Maksymalna liczba uczestnikow 5

Data zakornczenia rekrutacji 30-04-2025

Forma prowadzenia ustugi stacjonarna

Liczba godzin ustugi

24

Podstawa uzyskania wpisu do BUR Standard Ustugi Szkoleniowo-Rozwojowej PIFS SUS 2.0

Cel

Cel edukacyjny

Szkolenie przygotowuje uczestnikow do samodzielnego efektywnego planowania dziatan w social mediach nastepnie
wdrazania ich i mierzenia skutecznosci. Uczestnicy poznajg swojg sytuacje wyj$ciowa, przeanalizujg dotychczasowe
dziatania w social mediach a nastepnie zaplanujg je wg najlepszych standardéw, dobierajgc odpowiednie formaty i tresci
konkretnych odbiorcéw w wybranych kanatach, poznajac przy okazji pomocne narzedzia.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiaggniecia i Metody walidacji



Efekty uczenia sie

definiuje najlepsze kanaty i narzedzia
dostepne na rynku social media

przeprowadza analize SWOT oraz
analize konkurencji z wykorzystaniem
Al

Ocenia skutecznos$é dotychczasowych
dziatan marketingowych w mediach
spotecznos$ciowych

Charakteryzuje grupe docelowg oraz
buduje persony z uzyciem narzedzi Al

Identyfikuje etapy Sciezki zakupowej
klienta

Wyznacza cele biznesowe metoda
SMART

Dobiera odpowiednie kanaty
komunikacji na podstawie rekomendacji
Al

Projektuje tresci marketingowe,
wykorzystujac narzedzia Al

Organizuje dziatania content
marketingowe zgodnie z preferencjami
grupy docelowe;j

Monitoruje i reaguje na sytuacje
kryzysowe, wykorzystujgc wsparcie Al

Planuje budzet i harmonogram dziatan
marketingowych

Kontroluje i optymalizuje strategie na
podstawie wynikéw analizowanych
przez Al

Kryteria weryfikacji

Prezentuje przyktady zastosowania
trendéw w kampaniach
marketingowych

Omawia kluczowe wnioski i
rekomendacje wynikajace z
przeprowadzonej analizy

Formutuje wnioski i rekomendacje
dotyczace optymalizacji dziatan

Prezentuje charakterystyke grupy
docelowej i uzasadnia wybor cech
person

Wskazuje kluczowe punkty styku z
klientem na kazdym etapie

Poprawnie wyjasnia znaczenie kazdego
elementu metody SMART

Uzasadnia wybér kanatéw komunikacji
w oparciu o analize Al

Prezentuje proces tworzenia i edyciji
tresci z wykorzystaniem Al

Uzasadnia wybér tematéw i formatow w
odniesieniu do preferencji grupy
docelowej

Opracowuje plan dziatan kryzysowych z
uwzglednieniem analizy sentymentu Al

Prezentuje timeline dziatan z
uwzglednieniem kluczowych etapow i
kamieni milowych

Prezentuje plan dziatan
optymalizacyjnych wraz z
uzasadnieniem

Metoda walidacji

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Obserwacja w warunkach rzeczywistych



Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

Rozwija kompetencje spoteczne w

zakresie efektywnej wspotpracy w ocena wspotpracy zespotowej przez
y. ) Wepolpracy poip . y p. 3 P . Obserwacja w warunkach rzeczywistych
zespole marketingowym prowadzacego i uczestnikéw szkolenia

Kwalifikacje

Kompetencje
Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.
Warunki uznania kompetencji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajacy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sig?
Tak, dokument potwierdzajacy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sie.

Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach
uczenia sie kryteria ich weryfikac;ji?

Tak, dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona na podstawie zdefiniowanych kryteridw weryfikac;ji
efektéw uczenia sie.

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i
szkolenia od walidac;ji?

Tak, dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia od walidacji.

Program

Media spotecznos$ciowe sg dzi$ niezbedne dla firm, jednak wiele z nich dziata w sposoéb chaotyczny i przypadkowy, bez jasno okreslonego
celu. Aby unikng¢é marnowania czasu i pieniedzy na nietrafione tresci oraz nieskuteczne kampanie, konieczne jest stworzenie
przemyslanej strategii marketingowej. Taki plan jasno okresli, jak, gdzie, kiedy i w jakiej formie komunikowa¢ sie z odbiorcami, aby
skutecznie osiggng¢ zamierzone cele biznesowe.

Internet stat sie miejscem kluczowym dla kazdej marki, bo to wtasnie tam konsumenci szukajg informacji o produktach, czytajg opinie i
kontaktuja sie z firmami. Wyzwaniem jest jednak wyrdznienie sie w nattoku tresci i przyciggniecie uwagi klientéw. Dzieki mediom
spotecznosciowym firmy moga zbiera¢ cenne informacje o swoich klientach i lepiej dopasowywa¢ komunikacje do ich potrzeb.

Sztuczna inteligencja (Al) odgrywa tu istotng role — analizuje ogromne ilosci danych z social medidw, identyfikuje trendy, preferencje
uzytkownikéw i rekomenduje dziatania, ktére zwiekszajg skuteczno$¢ kampanii marketingowych oraz pomagaja w optymalizaciji strategii
biznesowe;j.

Proces budowania strategii omdwiony zostanie podczas szkolenia w oparciu o:

Przeglad aktualnych trendéow w marketingu i zmian, ktére zachodza w digital marketingu.
Analiza sytuacji wyjsciowej

- analiza SWOT

- analiza konkurenc;ji (z uzyciem narzedzi Al)

- analiza dotychczasowych dziatan w mediach spotecznosciowych



Grupa docelowa

- jak zdefiniowa¢ grupe docelowa i zrozumie¢ rynek docelowy (z uzyciem narzedzi Al)
- budowanie persony

- Sciezka zakupowa klienta

Cele biznesowe w Social Mediach

- wyznaczanie celu metodg SMART

- metody pomiaru efektywnosci dziatan

Dobér odpowiednich kanatow komunikacji

- specyfikacja poszczegélnych portali spoteczno$ciowych
- rekomendacje kanatéw oparte o analizy Al

Content marketing (wspierany przez Al)

- wartosciowe tresci

- sfowa kluczowe

- odpowiedni format

- tresci wizualne

- live i stories

- storytelling

- dopasowane formaty

Zarzadzanie sytuacja kryzysowa

Okreslania budzetu i harmonogramu dziatan

Analiza wynikéw i optymalizacja strategii marketingowej w mediach spotecznosciowych (w oparciu o analizy Al).

Ustuga realizowana w formule godzin zegarowych (60 min). Walidacja wlicza sie w czas trwania ustugi. KaZzdego dnia szkoleniowego
przewidziana jest przerwa 30 min. Przerwy nie sg wliczone w czas trwania ustugi.

Harmonogram

Liczba przedmiotow/zajeé: 10

Przedmiot / temat Data realizacji Godzina Godzina
Prowadzacy

L. . . ) . Liczba godzin
zajeé zajeé rozpoczecia zakonczenia

Przeglad

aktualnych Ola Mosakowska 14-05-2025 09:30 12:30 03:00
trendéw

&30 Analiza

sytuacji Ola Mosakowska 14-05-2025 13:00 16:00 03:00
wyj$ciowej



Przedmiot / temat
zajec

Cele

biznesowe w
Social Mediach

Grupy

docelowa

Dobér

odpowiednich
kanatéw
komunikacji

Content

marketing

Zarzadzanie

sytuacija
kryzysowa

Okre$lania

budzetu i
harmonogramu
dziatan

CEED) Analiza

wynikow

Walidacja

Cennik

Cennik

Rodzaj ceny

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto

Prowadzacy

Ola Mosakowska

Ola Mosakowska

Ola Mosakowska

Ola Mosakowska

Ola Mosakowska

Ola Mosakowska

Ola Mosakowska

Koszt osobogodziny brutto

Koszt osobogodziny netto

Data realizacji
zajeé

Godzina
rozpoczecia

20-05-2025 09:00
20-05-2025 12:30
27-05-2025 09:00
27-05-2025 12:30
29-05-2025 09:00
29-05-2025 10:00
29-05-2025 11:00
29-05-2025 12:30
Cena
5200,00 PLN
5200,00 PLN
216,67 PLN
216,67 PLN

Godzina
zakonczenia

12:00

16:30

12:00

16:30

10:00

11:00

12:00

13:30

Liczba godzin

03:00

04:00

03:00

04:00

01:00

01:00

01:00

01:00



Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

1z1

O Ola Mosakowska

‘ ' Specjalizuje sie w planowaniu i realizacji kampanii marketingowych, tworzeniu tresci oraz
przygotowywaniu koncepcji kreatywnych zwigzanych z komunikacjg w mediach spotecznosciowych.
Wykorzystuje znajomos$¢ narzedzi analitycznych i reklamowych mediéw spotecznosciowych oraz
umiejetnosci efektywnego wykorzystywania uzyskanych informacji w zarzadzaniu
spotecznoscig. Tworzy plany marketingowe, nadzoruje ich wdrazanie.

Od roku 2004 jest zwigzana z branzg reklamowag oraz wystawiennicza.

0d 2013 roku zawodowo zajmuje sie takze fotografig komercyjng - realizuje sesje zdjeciowe dla
0s06b prywatnych jak i biznesowe/produktowe dla firm.

W firmie Performance Partners odpowiada za e-marketing. Tworzy strategie komunikacji i rozwoju,
planuje dziatania marketingowe i wdraza je we wszystkich kanatach social media. Koordynuje i
nadzoruje tworzenie spdjnego wizerunku firm w internecie. Analizuje i optymalizuje dziatania
reklamowe na platformach spotecznosciowych.

Absolwentka Studium reklamy oraz Uniwersytetu Warminsko-Mazurskiego na wydziale ekonomii
(Zarzadzanie przedsiebiorstwem) oraz geodezji (Posrednictwo w obrocie nieruchomosciami).
Ukonczyta wiele kurséw/szkolen fotograficznych oraz brata udziat w konferencjach i szkoleniach dla
marketeréw.

Ptynnie postuguje sie jezykiem angielskim i niemieckim.

Certyfikaty/dyplomy:

Szkolenie Digital Marketing

Certyfikat Inbound marketing

Certyfikat Media Manager

Posiada wieloletnie doswiadczenie w opracowywaniu strategii marketingowych oraz prowadzeniu k

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

materiaty edukacyjne w formie elektronicznej

Warunki uczestnictwa

Facebook - utworzona strona biznesowa Facebook i konto reklamowe przed rozpoczeciem warsztatéw.
Laptop

Termin oraz miejsce szkolenia mozna dostosowaé do potrzeb przedsiebiorcy i pracownikow - prosimy o kontakt w celu ustalenia
szczegotow.

Informacje dodatkowe

Ustuga zwolniona jest z podatku VAT jesli przedsiebiorca uzyskuje min. 70% dofinansowania ze srodkéw publicznych*, w przeciwnym
wypadku nalezy do ceny netto doliczy¢ 23% VAT.

*Wg rozporzadzenia Ministra Finanséw z dnia z dnia 20.12.2013 r. w sprawie zwolnieni od podatku od towaréw i ustug oraz warunkéw
stosowania tych zwolnien (Dz. U. z 2018, poz. 701)



Adres

ul. Battycka 149/1
11-041 Olsztyn

woj. warminsko-mazurskie

Udogodnienia w miejscu realizacji ustugi
o Klimatyzacja
o Wi
e Laboratorium komputerowe

e prywatny parking

Kontakt

0 Ola Mosakowska

m E-mail ola@performancepartners.pl

Telefon (+48) 508 192 045



