Mozliwo$¢ dofinansowania

Szkolenie: Planowanie kampanii w social 3900,00 PLN brutto
mediach z wykorzystaniem sztucznej 3900,00 PLN netto
Perform&mgs n Inte“gencjl (AI) 216,67 PLN brutto/h
Numer ustugi 2025/04/07/19505/2675119 216,67 PLN netto/h
Performance © Olsztyn / staCJénarna
Partners Sp. z 0.0. & Ustuga szkoleniowa
® 18h
¥ % % % K

5 16.04.2025 do 12.05.2025

Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Marketing
Sposoéb dofinansowania wsparcie dla pracodawcoéw i ich pracownikéw
Grupa docelowa ustugi ¢ wiasdciciele mikro i matych firm/freelancerzy

¢ osoby odpowiedzialne za marketing, obstuge klienta

Minimalna liczba uczestnikow 1

Maksymalna liczba uczestnikow 5

Data zakonczenia rekrutacji 11-04-2025

Forma prowadzenia ustugi stacjonarna

Liczba godzin ustugi 18

Podstawa uzyskania wpisu do BUR Standard Ustugi Szkoleniowo-Rozwojowej PIFS SUS 2.0

Cel

Cel edukacyjny

Cel edukacyjny

Szkolenie przygotowuje uczestnikdw do samodzielnego projektowania, wdrazania i optymalizacji kampanii reklamowych
na platformach Facebook oraz Instagram. Uczestnicy bedg potrafili:

rozrézniaé cele reklamowe i dobiera¢ je odpowiednio do strategii marketingowej,

konfigurowa¢ konta reklamowe oraz narzedzia takie jak Pixel Facebooka,



projektowac skuteczne kreacje reklamowe,
analizowa¢ wyniki kampanii i wprowadza¢ optymalizacje,
organizowac dziatania remarketingowe oraz targetowan

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiaggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidaciji

Uczestnik rozréznia zasady dziatania

systemow reklamowych Facebooka i Test wiedzy sprawdzajacy znajomos$é

Instagrama. zasad systemu reklamowego, formatéw Test teoretyczny
reklamowych i metod targetowania.

Test wiedzy sprawdzajgcy znajomos$é
zasad systemu reklamowego, formatéw Test teoretyczny
reklamowych i metod targetowania.

Definiuje cele reklamowe oraz
mechanizmy ich dziatania.

Charakteryzuje metody targetowania
odbiorcéw, formaty reklamowe i
narzedzia analityczne.

Test wiedzy sprawdzajacy znajomos$é
zasad systemu reklamowego, formatéw Test teoretyczny
reklamowych i metod targetowania.

Poprawna konfiguracja konta
reklamowego z uwzglednieniem Obserwacja w warunkach rzeczywistych
ustawien ptatnos$ci i geolokalizacji.

Uczestnik konfiguruje konto reklamowe
i Pixel Facebooka.

. . . . Stworzenie kompletnego projektu
Uczestnik projektuje kampanie . . . .
kampanii z harmonogramem i Obserwacja w warunkach rzeczywistych

reklamowe. .
budzetem.

Wykonanie raportu analitycznego z

. i Obserwacja w warunkach rzeczywistych
wskaznikami CTR, CPC.

Uczestnik monitoruje wyniki kampanii.

Uczestnik organizuje proces tworzenia Opracowanie harmonogramu . .
" 3 Obserwacja w warunkach rzeczywistych
kampanii w zespole. wspotpracy.

. . g Przedstawienie rekomendacji
Uczestnik ocenia skutecznos$¢ dziatan

optymalizacyjnej z wykorzystaniem 3 Obserwacja w warunkach rzeczywistych
marketingowych. Py yjnej z wykorzy j ywisty

argumentow opartych na danych.

Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajacy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sig?

Tak, dokument potwierdzajacy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sie.



Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach
uczenia sie kryteria ich weryfikac;ji?

Tak, dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona na podstawie zdefiniowanych kryteriéw weryfikac;ji
efektéw uczenia sie.

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i
szkolenia od walidacji?

Tak, dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajgcych rozdzielenie proceséw ksztatcenia od walidac;ji.

Program

Przestrzen reklamowa na Facebooku nieustannie ewoluuje w odpowiedzi na rosnaca konkurencje. Facebook i Instagram oferuja
zaawansowane narzedzia dotarcia do precyzyjnie okreslonych odbiorcéw na podstawie ich zachowan online, aktywnosci na stronach
firmowych, zainteresowan, sieci kontaktéw oraz danych demograficznych.

Jednak wraz ze spadkiem zasiegéw organicznych stron biznesowych, ptatne reklamy staty sie kluczowym elementem skutecznej strategii
marketingowej w mediach spotecznosciowych. Aby osigga¢ wymierne rezultaty, niezbedna jest specjalistyczna wiedza o funkcjonowaniu
Menedzera reklam.

Na naszym szkoleniu nauczysz sie:
¢ Dobierac¢ optymalne cele reklamowe do konkretnych kampanii
e Tworzy¢ angazujgce posty, ktére przynosza najlepsze wyniki
e Efektywnie optymalizowa¢ kampanie, maksymalizujgc zwrot z inwestycji

¢ Wykorzystywa¢ zaawansowane funkcje systemu reklamowego Facebooka

Inwestycja w reklamy cyfrowe moze przynies¢ znakomite rezultaty przy odpowiednim podejsciu. Nasze szkolenie wyposazy Cie w
praktyczng wiedze, dzieki ktérej unikniesz kosztownych btedéw i w petni wykorzystasz potencjat reklamowy Facebooka dla rozwoju
swojego biznesu.

1.System reklamowy Facebooka

a) podstawowe zasady i ograniczenia regulaminowe

b) metody ptatnosci

¢) ustawienia menedzera firmy

d) analiza/konfiguracja konta reklamowego

2. Menedzer reklam

a) struktura kampanii na Facebooku

b) cele reklamowe - ktére i kiedy stosowac¢, mechanizmy dziatania,

c) jak w dziataniach Facebook Ads wykorzysta¢ wiedze o $ciezce zakupowej klienta

d) grupa odbiorcdw - opcje targetowania, dobér odpowiedniej grupy z wykorzystaniem Audience Insights, geolokalizacja, naktadanie sig
grup odbiorcéw

e) umiejscowienia - dobdr i optymalizacja umiejscowien

f) budzet i harmonogram

3. Pixel Facebooka

a) tworzenie i instalowanie piksela Facebooka

b) grupa niestandardowych odbiorcéw i podobych odbiorcéw (Custom i Lookalike Audience)

c) remarketing w oparciu o pixel fb



4. Marketing w Messengerze

5. Kreacje reklamowe

a) formaty reklamy

b) materiaty btyskawiczne

c) jako$¢ tresei

d) najlepsze praktyki projektowania reklam na fb i ig

6. Reklama na Instagramie

a) konfiguracja konta reklamowego z kontem na Instagramie
b) formaty reklamowe

c¢) pomocne aplikacje

7. Creator studio & Tworzenie reklam w praktyce (warsztat)
8. Analiza i optymalizacja kampanii na Facebooku i Instagramie

Ustuga realizowana w formule godzin zegarowych (60 min). Walidacja wlicza sie w czas trwania ustugi. Kazdego dnia szkoleniowego
przewidziana jest przerwa 30 min. Przerwy nie sa wliczone w czas trwania ustugi.

Harmonogram

Liczba przedmiotéw/zajec: 9

Przedmiot / temat Data realizacji Godzina Godzina

L. Prowadzacy . X ; . Liczba godzin
zajec zajeé rozpoczecia zakonczenia

System

reklamowy Ola Mosakowska 16-04-2025 09:00 11:00 02:00
Facebooka
Menedzer

Ola Mosakowska 16-04-2025 11:30 15:30 04:00
reklam

Pixel

Ola Mosakowska 17-04-2025 09:00 10:00 01:00
Facebooka

Marketing

Ola Mosakowska 17-04-2025 10:00 12:00 02:00
w Messengerze

Kreacje

Ola Mosakowska 17-04-2025 12:30 14:30 02:00
reklamowe

Reklama na

. Ola Mosakowska 17-04-2025 14:30 16:00 01:30
Instagramie



Przedmiot / temat Data realizacji Godzina Godzina
Prowadzacy

" L, . 3 . Liczba godzin
zajeé zajeé rozpoczecia zakorczenia

Creator

studio &

Tworzenie

Ola Mosakowska 12-05-2025 09:00 13:00 04:00
reklam w

praktyce
(warsztat)

G Analiza i

optymalizacja

kampanii na Ola Mosakowska 12-05-2025 13:30 14:30 01:00
Facebooku i

Instagramie

€D walidacja - 12-05-2025 14:30 15:00 00:30

Cennik

Cennik

Rodzaj ceny Cena

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 3900,00 PLN
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 3900,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 216,67 PLN

Koszt osobogodziny netto 216,67 PLN

Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

121

O Ola Mosakowska

‘ ' Ekspertka marketingu cyfrowego z ponad 20-letnim do$wiadczeniem w branzy reklamowej. Od 2004
roku zwigzana z reklama i wystawiennictwem, a od 2013 réwniez z fotografig komercyjna.
Specjalizuje sie w planowaniu i realizacji kampanii marketingowych, tworzeniu tresci oraz
przygotowywaniu koncepcji kreatywnych zwigzanych z komunikacjg w mediach spotecznosciowych.
Wykorzystuje znajomos¢ narzedzi analitycznych i reklamowych mediéw spotecznosciowych oraz
umiejetnosci efektywnego wykorzystywania uzyskanych informacji w zarzadzaniu spotecznoscia.
Biegle wykorzystuje narzedzia Al do optymalizacji proceséw marketingowych - od generowania
angazujacych tresci po zaawansowang analityke kampanii i personalizacje komunikacji. taczy
tradycyjne podejscie marketingowe z innowacyjnymi rozwigzaniami technologicznymi, co przektada



sie na wymierne efekty dla klientow.

Certyfikaty/dyplomy/kursy:

Szkolenie Digital Marketing

Certyfikat Inbound marketing

Certyfikat Media Manager

Marketing Automation Specialist
Zaawansowane zastosowania Al w marketingu
Generative Al for Marketing Specialists

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

materiaty edukacyjne w formie elektroniczne;j.

Warunki uczestnictwa

Laptop

Termin oraz miejsce szkolenia mozna dostosowac do potrzeb przedsiebiorcy i pracownikéw - prosimy o kontakt w celu ustalenia
szczegotow.

Informacje dodatkowe

Ustuga zwolniona jest z podatku VAT jesli przedsiebiorca uzyskuje min. 70% dofinansowania ze $rodkéw publicznych*, w przeciwnym
wypadku nalezy do ceny netto doliczy¢ 23% VAT.

*Wg rozporzadzenia Ministra Finanséw z dnia z dnia 20.12.2013 r. w sprawie zwolnien od podatku od towaréw i ustug oraz warunkéw
stosowania tych zwolnien (Dz. U. z 2018, poz. 701)

Adres

ul. Battycka 149/1
11-041 Olsztyn

woj. warminsko-mazurskie

Udogodnienia w miejscu realizacji ustugi
o Klimatyzacja
o Wil
e Laboratorium komputerowe

e Prywatny parking

Kontakt

Ola Mosakowska



o E-mail ola@performancepartners.pl

Telefon (+48) 508 192 045
A



