Mozliwo$¢ dofinansowania

Digital marketing z elementami Al 6 200,00 PLN brutto

Numer ustugi 2025/04/07/7100/2674793 6 200,00 PLN netto
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© zdalna w czasie rzeczywistym

& Studia podyplomowe
KA KKk 46/5 ® 172 h

48 ocen £ 18.10.2025 do 28.06.2026

Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Marketing

Kierunek skierowany jest do:

¢ przedsiebiorcow i freelanceréw chcacych rozwija¢ swoje firmy
zgodnie z aktualng wiedzg z zakresu marketingu
¢ menedzeréw marketingu chcacych szlifowac swéj digitalowy
i warsztat
Grupa docelowa ustugi ¢ specjalistdw marketingu, ktérzy chca poznac kazdy zakatek Digital
Marketingu od tzw. podszewki
e wszystkich, ktérzy zamierzajg w petni wykorzystac¢ potencjat
Marketingu Internetowego

Minimalna liczba uczestnikow 20

Maksymalna liczba uczestnikow 36

Data zakonczenia rekrutacji 13-10-2025

Forma prowadzenia ustugi zdalna w czasie rzeczywistym
Liczba godzin ustugi 172

art. 163 ust. 1 ustawy z dnia 20 lipca 2018 r. Prawo o szkolnictwie

Podstawa uzyskania wpisu do BUR ) . . .
wyzszym i nauce (t.j. Dz. U. z 2023 1. poz. 742, z p6zn. zm.)

Zakres uprawnien Studia podyplomowe



Cel

Cel edukacyjny

Celem studiéw podyplomowych z zakresu Digital Marketingu jest przygotowanie Cie do praktycznego wykorzystania
internetu w celach marketingowych i sprzedazowych. Ukoriczenie kierunku Digital Marketing gwarantuje Ci zdobycie
praktycznych, a takze pozgdanych na rynku umiejetnosci - zaréwno tych narzedziowych, jak i strategicznych.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie

WIEDZA

- Wyjasnia podstawy digital marketingu.

- Tlumaczy zasady zachowania
konsumentdw.

- Tlumaczy zasady prawa w marketingu
cyfrowym.

- Wyjasnia dziatanie content
marketingu, performance marketing, e-
mail marketingu i automatyzacji.

UMIEJETNOSCI

- Tworzy skuteczne strategie
marketingowe.

- Wykorzystuje narzedzia SEO i Al.

- Tworzy dopasowane do potrzeb tresci
marketingowe.

- Skutecznie zarzadza kampaniami
reklamowymi.

- Projektuje UX/UL.

Kryteria weryfikacji

- Tlumaczy podstawowe koncepcje
digital marketingu, modeli biznesowych
w internecie oraz analizy case studies.
- Objasnia temat psychologii
konsumenckiej, identyfikacji grup
docelowych za pomoca person i
psychografii, oraz metod badania
zachowan konsumentéw.

- Wyjasnia zasady prawa autorskiego,
zawierania umoéw oraz przepiséw RODO
w kontekscie dziatarn marketingowych
w internecie.

- Tlumaczy zasady tworzenia i
realizowania strategii content
marketingowych, wykorzystania SEO, Al
oraz narzedzi copywritingowych w
pracy marketingowca.

- Wyjasnia zasady dziatania reklamy w
sieci, w tym platform takich jak Google
Ads, Facebook Ads, Instagram Ads,
TikTok, Twitter i LinkedIn.

- Tlumaczy jak budowac¢ listy
mailingowych i planowaé¢ kampanie
email marketingowe.

- Tworzy petne strategie marketingowe,
w tym mapowanie Customer Journey i
budowanie wartosci dla klienta.

- Stosuje narzedzia SEO w content
marketingu oraz wykorzystuje sztuczna
inteligencje.

- Tworzy i realizuje skuteczne plany
contentowe, w tym tresci
copywritingowe i webwritingowe.

- Korzysta z platform reklamowych
(Google, Facebook, Instagram, TikTok,
LinkedIn, Pinterest) oraz skuteczne
zarzadza budzetem reklamowym.

- Projektuje strony internetowe, landing
pages oraz optymalizuje user
experience w celu poprawy wynikow
marketingowych.

Metoda walidaciji

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Wywiad ustrukturyzowany

Prezentacja

Wywiad ustrukturyzowany

Prezentacja



Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

- Samodzielnie tworzy i wdraza petne
projekty marketingowe w internecie, z
uwzglednieniem analizowania

efektywnosci dziatan i optymalizaciji Wywiad ustrukturyzowany

KOMPETENCJE SPOLECZNE kampanii.

- Zarzadza projektami marketingowymi. - Wykorzystuje sztuczng inteligencje w

- Optymalizuje dziatania z optymalizacji proceséw
wykorzystaniem Al. marketingowych, analizie danych oraz w
- Zarzadza ryzykiem i zgodnoscia automatyzacji dziatan.

dziatan z prawem. - Wdraza rozwigzania z zakresu

zarzadzania ryzykiem prawnym Prezentacja

zwigzanym z dziatalnoscia
marketingowa, w tym przestrzeganie
przepisow prawa autorskiego i RODO.

Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sie?
TAK

Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach
uczenia sie kryteria ich weryfikac;ji?

TAK

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i
szkolenia od walidac;ji?

TAK

Program

WPROWADZENIE DO DIGITAL MARKETINGU (20 godz.)

¢ Wprowadzenie do Digital Marketingu (4 godz.)
¢ Biznes w internecie - modele biznesowe, trendy, analiza Case Studies (4 godz.)
¢ Marketing Driven Company - dlaczego firmy zarzagdzane marketingowo wygrywaja (12 godz.)

ZACHOWANIA KONSUMENTA W SIECI (12 godz.)

e Psychologia zachowar konsumenckich (4 godz.)
e Persony i psychografia, czyli okreslanie grup docelowych (4 godz.)
e Badania marketingowe: jakosciowe i ilo$ciowe (4 godz.)

STRATEGIA | ZARZADZANIE MARKETINGIEM (24 godz.)



e Warsztat z tworzenia Customer Value Proposition i Customer Journey Map (6 godz.)

e Tworzenie lejka sprzedazowego w internecie (4 godz.)

* Warsztat z tworzenia strategii marketingowej od A do Z (8 godz.)

* Wskazniki efektywnosci dziatari marketingowych. Budzet marketingowy i jego kontrola. (6 godz.)

PRAWO W INTERNECIE
(6 godz.)

¢ Prawo dla marketeréw: Prawo autorskie, zawieranie uméw, podstawy RODO (6 godz.)
CONTENT MARKETING (28 godz.)

e Wprowadzenie do Content Marketingu (4 godz.)

* Warsztat z tworzenie strategii i planu contentowego (6 godz.)

¢ Video Marketing na YouTube (6 godz.)

e Content Marketing a SEO. Praktyczne zastosowanie narzedzi SEO & Al w Digital Marketingu (6 godz.)
e Warsztat tworzenia tresci: Copywriting & Webwriting (5 godz.)

 Praktyczne wykorzystanie narzedzi Al w pracy Digital Marketing Managera (4 godz.)

PERFORMANCE MARKETING (18 godz.)

¢ Google Ads - skuteczna reklama w sieci reklamowej Google (6 godz.)
* Facebook & Instagram Ads - panel reklamowy i dobre praktyki (8 godz.)
* Pozostate kanaty Performance Marketingu: Tik Tok, Twitter, LinkedIn, Pinterest (4 godz.)

EMAIL MARKETING & MARKETING AUTOMATION (16 godz.)

e Warsztat z budowania list mailingowych i skutecznego pozyskiwania subskrybentéw (6 godz.)
 Planowanie i realizacja kampanii email marketingowych (6 godz.)
» Marketing Automation, czyli automatyzacja dziatai marketingowych w internecie (4 godz.)

SOCIAL MEDIA (18 godz.)

* Wstep do Social Media (4 godz.)

¢ Komunikacja i trendy w Social Media (6 godz.)

* Influencer Marketing i Ambasadorzy Marki (8 godz.)

e Tworzenie, montaz i promocja rolek. Budowanie zasiegéw na TikToku i Instagramie dzieki krétkim formatom video

SERWISY INTERNETOWE | PODSTAWY USER EXPERIENCE (22 godz.)

e Strony WWW - projektowanie, podstawy UX & Ul (8 godz.)
 Landing Pages - Tworzenie skutecznych stron docelowych (8 godz.)
 Analityka Internetowa - Podstawy pracy z Google Analytics i Google Tag Manager (6 godz.)

PROJEKT (8 godz.)

e Seminarium podyplomowe (8 godz.)

Harmonogram

Liczba przedmiotéw/zajec: 1

Przedmiot / temat Data realizacji Godzina Godzina
Prowadzacy

., L, . 3 . Liczba godzin
zajeé zajec rozpoczecia zakoriczenia

Wprowadzenie - 18-10-2025 08:00 16:00 08:00
do studiéw



Cennik

Cennik
Rodzaj ceny Cena
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 6 200,00 PLN
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 6 200,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 36,05 PLN
Koszt osobogodziny netto 36,05 PLN

Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

O
)

1z1

Piotr Bucki

0d 18 lat pomaga ludziom szlifowa¢ komunikacje w réznych obszarach. Zawsze bazuje przy tym na
psychologii poznawczej, neuro-naukach i psycholingwistyce. Sprawdza teorie w praktyce
wspétpracujac z firmami w Chile, Stowenii, Motdawii, Azerbejdzanie, Austrii, Australii i Polsce.
Wspoétautor i redaktor merytoryczny Startup Manual (Wolves Summit 2015), autor i opiekun serii
BuckiAcademi wydanej z wydawnictwem 4 Gtowy (2016). Publikuje regularnie na InnPoland oraz
stroniewww.bucki.pro. Pisze dla Malemana, Dolce Vita, Madame, Marketing w Praktyce i wielu
innych. Autor ksigzki ,Porozmawiajmy o komunikaciji”, ,Life is a pitch and then you die” oraz ,Ztap
réwnowage”. Przettumaczyt 12 ksigzek z zakresu psychologii i poradnictwa. Wspotpracuje z
najlepszymi osrodkami startupowymi w Polsce — m.in. LPNT, Inkubator Starter, GPNT i PPNT, a
takze z najwiekszym rzgdowym programem na swiecie Startup Chile i Inkubatorami w Stowenii i
Austrii. Wystepowat m.in. na Wolves Summit, Davos Communication Forum, PODIM Stowenia,
Internet Beta, Social Media Convent, Inspiration Day w Szczecinie, PMI Congress w Antwerpii i wielu
wielu innych konferencjach w kraju i na $wiecie.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Materiaty elektroniczne zamieszczane na moodlu/temsach.

Przedstawiona powyzej cena obejmuje obecnie obowigzujgcg promocje w czesnym oraz obejmuje system ptatnosci 10 rat.

Istnieje mozliwo$¢é dodania ceny na zyczenie - w systemie ptatnosci 1,2 i 12 rat.

W tym celu prosimy o kontakt z biurem rekrutacji wskazanym powyzej rekrutacjasp@gdansk.merito.pl

Warunki uczestnictwa



Szczegdtowe informacje na temat rekrutacji znajduja sie pod linkiem:

https://www.merito.pl/gdansk/studia-i-szkolenia/studia-podyplomowe/zasady-rekrutacji

Informacje dodatkowe

Dodatkowo wymagany jest zapis przez formularz rekrutacyjny uczelni

https://www.merito.pl/rekrutacja/krok1

Warunki techniczne

Wymagania: posiadanie sprzetu elektronicznego z dostepem do internetu, monitor, klawiatura.

Uczelnia zapewnia dostep do platformy TEAMs.

Kontakt

ﬁ E-mail rekrutacjasp@gdansk.merito.pl

Telefon (+48) 585 227 513

Agata Orlich



