Mozliwo$¢ dofinansowania

Public Relations w MSP 4 800,00 PLN brutto
4 800,00 PLN netto

240,00 PLN brutto/h
240,00 PLN netto/h

Numer ustugi 2025/04/05/29229/2672317

= Polska Akademia Edukacji

Polska Akademia © zdalna w czasie rzeczywistym

Edukacji Karol & Ustuga szkoleniowa
Wieszczycki ® 20h
Jook % ok () 24.07.2025 do 25.07.2025

Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / PR

Sposoéb dofinansowania wsparcie dla pracodawcoéw i ich pracownikéw

Szkolenie dedykowane jest wszystkim pracownikom oraz wtascicielom
firm z sektora MSP, ktérzy sg odpowiedzialni za ksztattowanie wizerunku
firmy oraz budowanie i utrzymywanie wzajemnie korzystnych relacji
podmiotu z otoczeniem wewnetrznym i zewnetrznym.

Grupa docelowa ustugi

Minimalna liczba uczestnikow 1

Maksymalna liczba uczestnikow 16

Data zakornczenia rekrutacji 23-07-2025

Forma prowadzenia ustugi zdalna w czasie rzeczywistym
Liczba godzin ustugi 20

Certyfikat ICVC - SURE (Standard Ustug Rozwojowych w Edukacji): Norma

Podstawa uzyskania wpisu do BUR . .. . . .
zarzadzania jakoscig w zakresie $wiadczenia ustug rozwojowych

Cel

Cel edukacyjny

Ustuga "Public Relations w MSP" przygotowuje wiascicieli firm oraz pracownikéw, ktérzy sg odpowiedzialni za PR, do
ksztattowania wizerunku firmy oraz budowania i utrzymywania wzajemnie korzystnych relacji firmy z sektora MSP z
otoczeniem, dzieki nabyciu wiedzy i umiejetnosci dotyczacych dziatarn PR-owych.



Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia si¢ Kryteria weryfikacji

Stosuje zasady prowadzenia kampanii
public relations.

Przygotowuje projekty kampanii PR

Prowadzi kampanie public relations
Reaguje na problemy w realizacji

projektow

Wykorzystuje odpowiednie narzedzia w
zaleznosci od realizowanego projektu

Ocenia efektywnos$¢ poszczegodlnych
kampanii PR

Wykorzystuje odpowiednie narzedzia
PR do kontaktéw z konkretnymi
mediami

Wykorzystuje specyfike Internetu PR w
praktyce

Szacuje trafnos$¢ skutecznosci akcji
kierowanych do konkretnych mediéw

Wiasciwie przyporzadkowuje koncepcje
w zaleznosci od wizerunku firmy
Charakteryzuje podstawowe koncepcje

zwigzane z kreowaniem wizerunku
firmy. Definiuje skuteczne koncepcje

zwigzane z kreowaniem wizerunku
firmy

Stosuje gtéwne zasady wspotpracy z
mediami

Komunikuje sie z mediami Definiuje normy etyczne w pracy PR

Wykorzystuje podstawowe zasady
redagowania tekstow

Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji

Metoda walidacji

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sie?



Tak. Dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji sktada sie z dwdch czesci: imiennego certyfikatu
potwierdzajgcego ukonczenie szkolenia oraz suplementu zawierajgcego opis efektow uczenia sie/ksztatcenia
"uzyskanych" w trakcie catego szkolenia.

Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach
uczenia sie kryteria ich weryfikacji?

Tak. Na suplemencie do certyfikatu ukorczenia szkolenia widnieje informacja dotyczaca sposobu weryfikaciji, ilosci
uzyskanych punktéw (w przypadku testéw jedno/wielokrotnego wyboru) badz/oraz uzyskanej oceny ze szkolenia.

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajgcych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i
szkolenia od walidacji?

Tak. Na suplemencie widnieje informacja dotyczgca zastosowanych metod szkoleniowych oraz metod walidacyjnych
wraz z uzyskanym, w wyniku walidacji, wynikiem.

Program

Ustuga przygotowuje wtascicieli firm oraz pracownikéw, ktérzy sg odpowiedzialni za PR, do ksztattowania wizerunku firmy oraz
budowania i utrzymywania wzajemnie korzystnych relacji firmy z sektora MSP z otoczeniem, dzigki nabyciu wiedzy i umiejetnosci
dotyczacych dziatan PR-owych.

Szkolenie "Public Relations w MSP" sktada sie z czesci wyktadowej oraz praktycznej.
Uczestnik wykonuje éwiczenia przy wykorzystaniu wtasnego komputera.

W trakcie szkolenia uczestnik zapozna sie z rolg PR w zyciu MSP "na nowo', czyli pozna zasady, a takze zdobedzie umiejetnosci
profesjonalnego kreowania wizerunku firmy poprzez dziatania PR, takiej jak: planowanie kampanii PR, kontakty z mediami, PR
kryzysowym itp.

Ze wzgledu na charakter szkolenia, w trakcie szkolenia realizowane bedg éwiczenia praktyczne, ktérych wyniki bedg na biezaco
prezentowane prowadzgcemu. Realizacja ¢wiczen praktycznych, na biezgco, jest rbwnoznaczna z potwierdzeniem uczestnictwa w
zajeciach.

Podsumowaniem szkolenia jest przeprowadzenie procesu walidacji sktadajgcego sie z czesci: teoretycznej.

W ramach czesci teoretycznej uczestnicy bedg musieli wypetnié testy jedno/wielokrotnego wyboru. Warunkiem zaliczenia czesci
teoretycznej jest uzyskanie minimum 80% prawidtowych odpowiedzi.

Ramowy program ustugi:

1. Public relations - czym jest naprawde?

2. Identyfikacja MSP w przestrzeni spotecznej

3. Ksztattowanie wizerunku organizacji.

4. Kontakty z mediami.

5. Strategia PR-owa

6. Internet PR w praktyce.

7. Praktyka redagowania tresci w Internecie.

8. PR kryzysowy.

9. Sztuczna inteligencja w kreowaniu wizerunku.
10. Narzedzia monitorujace, wspomagajgce oraz statystyki.
11. Walidacja

Czas trwania szkolenia: 20 h dydaktycznych (w tym przerwy i walidacja)



Czas trwania 1h szkoleniowej: 45 minut.

Harmonogram

Liczba przedmiotéw/zaje¢: 16

Przedmiot / temat Data realizaciji Godzina Godzina i .
L. Prowadzacy L. . , . Liczba godzin
zajec zajeé rozpoczecia zakonczenia
Public
Relations - czym Karol
. . . 24-07-2025 08:00 08:45 00:45
jest naprawde? Wieszczycki
Wyktad.
Identyfikacja
MSP w Karol
. . . 24-07-2025 08:45 09:30 00:45
przestrzeni Wieszczycki
spoteczne;j.
Cwiczenia.
Ksztattowanie
K Karol
wizerunku . . 24-07-2025 09:30 10:45 01:15
. Wieszczycki
organizaciji.
Gwiczenia.
Karol
Przerwa . . 24-07-2025 10:45 11:00 00:15
Wieszczycki
Kontakty z Karol
mediami. . . 24-07-2025 11:00 12:30 01:30
L. K Wieszczycki
Cwiczenia
Techniki
sprzedazy w
kontaktach z Karol
. . . 24-07-2025 12:30 13:45 01:15
trudnymi Wieszczycki
klientami.
Gwiczenia.
Karol
Przerwa ) . 24-07-2025 13:45 14:00 00:15
Wieszczycki
Strategia Karol
PR-owa. ) . 24-07-2025 14:00 15:30 01:30
L. X Wieszczycki
Cwiczenia.
Internet PR
Karol
w praktyce. i X 25-07-2025 08:00 09:30 01:30
Wieszczycki

Gwiczenia.



Przedmiot / temat
zajec

3 PR

kryzysowy.
Cwiczenia.

Przerwa

Praktyka

redagowania
tresciw
Internecie.
Cwiczenia.

Sztuczna
inteligencjaw
kreowaniu
wizerunku.
Cwiczenia.

Przerwa

Narzedzia

monitorujace,
wspomagajace
oraz statystyki.
Cwiczenia.

Walidacja

Cennik

Cennik

Rodzaj ceny

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto

Prowadzacy

Karol
Wieszczycki

Karol
Wieszczycki

Karol
Wieszczycki

Karol
Wieszczycki

Karol
Wieszczycki

Karol
Wieszczycki

Koszt osobogodziny brutto

Koszt osobogodziny netto

Data realizacji Godzina
zajeé rozpoczecia
25-07-2025 09:30
25-07-2025 10:45
25-07-2025 11:00
25-07-2025 12:30
25-07-2025 13:45
25-07-2025 14:00
25-07-2025 14:45

Cena

4.800,00 PLN

4.800,00 PLN

240,00 PLN

240,00 PLN

Godzina
zakonczenia

10:45

11:00

12:30

13:45

14:00

14:45

15:30

Liczba godzin

01:15

00:15

01:30

01:15

00:15

00:45

00:45



Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

1z1

O Karol Wieszczycki

‘ ' Programista, tworca gier komputerowych, trener robotyki oraz narzedzi z zakresu IT. Tworca i
konsultant w zakresie tworzenia stron Internetowych opartych o WordPress. Specjalista w zakresie
profesjonalnej obstugi social media (ponad 320 h szkolen i konsultacji).

Zatozyciel Polskiej Akademii Edukaciji.

0d 2017 roku przeszkolit, w formie stacjonarnej, ponad 4500 os6b z zakresu: tworzenia stron
internetowych, profesjonalnej obstugi social media i grafiki komputerowe;j.

0d 03.2020 roku, w formie szkolen zdalnych, przeprowadzit okoto 540 h szkolen dla ok 600 oséb z

catej Polski.
0d 01.2023 przeprowadzit ponad 100 h warsztatéw i szkolen z zakresu wykorzystania narzedzi
sztucznej inteligencji w dziataniach marketingowych firm z sektora MSP.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Materiaty tworzone w trakcie zaje¢ na podstawie ¢wiczen praktycznych i wyktadéw.

Warunki uczestnictwa

0d uczestnikdw wymagana jest:

- znajomos¢ obstugi komputera,

- biegto$¢ w poruszaniu sie po Internecie,
- posiadanie zatozonego konta Google

Informacje dodatkowe

Czas trwania szkolenia: 20 h dydaktycznych (w tym przerwy i walidacja)

Czas trwania 1h szkoleniowej: 45 minut.

Warunki techniczne

Wymagania techniczne w przypadku webinaréw / szkoler online:
e Dostep do internetu
e Procesor dwurdzeniowy 2GHz lub lepszy (zalecany czterordzeniowy)
¢ 2 GB pamieci RAM (zalecane 4 GB lub wiecej)
¢ System operacyjny Windows 8 (zalecany Windows 10), Mac OS wersja 10.13 (zalecana najnowsza wersja), Linux, ChromeOS

Poniewaz szkolenie prowadzone bedzie na platformie opartej na przegladarce, wymagane jest korzystanie z ich najaktualniejszych
oficjalnych wersji, takich jak Google Chrome, Mozilla Firefox, Safari, Edge, Opera.



Kontakt

ﬁ E-mail biuro@pae.edu.pl

Telefon (+48) 501 103 385

Karol Wieszczycki



