Mozliwo$¢ dofinansowania

Media design: czyli jak animowa¢ media 3 800,00 PLN brutto
spotecznosciowe. 3:800,00 PLN netto
=Poska Alademia Edukach  Numer ustugi 2025/04/05/29229/2672218 190,00 PLN brutto/h

190,00 PLN netto/h

Polska Akademia © zdalna w czasie rzeczywistym

Edukacji Karol & Ustuga szkoleniowa
Wieszczycki ® 20h
Jook % ok ) 02.06.2025 do 03.06.2025

Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Marketing

Sposoéb dofinansowania wsparcie dla pracodawcoéw i ich pracownikéw

Szkolenie dedykowane jest wszystkim pracownikom oraz wtascicielom
Grupa docelowa ustugi firm z sektora MSP, ktérzy chca stworzyé, badz zarzadzaja, profilem firmy
w mediach spotecznosciowych.

Minimalna liczba uczestnikow 1

Maksymalna liczba uczestnikow 14

Data zakonczenia rekrutacji 01-06-2025

Forma prowadzenia ustugi zdalna w czasie rzeczywistym
Liczba godzin ustugi 20

Certyfikat ICVC - SURE (Standard Ustug Rozwojowych w Edukacji): Norma

Podstawa uzyskania wpisu do BUR . .. . . )
zarzadzania jakoscig w zakresie Swiadczenia ustug rozwojowych

Cel

Cel edukacyjny

Ustuga "Media design: czyli jak animowaé media spotecznosciowe" przygotowuje wtascicieli firm oraz pracownikéw
odpowiedzialnych za marketing w social media do skutecznego i aktywnego promowania firmy/marki na portalu
Facebook, dzieki nabyciu wiedzy i umiejetnos$ci dotyczgcych samodzielnego prowadzenia firmowego profilu



spotecznosciowego, tworzenia i edytowania zdje¢/grafik i angazujacych tresci oraz analizowania statystyk i

skutecznosci dziatan wtasnych oraz konkurenc;ji

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia si¢

Tworzy atrakcyjne wizualnie i
merytorycznie
posty/ogtoszenia/reklamy

Tworzy, przygotowuje oraz edytuje
zdjecia oraz grafiki wykorzystywane do
tworzenia reklamy w mediach
spotecznos$ciowych.

Dobiera stowa kluczowe i hasztagi
znaczaco podnoszace skutecznos$é

reklamy w mediach spotecznosciowych.

Korzysta z narzedzi monitorujgcych i
wspomagajacych, a takze analizuje
statystyki

Kryteria weryfikacji

Dodaje posty dopasowane do danego
celu kampanii reklamowej na profilu
firmy w mediach spotecznosciowych
(Facebook)

Tworzy tresci reklamowe dopasowane
do charakteru
posta/ogtoszenia/reklamy

Wykonuje zdjgcia produktowe/do
reklam/postéw z wykorzystaniem
podstawowych narzedzi (telefon

komorkowy, aparat fotograficzny)

Tworzy grafiki reklamowe z
wykorzystaniem dostepnego,
darmowego oprogramowania, np.
Canva

Edytuje zdjecia i grafiki z
wykorzystaniem dostepnego,
darmowego oprogramowania, np.
Canva

Wtasciwie przyporzadkowuje/tworzy
stowa kluczowe i hasztagi do reklam w
mediach spotecznosciowych

Sprawdza skutecznos$¢ stéw
kluczowych i hasztagéw

Sledzi i monitoruje dziatania reklamowe
konkurencyjnych firm oraz ich zasiegi

Idendtyfikuje i stosuje narzedzia do
analizy zasiegu i skutecznosci reklam w
Internecie

Analizuje statystyki skutecznosci
reklam i na ich podstawie wyciaga
whnioski dotyczace dalszych dziatan
reklamowych

Metoda walidacji

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach

symulowanych

Obserwacja w warunkach

symulowanych

Test teoretyczny

Test teoretyczny



Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

Identyfikuje problemy zwigzane z
prowadzeniem profilu w mediach Test teoretyczny

spotecznosciowych.
Identyfikuje i rozwigzuje problemy w

zakresie prowadzenia profilu w mediach

spotecznosciowych Stosuje sposoby rozwigzywania
probleméw zwigzanych z
prowadzeniem profilu w mediach
spotecznos$ciowych

Test teoretyczny

Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sie?

Tak. Dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji sktada sie z dwdch czesci: imiennego certyfikatu
potwierdzajgcego ukonczenie szkolenia oraz suplementu zawierajgcego opis efektow uczenia sie/ksztatcenia
"uzyskanych" w trakcie catego szkolenia.

Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach
uczenia sie kryteria ich weryfikac;ji?

Tak. Na suplemencie do certyfikatu ukonczenia szkolenia widnieje informacja dotyczgca sposobu weryfikaciji, ilosci
uzyskanych punktéw (w przypadku testéw jedno/wielokrotnego wyboru) badz/oraz uzyskanej oceny ze szkolenia.

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i
szkolenia od walidac;ji?

Tak. Na suplemencie widnieje informacja dotyczgca zastosowanych metod szkoleniowych oraz metod walidacyjnych
wraz z uzyskanym, w wyniku walidaciji, wynikiem.

Program

Szkolenie "Media design: czyli jak animowa¢ media spotecznosciowe" sktada sie z czesci wyktadowej oraz praktycznej.
Uczestnik wykonuje éwiczenia przy wykorzystaniu wtasnego komputera.

W trakcie szkolenia uczestnik zapozna sie z mediami spoteczno$ciowymi "na nowo', czyli pozna zasady, a takze zdobedzie umiejetnosci
prowadzenia angazujacego profilu w mediach spotecznosciowych poprzez tworzenie grafik, zdje¢, tresci reklamowych ogtoszen itp.

Ze wzgledu na charakter szkolenia, w trakcie szkolenia realizowane beda éwiczenia praktyczne, ktérych wyniki beda na biezgco
prezentowane prowadzgacemu. Realizacja ¢wiczen praktycznych, na biezgco, jest rownoznaczna z potwierdzeniem uczestnictwa w
zajeciach.

Podsumowaniem szkolenia jest przeprowadzenie procesu walidacji/egzaminu sktadajgcego sie z dwoch czesci: teoretycznej oraz
praktyczne;j.

W ramach czesci teoretycznej uczestnicy bedg musieli wypetnic testy jedno/wielokrotnego wyboru. Warunkiem zaliczenia czgsci
teoretycznej jest uzyskanie minimum 80% prawidtowych odpowiedzi.



W ramach czesci praktycznej uczestnicy bedg musieli wykonaé zadanie przekazane przez osobe prowadzacg egzamin w danym
przedziale czasowym. Zadanie bedzie uwzgledniato caty przekréj wiedzy uzyskanej na szkoleniu oraz, dodatkowo, bedzie ograniczone
czasowo. Warunkiem zaliczenia czesci praktycznej bedzie wykonanie minimum 80% zadan praktycznych przewidzianych w zadaniu. Po
wykonaniu zadania, bedzie ono przesytane/udostepniane prowadzacemu walidacje/egzamin celem weryfikacji.

Ramowy program ustugi:

. Co to sg media design, content design i czym sie zajmujg content designer i copywriter
. Praca z briefem, czyli nie ma czego si¢ obawiaé. Planujemy kampanig reklamowa.

. Robimy i edytujemy fotografie.

. Tworzymy grafiki reklamowe.

. Kreujemy skupiajacego uwage posta.

. Oryginalnos¢ oraz kryzysy w mediach spotecznosciowych.

. Kryzysy w mediach spotecznosciowych i sposoby ich rozwigzywania.
. Narzedzia monitorujgce, wspomagajace oraz statystyki.

1
2
3
4
5. Dobieramy stowa kluczowe, hasztagi.
6
7
8
9
10. Walidacja

Czas trwania szkolenia: 20 h dydaktycznych (w tym przerwy i walidacja)
Czas trwania 1h szkoleniowej: 45 minut.

Harmonogram

Liczba przedmiotéw/zaje¢: 15

Przedmiot / temat Data realizacji Godzina Godzina

L Prowadzacy L, X , . Liczba godzin
zajec zajeé rozpoczecia zakonczenia

Cotosg

media design,
content design i
X S Karol
czym sie zajmuja . . 02-06-2025 08:00 09:30 01:30
. Wieszczycki
content designer
i copywriter.
Cwiczenia.

Praca

z briefem, czyli
nie ma czego sie
obawiaé. Karol
. ] . 02-06-2025 09:30 10:45 01:15
Planujemy Wieszczycki
kampanie
reklamowa.
Cwiczenia.

Karol
Przerwa Wieszozycki 02-06-2025 10:45 11:00 00:15

Robimy i

edytujemy Karol
. . 02-06-2025 11:00 12:30 01:30
fotografie. Wieszczycki

Cwiczenia.



Przedmiot / temat
zajec

Tworzymy

grafiki
reklamowe.
Cwiczenia.

Przerwa

Dobieramy

stowa kluczowe,
hasztagi.
Gwiczenia.

Kreujemy
skupiajacego
uwage posta.
Cwiczenia.

Przerwa

Oryginalnos$é
oraz kryzysy w
mediach
spotecznosciowy
ch. Cwiczenia.

Kreujemy
skupiajacego
uwage posta.
Cwiczenia.

Kryzysy w

mediach
spotecznosciowy
ch i sposoby ich
rozwigzywania.
Cwiczenia.

IkFAEY Przerwa

Narzedzia

monitorujace,
wspomagajace
oraz statystyki.
Cwiczenia.

Walidacja

Prowadzacy

Karol
Wieszczycki

Karol
Wieszczycki

Karol
Wieszczycki

Karol
Wieszczycki

Karol
Wieszczycki

Karol
Wieszczycki

Karol
Wieszczycki

Karol
Wieszczycki

Karol
Wieszczycki

Karol
Wieszczycki

Data realizacji
zajeé

02-06-2025

02-06-2025

02-06-2025

03-06-2025

03-06-2025

03-06-2025

03-06-2025

03-06-2025

03-06-2025

03-06-2025

03-06-2025

Godzina
rozpoczecia

12:30

13:45

14:00

08:00

09:30

10:45

11:00

12:30

13:45

14:00

14:45

Godzina
zakonczenia

13:45

14:00

15:30

09:30

10:45

11:00

12:30

13:45

14:00

14:45

15:30

Liczba godzin

01:15

00:15

01:30

01:30

01:15

00:15

01:30

01:15

00:15

00:45

00:45



Cennik

Cennik
Rodzaj ceny Cena
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 3800,00 PLN
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 3800,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 190,00 PLN
Koszt osobogodziny netto 190,00 PLN
Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

1z1

O Karol Wieszczycki

‘ ' Programista, tworca gier komputerowych, trener robotyki oraz narzedzi z zakresu IT. Tworca i
konsultant w zakresie tworzenia stron Internetowych opartych o WordPress. Specjalista w zakresie
profesjonalnej obstugi social media (ponad 320 h szkolen i konsultacji).

Zatozyciel Polskiej Akademii Edukaciji.

0d 2017 roku przeszkolit, w formie stacjonarnej, ponad 4500 os6b z zakresu: tworzenia stron
internetowych, profesjonalnej obstugi social media i grafiki komputerowej.

0d 03.2020 roku, w formie szkolen zdalnych, przeprowadzit okoto 540 h szkolen dla ok 600 oséb z
catej Polski.

0d 01.2023 przeprowadzit ponad 100 h warsztatéw i szkolen z zakresu wykorzystania narzedzi
sztucznej inteligencji w dziataniach marketingowych firm z sektora MSP.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Materiaty tworzone w trakcie zaje¢ na podstawie ¢wiczen praktycznych i wyktadow.

Warunki uczestnictwa

0d uczestnikdw wymagana jest:

- znajomos¢ obstugi komputera,

- biegto$¢ w poruszaniu sie po Internecie,

- posiadanie zatozonego konta Google,

- posiadanie zatozonego profilu firmy na Facebook wraz z dostepem do niego.

Ze wzgledu na konieczno$é dostepu do profilu firmowego oraz pracy z narzedziami wymagajgcymi potwierdzenia danych personalnych,
wymagane jest posiadanie wtasnego komputera z mozliwoscig podtaczenia do Internetu (sieci bezprzewodowej).



Informacje dodatkowe

Czas trwania szkolenia: 20 h dydaktycznych (w tym przerwy i walidacja)
Czas trwania Th szkoleniowej: 45 minut.

Warunki techniczne

Wymagania techniczne w przypadku webinaréw / szkolen online:
e Dostep do internetu
¢ Procesor dwurdzeniowy 2GHz lub lepszy (zalecany czterordzeniowy)
e 2 GB pamieci RAM (zalecane 4 GB lub wiecej)
¢ System operacyjny Windows 8 (zalecany Windows 10), Mac OS wersja 10.13 (zalecana najnowsza wersja), Linux, Chrome0S

Poniewaz szkolenie prowadzone bedzie na platformie opartej na przegladarce, wymagane jest korzystanie z ich najaktualniejszych
oficjalnych wers;ji, takich jak Google Chrome, Mozilla Firefox, Safari, Edge, Opera.

Kontakt

m E-mail biuro@pae.edu.pl

Telefon (+48) 501 103 385

Karol Wieszczycki



