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Marketingowe Moce z Pawtem Szymkow.

Aktywne prowadzenie sprzedazy
skierowanej do klientéw biznesowych -
przedstawiciel handlowy

Numer ustugi 2025/04/01/20716/2663737

© Bielany Wroctawskie / stacjonarna
& Ustuga szkoleniowa

® 24h

B 09.06.2025 do 12.06.2025

Informacje podstawowe

Kategoria

Sposoéb dofinansowania

Grupa docelowa ustugi

Biznes / Marketing

wsparcie dla oséb indywidualnych
wsparcie dla pracodawcoéw i ich pracownikéw

Marketingowe Moce z Pawltem Szymkow

5 440,00 PLN brto
5440,00 PLN netto
226,67 PLN brutto/h
226,67 PLN netto/h

dedykowane jest przedsiebiorcom i osobom odpowiedzialnym za

marketing w firmie

oraz

zakresie.

wszystkim osobom chcacym pozyskaé umiejetnosci i wiedze w tym

Program zostat opracowany przez Marketing Hero

Podczas szkolenia zdobedziesz praktyczng wiedze na temat

budowaniastrategii marketingowej, komunikacji z klientami i
wykorzystanianowoczesnych narzedzi (w tym Al) w biznesie.

Minimalna liczba uczestnikow 10
Maksymalna liczba uczestnikéw 20
Data zakonczenia rekrutacji 08-06-2025
Forma prowadzenia ustugi stacjonarna

Liczba godzin ustugi

Podstawa uzyskania wpisu do BUR

24

Standard Ustugi Szkoleniowo-Rozwojowej PIFS SUS 2.0



Cel

Cel edukacyjny

Warsztaty ,Marketingowe Moce” przygotowujg uczestnikéw do samodzielnego planowania i realizacji
strategiimarketingowej, w tym defi niowania grup docelowych, projektowania kampanii, zarzgdzania tre$ciami w
mediachspotecznosciowych, analizy wynikéw dziatah marketingowych oraz optymalizacji proceséw przy wykorzystaniu
narzedziAl.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiaggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia si¢ Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

Wyjasnia, czym jest marketing i jakie

X Test teoretyczny
ma zastosowanie

Rozumie podstawowe zasady Wskazuje réznice miedzy promocja a
X i . Test teoretyczny
marketingu i promocji reklama

Podaje przyktady skutecznych dziatan

promocyjnych Test teoretyczny

Identyfi kuje potrzeby klientéw

napodstawie dostarczonych danych Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Potrafi przeprowadzi¢ analize rynku

Wykorzystuje narzedzia do

analizydanych rynkowych Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Opracowuje strategie dostosowana

Test teoretyczn
dopotrzeb okreslonej grupy docelowej yezny

Wybiera odpowiednie
kanatykomunikacji dla wybranej Test teoretyczny
grupydocelowej

Potrafi zaprojektowac strategie
promociji

Tworzy harmonogram dziatan

promocyjnych Test teoretyczny

Pisze teksty promocyjne

Test teoretyczn
dostosowanedo specyfi ki medium yezny

Potrafi tworzy¢ tresci marketingowe
Projektuje wizualne

elementykomunikac;ji (np. plakaty, grafi Test teoretyczny
ki dosocial media)

Wskazuje kluczowe elementy

L . Test teoretyczn
budowania wizerunku marki yezny

Potrafi budowac¢ wizerunek marki

Opracowuje komunikaty

Test teoretyczn
wzmachniajgcepozytywny odbiér marki yezny



Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

Stosuje techniki angazujacego otwarcia

rozmowy
Potrafi skutecznie rozpoczaé rozmowe

sprzedazowa

Test teoretyczny

Radzi sobie z trudnymi rozméwcami i
przetamuje obiekcje klientéw

Test teoretyczny

Tworzy plan dziatan komunikacyjnych w
oparciu o analize rynku

Potrafi przygotowa¢ plan dziatan
komunikacyjnych

Prezentuje zatozenia planu i

Test teoretyczny

Test teoretyczny

uzasadniaich wybér

Tworzy slajdy do prezentaciji,

Test teoretyczny

dostosowujac je do odbiorcow

Potrafi przygotowa¢ prezentacje
biznesowe

Opracowuje narracje do prezentacji,

Test teoretyczny

wykorzystujac dane i wnioski z analizy

Kwalifikacje

Kwalifikacje zarejestrowane w Zintegrowanym Rejestrze Kwalifikacji

Kwalifikacje

Kod kwalifikacji w Zintegrowanym Rejestrze
Kwalifikacji

Nazwa/Kategoria Podmiotu prowadzacego
walidacje

Podmiot prowadzacy walidacje jest
zarejestrowany w BUR

Nazwa/Kategoria Podmiotu certyfikujagcego

Podmiot certyfikujacy jest zarejestrowany w BUR

Program

Planowanie, tworzenie i dystrybuowanie tresci marketingowych (content
marketing)

12629

IQ CONSULTING SPOLKA Z OGRANICZONA ODPOWIEDZIALNOSCIA

Tak

|Q CONSULTING SPOtKA Z OGRANICZONA ODPOWIEDZIALNOSCIA

Tak

Dzien 1: Poznaj swojego Klienta i wybierz wiasciwe kanaty komunikaciji



1. Buyer Persona

¢ Okreslanie grup docelowych: nauczysz sie definiowac, do kogo kierujesz swoje produkty i ustugi, aby efektywnie odpowiada¢
napotrzeby rynku.

¢ Wypetnianie szablonéw buyer persony: przejdziesz praktyczny warsztat tworzenia idealnego profi lu klienta, analizujac
aspektydemografi czne, psychografi czne i behawioralne.

2. Kanaty Komunikacji i Dystrybucji

* Doboér odpowiednich kanatéw: nauczysz sie wybiera¢ platformy najlepiej pasujgce do Twojej branzy (social media, e-mailmarketing,
eventy, blogi itp.).

¢ Archetyp marki i styl komunikacji: poznasz koncepcje archetypdw marki, ktéra utatwi Ci stworzenie spdjnej i rozpoznawalnej
tozsamosci firmy.

¢ Dostosowanie do sektora i branzy: praktyczne ¢wiczenia w doborze kanatéw i stylu komunikacji do konkretnych
przypadkowbiznesowych uczestnikow.

Dzien 2: Okresl warto$¢ i stwérz mocna strategie tresci do Social Media
3. Okreslanie wartosci

* Propozycja wartosci: zdefiniujesz unikalng wartos¢ swojego produktu/ustugi, obstugi klienta oraz ewentualnych wartoscidodanych.
¢ Analiza korzysci: nauczysz sie prezentowaé¢ mocne strony Twojego biznesu, podkreslajac elementy odrézniajgce Cie odkonkurencji.

4. Strategia Social Media: Hero, Hub, Help

* Zrozumienie struktury tresci: dowiesz sie, jak dzieli¢ tresci na trzy kategorie (Hero, Hub, Help), aby utrzymac¢
zaangazowanieodbiorcéw i skutecznie przycigga¢ nowych klientow.

* Planowanie publikacji: poznasz metody planowania spdjnego kalendarza tresci i tagczenia réznych formatéw (wideo, grafi ki, teksty)w
ramach tej strategii.

5. Struktura Budowy Tresci do Social Media

¢ Planowanie rodzajéw postéw: nauczysz sie tworzy¢ réznorodne posty (informacyjne, edukacyjne, rozrywkowe, sprzedazowe) itgczy¢ je
w spéjny harmonogram.

* Optymalizacja formatéw: dowiesz sie, jak dobierac¢ formaty tresci w zaleznosci od platform (Facebook, Instagram, LinkedIn,YouTube
itd.).

¢ Angazowanie odbiorcéw: poznasz techniki zwiekszania reakc;ji i interakciji

Dzien 3: Wideo, SEO i reklamy — dotrzyj dalej i skuteczniej
6. Video Marketing

e Jak zaczaé: poznasz podstawy tworzenia materiatéw wideo — od pomystu, przez realizacje, az po publikacje.

 Tresci dlugie vs krétkie: zrozumiesz, kiedy warto tworzy¢ krétkie formy (Stories, Reels, Shorts), a kiedy dtuzsze materiaty
(webinary,vlogi, prezentacje produktowe).

¢ Scenariusze i pozyskiwanie klientéw: dowiesz sig, jak pisa¢ angazujgce skrypty, tworzy¢ call to action i skutecznie kierowaé ruchdo
Twoich produktéw/ustug.

7. Podstawy SEO

¢ Pozycjonowanie w wyszukiwarkach: otrzymasz praktyczne wskazdwki na temat optymalizacji strony pod katem stéw
kluczowych,szybkosci tadowania i struktury tresci.

» Elementy on-page i off-page: nauczysz sie, jakie dziatania podejmowac na stronie (on-page) i poza nig (off-page), aby
poprawi¢widocznos$¢ w Google.

¢ Narzedzia SEO: zapoznasz sie z przydatnymi narzedziami do analizy stéw kluczowych, monitoringu pozyciji i audytu SEO.

8. Reklamy ptatne w Social Mediach

¢ Konfi guracja konta reklamowego: nauczysz sie zaktada¢ i poprawnie konfi gurowaé konto reklamowe na Facebooku, Instagramieczy
Linkedin.

¢ Tworzenie skutecznych kampanii: dowiesz sig, jak targetowaé reklamy, dobiera¢ odpowiednie formaty i kreacje, a takze
mierzyéwyniki.

e Zasady dziatania kampanii: poznasz rézne modele rozliczen oraz dowiesz sig, jak optymalizowa¢ budzet pod katem osigganiaceléw
biznesowych.

Dzien 4: Narzedzia Marketingowe, Al i Lejek Marketingowy



9. Narzedzia Marketingowe + Al.

¢ Praktyczne zastosowanie: poznasz nowoczesne narzedzia analityczne, platformy do automatyzacji marketingu, a takze
mozliwoscisztucznej inteligencji (Al) w usprawnianiu komunikacji z klientami.

» Automatyzacja procesow: dowiesz sig, jak zautomatyzowac czes$¢ dziatan marketingowych (e-mail marketing, chatboty, systemyCRM),
aby oszczedzi¢ czas i zoptymalizowaé koszty.

e Trendy i przyszto$¢: omdéwimy najnowsze trendy i mozliwosci wykorzystania Al w rozwoju biznesu, personalizacji ofert iusprawnianiu
proces6w sprzedazowych.

10. Zbudowanie Lejka Marketingowego

¢ Projektowanie struktury lejka: wspolnie przygotujemy schemat przyciggania klientéw i prowadzenia ich przez etapyzainteresowania,
rozwazenia i zakupu.

¢ Plan dziatania na kilka miesiecy: uczestnicy stworzg kompletny, zintegrowany plan marketingowy, dopasowany do swoich branz
iproduktéw/ustug.

¢ Optymalizacja i analiza: nauczysz sie stale monitorowac efekty oraz korygowaé dziatania, aby osiggac jak najlepsze
wynikisprzedazowe.

Harmonogram

Liczba przedmiotow/zajec: 44

Przedmiot / temat Data realizacji Godzina Godzina

L. Prowadzacy L. . B . Liczba godzin
zajeé zaje¢ rozpoczecia zakoriczenia

Wprowadzenie

do szkolenia

(cele, Pawet Szymkoéw 09-06-2025 08:00 08:15 00:15
harmonogram,

integracja

uczestnikéw)

e

Okreslenie grup Pawet Szymkow 09-06-2025 08:15 09:15 01:00
docelowych

1
Wypetnianie Pawet Szymkow 09-06-2025 09:15 10:15 01:00
szablonéw

Przerwa Pawet Szymkéw 09-06-2025 10:15 10:30 00:15

e

Zrozumienie Pawet Szymkow 09-06-2025 10:30 11:30 01:00
zastosowania

2. Dobor

odpowiednich Pawet Szymkoéw 09-06-2025 11:30 12:30 01:00
kanatéw

Przerwa
zenw Pawet Szymkow  09-06-2025 12:30 13:00 00:30

obiadowa



Przedmiot / temat
zajec

am:2

Arcghetypy marki
i styl komunikaciji

am:.

Dostosowanie do
sektora i branzy

Podsumowanie +
dyskusja

Oméoéwienie
wnioskow z dnia
poprzedniego

@m:
Propozycja
wartosci

3. Analiza

korzysci

Przerwa

& -

Zrozumienie
struktury tresci

@m

Planowanie
publikacji

Przerwa

obiadowa

o 20 13

Planowanie
rodzajow postow

@S
Optymalizacja
formatéw

@z s

Angazowanie
odbiorécw

Prowadzacy

Pawet Szymkow

Pawet Szymkéw

Pawet Szymkoéw

Pawet Szymkéw

Pawet Szymkow

Pawet Szymkow

Pawet Szymkow

Pawet Szymkoéw

Pawet Szymkoéw

Pawet Szymkéw

Pawet Szymkoéw

Pawet Szymkoéw

Pawet Szymkow

Data realizacji

zajeé

09-06-2025

09-06-2025

09-06-2025

10-06-2025

10-06-2025

10-06-2025

10-06-2025

10-06-2025

10-06-2025

10-06-2025

10-06-2025

10-06-2025

10-06-2025

Godzina
rozpoczecia

13:00

14:00

15:30

08:00

08:30

09:30

10:30

10:45

11:45

12:45

13:15

13:45

14:30

Godzina
zakonczenia

14:00

15:30

16:00

08:30

09:30

10:30

10:45

11:45

12:45

13:15

13:45

14:30

15:30

Liczba godzin

01:00

01:30

00:30

00:30

01:00

01:00

00:15

01:00

01:00

00:30

00:30

00:45

01:00



Przedmiot / temat
zajec

Podsumowanie +
dyskusja

Oméoéwienie
whioskéw z dnia
poprzedniego

6. Jak

zaczg¢ Video
Marketing?

6. Tresci

dtugie vs krotkie

(2514 13

Scenariusze i
pozyskiwanie
klientow

Przerwa

(2711 I8

Pozycjonowanie
w
wyszukiwarkach

&

Elementy on-
page i off-page

22:s 1

Narzedzia SEO

Przerwa

obiadowa

= °

Konfiguracja
konta
reklamowego

oz s B

Tworzenie
skutecznych
kampanii

EEEZ7 8. Zasady
dziatania
kampanii

Prowadzacy

Pawet Szymkow

Pawet Szymkow

Pawet Szymkoéw

Pawet Szymkéw

Pawet Szymkow

Pawet Szymkoéw

Pawet Szymkéw

Pawet Szymkoéw

Pawet Szymkow

Pawet Szymkéw

Pawet Szymkéw

Pawet Szymkow

Pawet Szymkow

Data realizacji
zajeé

10-06-2025

11-06-2025

11-06-2025

11-06-2025

11-06-2025

11-06-2025

11-06-2025

11-06-2025

11-06-2025

11-06-2025

11-06-2025

11-06-2025

11-06-2025

Godzina
rozpoczecia

15:30

08:00

08:30

09:00

09:30

10:15

10:30

11:45

12:15

13:00

13:30

14:15

15:00

Godzina
zakonczenia

16:00

08:30

09:00

09:30

10:15

10:30

11:45

12:15

13:00

13:30

14:15

15:00

15:30

Liczba godzin

00:30

00:30

00:30

00:30

00:45

00:15

01:15

00:30

00:45

00:30

00:45

00:45

00:30



Przedmiot / temat
zajec

Podsumowanie +
dyskusja

Oméwienie
whioskéw z dnia
poprzedniego

e
Pkratyczne
zastosowanie
Narzedzi
Marketingowych
+ Al

(2«
Automatyzacja
proceséw

9. Trendy i

przysztosé

Przerwa

oo 22 B

Projektowanie
struktury lejka

10. Plan

dziatania na kilka
miesiecy

@

Optymalizacja i
analiza

Przerwa

obiadowa

Walidacja

Cennik

Cennik

Rodzaj ceny

Prowadzacy

Pawet Szymkow

Pawet Szymkow

Pawet Szymkow

Pawet Szymkow

Pawet Szymkow

Pawet Szymkéw

Pawet Szymkow

Pawet Szymkéw

Pawet Szymkéw

Pawet Szymkoéw

Pawet Szymkow

Data realizacji
zajeé

11-06-2025

12-06-2025

12-06-2025

12-06-2025

12-06-2025

12-06-2025

12-06-2025

12-06-2025

12-06-2025

12-06-2025

12-06-2025

Cena

Godzina
rozpoczecia

15:30

08:00

08:30

09:30

10:15

10:45

11:00

11:45

12:30

13:30

14:00

Godzina
zakonczenia

16:00

08:30

09:30

10:15

10:45

11:00

11:45

12:30

13:30

14:00

16:00

Liczba godzin

00:30

00:30

01:00

00:45

00:30

00:15

00:45

00:45

01:00

00:30

02:00



Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 5440,00 PLN

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 5440,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 226,67 PLN
Koszt osobogodziny netto 226,67 PLN
W tym koszt walidacji brutto 300,00 PLN
W tym koszt walidacji netto 300,00 PLN
W tym koszt certyfikowania brutto 300,00 PLN
W tym koszt certyfikowania netto 300,00 PLN
Prowadzgcy

Liczba prowadzacych: 1

1z1

O Pawet Szymkdéw

‘ ' Pawet Szymkdw to przedsiebiorca i trener biznesu z 15-letnim doswiadczeniem w doradztwie i
szkoleniach z zakresu marketingu i sprzedazy. Specjalizuje sie budowaniu strategii i planéw
marketingowych.

Jego misja jest wspieranie przedsiebiorcéw w wykorzystaniu potencjatu ich firm poprzez skuteczne
strategie marketingowe i sprzedazowe. Jest praktykiem, ktéry prowadzi wtasne firmy od 2008 roku,
co pozwala mu lepiej zrozumie¢ wyzwania stojgce przed przedsiebiorcami. Jego klienci cenig go za
kreatywnos¢, skutecznos$¢ proponowanych rozwigzan oraz proaktywne podejscie do biznesu.
Prowadzi swdj kanat YouTube o nazwie Marketing Hero.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Uczestnicy otrzymaja:

e Materiaty szkoleniowe w formie elektronicznej (PDF) zawierajgce omdwienie kluczowych zagadnien z warsztatow.
e Szablony Buyer Persony oraz kalendarza tresci do Social Media.

¢ Checklisty do planowania strategii marketingowej i budowy lejka sprzedazowego.

» Dostep do nagran z wybranych sesji szkoleniowych.

e Lista rekomendowanych narzedzi marketingowych i zrédet do dalszej nauki.



Adres

ul. Szwedzka 7
55-040 Bielany Wroctawskie
woj. dolnoslaskie

Sala boardroom AB

Udogodnienia w miejscu realizacji ustugi
e Klimatyzacja
o Wi

Kontakt

0 Igor Ginalski

ﬁ E-mail igor.ginalski@megacentrumrozwoju.pl
Telefon (+48) 513 020 414



