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Unico Marketing: Skuteczny Social Media
Marketing. Szkolenie od strategii po
optymalizacje sprzedazy na platformach
social media.

Numer ustugi 2025/03/30/160223/2658092

© Poznan / stacjonarna

& Ustuga szkoleniowa

O 32h

£ 19.06.2025 do 22.06.2025

Informacje podstawowe

Kategoria

Sposoéb dofinansowania

Grupa docelowa ustugi e Freelanceréw i wirtualnych asystentek

Biznes / Marketing

Szkolenie jest skierowane do:

e Specjalistow ds. marketingu

wsparcie dla oséb indywidualnych

5 320,00 PLN brutto
5320,00 PLN netto
166,25 PLN brutto/h
166,25 PLN netto/h

¢ 0so6b planujgcych przebranzowienie lub rozpoczecie kariery w
obszarze digital marketingu, social media i e-commerce.

e Ustuga jest skierowana do oséb indywidualnych

Minimalna liczba uczestnikow 1
Maksymalna liczba uczestnikéw 6
Data zakonczenia rekrutacji 18-06-2025
Forma prowadzenia ustugi stacjonarna

Liczba godzin ustugi

Podstawa uzyskania wpisu do BUR

Cel

Cel edukacyjny

32

Certyfikat systemu zarzadzania jakoscig wg. ISO 9001:2015 (PN-EN I1SO

9001:2015) - w zakresie ustug szkoleniowych



Szkolenie przygotowuje uczestnikow do samodzielnego projektowania i wdrazania strategii Social Media, tworzenia
angazujgcych tresci oraz skutecznego wykorzystania storytellingu w budowaniu marki. Program szkolenia prowadzi do
efektywnego zastosowania narzedzi graficznych i Al w optymalizacji tresci, analizy algorytmoéw oraz zwiekszania
zasiegow publikacji. Szkolenie przygotowuje do samodzielnego prowadzenia dziatan sprzedazowych, pozyskiwania
klientdow oraz zarzadzania wizerunkiem marki.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia si¢ Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

okresla cele marketingowe i

dopasowuje strategie komunikacji, Wywiad ustrukturyzowany

Analiza dowodéw i deklaraciji
przeprowadza analize SWOT marki,

Wywiad swobodny

Projektuje i wdraza strategie Social

Media. Analiza dowodéw i deklaraciji
tworzy propozycje wartosci oraz

profiluje grupe docelowa,
Wywiad swobodny

Analiza dowodoéw i deklaraciji
opracowuje harmonogram publikaciji

tresci.
Wywiad swobodny

dobiera rodzaje postéw do celu

marketingowego, Wywiad ustrukturyzowany

Analiza dowodéw i deklaraciji
stosuje techniki storytellingu w

komunikacji marki,

Tworzy angazujace tresci i wykorzystuje
storytelling w mediach

y g . Wywiad swobodny
spotecznosciowych.

Analiza dowodéw i deklaraciji
projektuje skuteczne CTA (Call to
Action),

Wywiad swobodny

Analiza dowodéw i deklaraciji
tworzy spoéjna identyfikacje wizualng

marki,
Wywiad swobodny
Analiza dowodéw i deklaraciji
Wykorzystuje narzedzia graficzne i Al tworzy grafike w narzedziu graficznym
do optymalizac;ji tresci. Canva,

Wywiad swobodny

Analiza dowodéw i deklaraciji
generuje tresci i grafiki przy pomocy Al,

Wywiad swobodny



Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

Analiza dowodoéw i deklaraciji
opracowuje oferte sprzedazowa,

Wywiad swobodny

Analiza dowodéw i deklaraciji
Skutecznie sprzedaje ustugi i pozyskuje optymalizuje tresci sprzedazowe pod

klientéw w Social Media. katem grupy docelowe;j,
Wywiad swobodny

Analiza dowodéw i deklaraciji
przygotowuje wiadomosci

sprzedazowe.
Wywiad swobodny

Kwalifikacje

Kompetencje
Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.
Warunki uznania kompetencji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sie?
Tak, zaswiadczenie potwierdzajgce uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sie.

Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach
uczenia sie kryteria ich weryfikac;ji?

Tak, zaswiadczenie potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach uczenia sie
kryteria ich weryfikacji.

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i
szkolenia od walidac;ji?

Tak, zaswiadczenie potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajgcych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i szkolenia
od walidacji.

Program

Podany termin szkolenia ma charakter orientacyjny. Po zapisie termin zostanie uzgodniony, aby jak najlepiej dopasowaé go do potrzeb
Uczestnika.

W szybko zmieniajgcym sie Swiecie digital marketingu skuteczna obecno$é w mediach spotecznosciowych to klucz do sukcesu. Nasze
praktyczne szkolenie wyposazy Cie w kompleksowg wiedze i umiejetnosci niezbedne do budowania silnej marki, tworzenia angazujacych
tresci oraz wykorzystywania nowoczesnych narzedzi, w tym Al, do automatyzacji proceséw.

Podczas szkolenia nauczysz sie:

¢ Kreowac¢ unikalng strategie Social Media dopasowang do Twojej marki,
e Tworzy¢ profesjonalne tresci i storytelling, ktéry angazuje odbiorcow,



e Skutecznie wykorzystywac narzedzia graficzne i Al do optymalizacji tresci,
¢ Analizowa¢ algorytmy platform i zwiekszaé zasiegi postéw,

e Prowadzi¢ sprzedaz i pozyskiwacé klientéw poprzez Social Selling,

e Zarzadza¢ wizerunkiem marki oraz reagowac na sytuacje kryzysowe.

Dzien 1 - Fundamenty budowania marki i strategii Social Media
Modut 1: Kreowanie unikalnej marki osobistej i firmowej

¢ Rola marki w budowaniu pozycji w biznesie online.

¢ Analiza SWOT marki — mocne i stabe strony, szanse i zagrozenia.
¢ Definiowanie misji, wizji i wartos$ci marki.

« Cwiczenia: analiza SWOT i kreowanie tozsamosci marki.

Przerwa
Modut 2: Strategie Social Media i identyfikacja grupy docelowej

e Okreslanie celéw marketingowych i strategii komunikacji.
¢ Profilowanie grupy docelowej i analiza konkurencji.

e Tworzenie propozycji wartosci (Value Proposition).
 Cwiczenia: tworzenie persony klienta i benchmarking.

Weryfikacja postepdw w uczeniu sie oraz uwagi trenera
Dzien 2 - Tworzenie angazujacych tresci i storytelling w mediach spoteczno$ciowych
Modut 3: Content marketing i planowanie publikaciji

¢ Rodzaje postéow w Social Media i ich skutecznos¢.

e Tworzenie harmonogramu publikacji.

¢ Skuteczne CTA (Call to Action) i strategie zaangazowania.
 Cwiczenia: kalendarz tresci i strategia publikaciji dla branzy.

Przerwa
Modut 4: Storytelling i budowanie relacji z odbiorcami

e Jak opowiadac¢ historie marki, by angazowac¢ odbiorcéw.
¢ Techniki storytellingu i analiza skutecznych kampanii.
 Cwiczenia: tworzenie opowiesci marki i angazujgcych postéw.

Weryfikacja postepéw w uczeniu sie oraz uwagi trenera
Dzien 3 - Narzedzia graficzne i Al w Social Media
Modut 5: Wizualna strona marki — grafiki i wideo

e Tworzenie spéjnej identyfikacji wizualne;j.

¢ Narzedzia graficzne: Canva, VistaCreate, Photopea/Photoshop.

¢ Projektowanie grafik dla réznych platform.

 Cwiczenia: tworzenie zestawu grafik i optymalizacja pod Social Media.

Przerwa
Modut 6: Automatyzacja i Al w marketingu

¢ Wykorzystanie ChatGPT i Al w strategii social media.
¢ Generowanie tresci i grafik przy pomocy Al.
 Cwiczenia: tworzenie tresci reklamowych i automatyzacja publikacji.

Weryfikacja postepéw w uczeniu sie oraz uwagi trenera
Dzien 4 - Skuteczna sprzedaz i strategia marketingowa w Social Media
Modut 7: Social Selling — sprzedaz i pozyskiwanie klientow

e Skuteczne metody sprzedazy w Social Media.



¢ Optymalizacja ofert i strategie sprzedazowe.
 Cwiczenia: tworzenie ofert sprzedazowych i wiadomosci sprzedazowych.

Przerwa
Modut 8: Etyka i zarzadzanie kryzysowe w Social Media

e Jak unika¢ btedéw w publikacji tresci?
e Zarzadzanie kryzysowe i reagowanie na negatywne opinie.
 Cwiczenia: analiza przypadkéw kryzysowych i tworzenie strategii kryzysowe;j.

Modut 9: Podsumowanie szkolenia

Walidacja efektéw uczenia sie

¢ Ustuga jest skierowana do oso6b indywidualnych

e Szkolenie prowadzone jest w sposob indywidualny lub w matych grupach 2-3 osobowych

e Uczestnik posiada samodzielne stanowisko pracy.

e Warunkiem koniecznym do osiagniecia celu szkolenia jest 100% frekwencja oraz zaangazowanie Uczestnika.

e Ustuga realizowana jest w 32 godzinach dydaktycznych (godzina dydaktyczna = 45 minut).

e Metoda weryfikacji obecnosci Uczestnika: lista obecnosci.

e Zajecia praktyczne: 18 godzin dydaktycznych / zajecia teoretyczne: 14 godzin dydaktycznych

e Przerwy nie wliczaja sie do godzin ustugi.

e Podany termin szkolenia ma charakter orientacyjny. Po zapisie termin zostanie uzgodniony, aby jak najlepiej dopasowaé go do potrzeb
Uczestnika.

Harmonogram

Liczba przedmiotow/zajec: 25

Przedmiot / temat Data realizacji Godzina Godzina
Prowadzacy

. . . . . Liczba godzin
zajec zajeé rozpoczecia zakornczenia

Dzieh 1.
Modut 1:
Kreowanie . .
i . . Monika Lisser 19-06-2025 10:00 11:00 01:00
unikalnej marki
osobistej i

firmowe;j (teoria)

Dzien 1.

Modut 1:

Cwiczenia:

analiza SWOT i Monika Lisser 19-06-2025 11:00 13:00 02:00
kreowanie

tozsamosci

marki. (praktyka)

Dzieh 1.

Monika Lisser 19-06-2025 13:00 13:15 00:15
Przerwa



Przedmiot / temat

zajec

Dzien 1.

Modut 2:

Strategie Social

Media i
identyfikacja

grupy docelowe;j

(teoria)

Dzien 1.

Modut 2:
Gwiczenia:
tworzenie

persony klienta i

benchmarking.
(praktyka)

Dzie 1.

Weryfikacja
postepéw w

uczeniu sie oraz

uwagi trenera
(teoria)

Dzien 2.

Modut 3: Content

marketing i
planowanie

publikacji (teoria)

Dzien 2.

Modut 3:
Gwiczenia:

kalendarz tresci i

strategia
publikacji dla
branzy.
(praktyka)

Dzien 2.

Przerwa

Dzien 2.

Modut 4:
Storytelling i

budowanie relacji

z odbiorcami
(teoria)

Prowadzacy

Monika Lisser

Monika Lisser

Monika Lisser

Monika Lisser

Monika Lisser

Monika Lisser

Monika Lisser

Data realizacji
zajeé

19-06-2025

19-06-2025

19-06-2025

20-06-2025

20-06-2025

20-06-2025

20-06-2025

Godzina
rozpoczecia

13:15

14:30

16:00

10:00

11:00

13:00

13:15

Godzina
zakonczenia

14:30

16:00

16:15

11:00

13:00

13:15

14:30

Liczba godzin

01:15

01:30

00:15

01:00

02:00

00:15

01:15



Przedmiot / temat
zajec

Dzien 2.

Modut 4:
Cwiczenia:
tworzenie
opowiesci marki i
angazujacych
postow.
(praktyka)

Dzien 2.

Weryfikacja
postepow w
uczeniu sie oraz
uwagi trenera
(teoria)

Dzien 3.

Modut 5:
Wizualna strona
marki — grafiki i
wideo (teoria)

Dzier 3.
Modut 5:
Cwiczenia:
tworzenie
zestawu grafik i
optymalizacja
pod Social
Media. (praktyka)

Dzier 3.

Przerwa

Dzien 3.
Modut 6:
Automatyzacja i
Al w marketingu
(teoria)

Dzier 3.

Modut 6:
Cwiczenia:
tworzenie tresci
reklamowych i
automatyzacja
publikacji.
(praktyka)

Prowadzacy

Monika Lisser

Monika Lisser

Monika Lisser

Monika Lisser

Monika Lisser

Monika Lisser

Monika Lisser

Data realizacji
zajeé

20-06-2025

20-06-2025

21-06-2025

21-06-2025

21-06-2025

21-06-2025

21-06-2025

Godzina
rozpoczecia

14:30

16:00

10:00

11:00

13:00

13:15

14:30

Godzina
zakonczenia

16:00

16:15

11:00

13:00

13:15

14:30

16:00

Liczba godzin

01:30

00:15

01:00

02:00

00:15

01:15

01:30



Przedmiot / temat

zajec

Dzien 3.

Weryfikacja
postepéw w

uczeniu sie oraz

uwagi trenera
(teoria)

iEP¥E) Dzien 4.

Modut 7: Social

Selling -
sprzedaz i
pozyskiwanie

klientow (teoria)

Dzien 4.

Modut 7:
Gwiczenia:
tworzenie ofert

sprzedazowych i

wiadomosci

sprzedazowych.

(praktyka)

Dzien 4.

Przerwa

Dzier 4.

Modut 8: Etyka i

zarzadzanie
kryzysowe w
Social Media
(teoria)

PEEFE) Dzien 4.
Modut 8:
Cwiczenia:
analiza
przypadkow
kryzysowych i
tworzenie
strategii
kryzysowe;j.
(praktyka)

Dzier 4.

Modut 9:
Podsumowanie

szkolenia (teoria)

Dzien 4.

Walidacja

efektéw uczenia

sig (teoria)

Prowadzacy

Monika Lisser

Monika Lisser

Monika Lisser

Monika Lisser

Monika Lisser

Monika Lisser

Monika Lisser

Data realizacji
zajeé

21-06-2025

22-06-2025

22-06-2025

22-06-2025

22-06-2025

22-06-2025

22-06-2025

22-06-2025

Godzina
rozpoczecia

16:00

10:00

11:00

13:00

13:15

14:30

15:15

15:30

Godzina
zakonczenia

16:15

11:00

13:00

13:15

14:30

15:15

15:30

16:15

Liczba godzin

00:15

01:00

02:00

00:15

01:15

00:45

00:15

00:45



Cennik

Cennik
Rodzaj ceny Cena
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 5320,00 PLN
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 5320,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 166,25 PLN
Koszt osobogodziny netto 166,25 PLN
Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

1z1

Monika Lisser

Wtascicielka marki UNICO. Przedsiebiorczyni, od ponad 20 lat w obszarze biznesowym.

Wspiera w procesie ich rozwoju, budowaniu marki, we wdrazaniu procedur marketingowych i
sprzedazowych w obszarze mediéw spotecznosciowych.

W ciggu ostatnich 5 lat przeprowadzita kilkadziesiat szkolen zwigzanych z budowaniem marki w
sieci za posrednictwem social medidw, szkolen sprzedazowych zwigzanych z promocjg firm, w tym
poprzez tworzenie koncepcji marketingowej dla danej marki oraz poprzez tworzenie spéjnego
wizerunku.

0d 2023 roku do dzis jest wyktadowcg akademickim na kierunku ,Kreowanie marki osobistej".

Na przestrzeni ostatnich 5 lat, jako trener zrealizowata ponad 2500 godzin szkoleniowych, w tym
ponad 1500 godzin dofinansowanych w ramach Bazy Ustug Rozwojowych i KFS: zwigzanych z
budowaniem marki w sieci, promocji w social mediach (Facebook, LinkedIn), szkolen
sprzedazowych zwigzanych z promocja firm, w tym poprzez tworzenie koncepcji marketingowe;j i

sprzedazowe;j.

Od 3 lat wspiera i promuje na Facebooku marke UNICO.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Uczestnik otrzymuje skrypt szkoleniowy przygotowany przez Unico Sp. z 0.0.



Informacje dodatkowe

Podany termin szkolenia ma charakter orientacyjny. Po zapisie termin zostanie uzgodniony, aby jak najlepiej dopasowaé go do potrzeb
Uczestnika.

Unico Sp. z 0.0. zapewnia sale szkoleniowg z osobnymi stanowiskami dla kazdego Uczestnika. Sale sg dostosowane do wymogow
sanitarno-epidemiologicznych oraz wymogéw BHP. Kazde szkolenie w Unico jest ubezpieczone.

Ustuga szkoleniowa jest zwolniona z podatku VAT, pod warunkiem Ze dofinansowanie pokrywa co najmniej 70% kosztow szkolenia. W
przypadku mniejszego wsparcia finansowego, do ceny netto ustugi dodawany jest podatek VAT w wysokosci 23%.

Przepis na podstawie ktdrego stosowane jest zwolnienie od podatku (stawka VAT zw.): Zwolnienie z podatku VAT na podstawie §3 ust.1
pkt 14 rozporzadzenia Ministra Finansow z dnia 20.12.2013 r. w sprawie zwolnien od podatku od towardw i ustug oraz warunkow
stosowania tych zwolnieri (Dz.U. z 2015 r,, poz.736).

Adres

ul. Elzbiety Druzbackiej 1A/1
60-745 Poznan

woj. wielkopolskie

Sala szkoleniowa Unico

Udogodnienia w miejscu realizacji ustugi
o Wifi

e Laboratorium komputerowe

Kontakt

m E-mail kontakt@unico.org.pl

Telefon (+48) 724 787 771

Rafat Lisser



