Mozliwo$¢ dofinansowania

Skuteczna Reklama w Google ADS 1 168,50 PLN brutto

Numer ustugi 2025/03/27/178714/2654277 950,00 PLN netto

d ig i tal k 194,75 PLN brutto/h

158,33 PLN netto/h

© warszawa / stacjonarna
DIGITALK Artur

e & Ustuga szkoleniowa
Jabtonski

® 6h
59 20.05.2025 do 20.05.2025

Brak ocen dla tego dostawcy

Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Marketing

wsparcie dla oséb indywidualnych

Sposoéb dofinansowania . .. o
wsparcie dla pracodawcéw i ich pracownikéw

Szkolenie jest skierowane do wtascicieli e-commerce i firm B2B, ktérzy

chca skutecznie wykorzystywac Google Ads do promocji, optymalizowaé

kampanie i zwieksza¢ konwersje. Dedykowane takze marketerom i
Grupa docelowa ustugi specjalis’tom ds. reklamy online, kt(')rzy‘(?hcq lepiej pIanc’Jwa'é buqzety, .

budowa¢ efektywne struktury kampanii i dostosowywac dziatania do lejka

sprzedazowego. Uczestnicy nauczg sie tworzenia i konfiguracji kampanii,
analizy wynikéw oraz unikania btedéw, co pozwoli na zwiekszenie
skutecznos$ci dziatan reklamowych.

Minimalna liczba uczestnikow 6

Maksymalna liczba uczestnikow 20

Data zakonczenia rekrutacji 19-05-2025

Forma prowadzenia ustugi stacjonarna

Liczba godzin ustugi 6

Podstawa uzyskania wpisu do BUR Standard Ustugi Szkoleniowo-Rozwojowej PIFS SUS 2.0

Cel

Cel edukacyjny



Uczestnicy nauczg sie tworzenia i konfiguracji kampanii Google Ads, doboru celéw i strategii licytaciji, skutecznego
targetowania odbiorcéw oraz optymalizacji budzetu. Poznajg techniki analizy wynikéw, testowania A/B i
dostosowywania kampanii do lejka sprzedazowego. Dowiedz3 sie, jak unika¢ typowych btedéw, zwiekszaé konwersje i
poprawiaé ROAS. Szkolenie obejmuje takze automatyzacje kampanii, wykorzystanie remarketingu oraz zaawansowane
strategie optymalizac;ji.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia si¢ Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

Uczestnik potrafi poprawnie wybraé cel
Tworzenie i konfiguracja kampanii. kampanii do strategii marketingowej i Test teoretyczny
biznesowej.

Uczestnik potrafi odpowiednio dobraé

grupy odbiorcow Test teoretyczny

Targetowanie i segmentacja odbiorcéw.

Uczestnik zna i potrafi wymieniaé

. Test teoretyczny
zaawansowane strategie reklamowe.

Zaawansowane strategie reklamowe.

Optymalizacja kampanii i analiza Uczestnik zna i potrafi zidentyfikowaé
A L . . Test teoretyczny
wynikow. kluczowe wskazniki efektywnosci (KPI).
Kwalifikacje
Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji
Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sie?
Tak, po szkoleniu uczestnik otrzymuje dokument zawierajacy opis efektéw uczenia sie.

Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach
uczenia sie kryteria ich weryfikac;ji?

Tak, po szkoleniu zostaje przekazana informacja, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w
efektach uczenia sie kryteria ich weryfikacji.

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i
szkolenia od walidac;ji?

Tak, dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajgcych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i szkolenia od
walidacji.

Program

Fundamenty skutecznych kampanii Google Ads



¢ jak zbudowa¢ skuteczng strukture konta reklamowego?
¢ jakie ustawienia sg kluczowe dla sukcesu kampanii?

e jak wtasciwie mierzy¢ efekty dziatan i konwersje?

¢ jak dobra¢ odpowiedni budzet i go skalowac¢?

e ktore rodzaje kampanii sprawdza sie w Twoim biznesie?

Strategia i struktura kampanii, ktéra sprzedaje

¢ jak stworzy¢ lejek reklamowy, ktéry faktycznie generuje sprzedaz?

¢ w jaki sposdb Performance Max moze uzupetni¢ Twoje dziatania?

¢ jak potgczyc¢ rézne typy kampanii w spojng cato$é?

e jaka strukture kampanii przyja¢ dla B2B, a jaka dla e-commerce?

¢ jak optymalizowac¢ automatyczne kampanie jak generowania popytu czy performance max

Analityka i optymalizacja - jak wycisna¢ wiecej z budzetu?

¢ jak wykorzysta¢ Google Analytics 4 do poprawy wynikéw?

e ktdre grupy odbiorcédw przynosza najlepsze efekty?

¢ jak zoptymalizowa¢ kampanie produktowe, by zwiekszy¢ ROAS, a kampanie leadowe, aby obnizy¢ koszt konwers;ji?
e jak prowadzi¢ skuteczny remarketing?

Zaawansowane techniki, ktére zwigkszg przewage nad konkurencja

e zaawansowane strategie ustalania stawek — jak uchroni¢ budzet przed spodziewanym gorszym okresem sprzedazy? Co zrobi¢, gdy
mielismy btad na stronie i nie chcemy, aby system uczyt sie na btednych danych?

¢ w jaki sposob Al moze pomdc w tworzeniu lepszych reklam?

¢ nietypowe formaty reklamowe — jak reklama karuzelowa

¢ indywidualne konsultacje i odpowiedzi na Twoje pytania

Harmonogram

Liczba przedmiotow/zaje¢: 4

Przedmiot / temat Data realizacji Godzina Godzina
Prowadzacy

L. L . , . Liczba godzin
zajeé zaje¢ rozpoczecia zakoriczenia

Fundamenty MATEUSZ

skutecznych 20-05-2025 10:00 11:35 01:35
. MACHULSKI

kampanii Google

Ads

Strategia i

struktura MATEUSZ 20-05-2025 11:45 13:15 01:30

kampanii, ktéra MACHULSKI ’ ’ ’

sprzedaje

Analityka i

optymalizacja -

) o MATEUSZ

jak wycisnaé 20-05-2025 14:00 15:40 01:40

MACHULSKI

wiecej z
budzetu?



Przedmiot / temat Data realizacji Godzina

Prowadzacy

zajeé zajec

Zaawansowane
techniki, ktére MATEUSZ

rozpoczecia

20-05-2025 15:45

zwieksza MACHULSKI
przewage nad
konkurencja

Cennik

Cennik

Rodzaj ceny

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto
Koszt osobogodziny brutto

Koszt osobogodziny netto

Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

1z1

O MATEUSZ MACHULSKI

Cena

1168,50 PLN

950,00 PLN

194,75 PLN

158,33 PLN

Godzina
zakonczenia

17:00

Liczba godzin

01:15

‘ ' Ponad 10-letnie doswiadczenie w branzy marketingowej. Podczas konsultacji skupia sie na
podejsciu strategicznym do biznesu oraz analitycznym do danych, aby przetozyc je na realne

dziatania.

Prowadzit szkolenia, konsultowat oraz realizowat kampanie reklamowe dla firm z +15 branz na +23
rynkach w Europie, ale i na $wiecie. Swoje umiejetnosci potrafit przeku¢ w praktyczne osiggniecia,

m.in. tworzac od podstaw najwiekszy polski portal sprzedazy biletéw do atrakc;ji turystycznych.

Jako wyktadowca na Uniwersytecie £ 6dzkim przekazuje wiedze kolejnym pokoleniom specjalistéw.
Jest twdrcg uznanych kurséw online dotyczacych Google Ads i analityki oraz autorem artykutéw w

prestizowych magazynach branzowych, takich jak Marketer+ i Sprawny Marketing Magazyn.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi



Po szkoleniu otrzymasz:

e certyfikat ukonczenia kursu
¢ dostep kursu online Skuteczna Reklama w Google ADS
e materiaty po szkoleniu w formie prezentacji

¢ dostep do zamknietej grupy na Facebooku, dostepnej tylko dla uczestnikdéw szkolen, gdzie zawsze bedzie mozna konsultowaé swoje
dziatania

Adres

ul. Tytusa Chatubinskiego 8
00-613 Warszawa

woj. mazowieckie

Nalezy zgtosic¢ sie do recepcji budynku. Nastepnie zostaniecie pokierowani na odpowiednie pietro i sale szkoleniowa.

Udogodnienia w miejscu realizacji ustugi
o Klimatyzacja
o Widfi

Kontakt

ﬁ E-mail kontakt@digitalk.pl

Telefon (+48) 601 304 784

Agnieszka Kubasiewicz



