Mozliwo$¢ dofinansowania

Skuteczna Reklama na Facebooku i 2 324,70 PLN brutto
Lo Instagramie 1.890,00 PLN netto
d |g | tal k Numer ustugi 2025/03/27/178714/2654275 193,73 PLN brutto/h

157,50 PLN netto/h

© warszawa / stacjonarna
DIGITALK Artur

e & Ustuga szkoleniowa
Jabtonski

® 12h
B 25.06.2025 do 26.06.2025

Brak ocen dla tego dostawcy

Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Marketing

wsparcie dla oséb indywidualnych

Sposoéb dofinansowania . .. o
wsparcie dla pracodawcéw i ich pracownikéw

Szkolenie jest skierowane do specjalistéw ds. marketingu, wtascicieli firm
i e-commerce, freelanceréw, agencji marketingowych oraz oséb
poczatkujgcych w reklamie na Facebooku i Instagramie. Uczestnicy
naucza sie skutecznego planowania, optymalizaciji i analizy kampanii
reklamowych.

Dla kogo?

Grupa docelowa uslugi e Marketerzy i media buyerzy chcacy poprawi¢ wyniki kampanii.

e Przedsiebiorcy i sklepy internetowe zwiekszajgce sprzedaz online.
¢ Freelancerzy i konsultanci rozwijajgcy oferte ustug reklamowych.
¢ Agencje marketingowe zarzadzajgce budzetami klientow.

¢ Osoby poczatkujace, ktére chcg opanowac reklamy w Meta Ads.

Szkolenie obejmuje praktyczne ¢wiczenia i strategie, ktére pozwolg na
natychmiastowe wdrozenie zdobytej wiedzy w dziataniach reklamowych.

Minimalna liczba uczestnikéw 2
Maksymalna liczba uczestnikéw 20

Data zakonczenia rekrutacji 24-06-2025
Forma prowadzenia ustugi stacjonarna
Liczba godzin ustugi 12

Podstawa uzyskania wpisu do BUR Standard Ustugi Szkoleniowo-Rozwojowej PIFS SUS 2.0



Cel

Cel edukacyjny

Uczestnicy nauczg sie skutecznego planowania, optymalizaciji i analizy kampanii reklamowych na Facebooku i
Instagramie. Poznajg metody targetowania, dobér formatéw reklamowych oraz optymalizacje budzetu. Opanuja
tworzenie skutecznych kreaciji i copy, a takze interpretacje danych w Menedzerze Reklam. Dowiedzg sie, jak unika¢
najczestszych bteddéw i zwiekszyé skutecznos¢ reklam. Szkolenie obejmuje praktyczne éwiczenia, pozwalajace na
natychmiastowe wdrozenie zdobytej wiedzy.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

Uczestnik potrafi dobraé¢ odpowiedni cel

Konfiguracja konta reklamowego
g ! 9 kampanii do potrzeb biznesowych.

Test teoretyczny

Uczestnik potrafi skonfigurowaé zestaw
. . reklam — ustawienie budzetu, . .
Tworzenie kampanii reklamowych L Obserwacja w warunkach rzeczywistych
harmonogramu oraz wyboru miejsc

emisji reklam.

Uczestnik potrafi odpowiednio dobraé

grupe odbiorcéw Test teoretyczny

Targetowanie i segmentacja odbiorcéw

Optymalizacja kampanii w oparciu o Uczestnik zna kluczowe wskaZzniki
. - Test teoretyczny
wyniki efektywnosci (KPI)
. . . Uczestnik zna sposoby skalowania
Strategie skalowania kampanii Test teoretyczny

kampanii.

Uczestnik wie jak przeprowadzi¢ test

. .. . Obserwacja w warunkach rzeczywistych
A/B i zinterpretowa¢ jego wyniki.

Analiza wynikéw i optymalizacja

Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji
Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sie?
Tak, po szkoleniu uczestnik otrzymuje dokument zawierajacy opis efektéw uczenia sie.

Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach
uczenia sie kryteria ich weryfikac;ji?

Tak, po szkoleniu zostaje przekazana informacja, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w
efektach uczenia sie kryteria ich weryfikacji.



Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajgcych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i
szkolenia od walidacji?

Tak, dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajgcych rozdzielenie procesoéw ksztatcenia i szkolenia od
walidaciji.

Program

DZIEN 1

Pierwsze kroki z reklama na Facebooku

= Jak uruchomi¢ podstawowa reklame na Facebooku - promowanie postéw - i kiedy warto to robic.

= Fakty i mity na temat reklamy na Facebooku.

= Panel reklamowy na Facebooku (Menadzer reklam/Ads Manager) - jak dziata (omdwienie struktury i funkcji).
= Ustawienia konta, rozliczenia, metody ptatnosci, faktury i inne elementy organizacyjne.

= Manager Firmy na Facebooku (Facebook Business Manager) - co to jest i kiedy warto z niego korzystac.

= Co wolno, a czego nie wolno reklamowa¢ na FB i czy da sie obej$¢ zakazy?

Cele reklamowe na Facebooku

= Omowienie struktury kampanii reklamowych na Facebooku (Cele - Zestawy Reklam - Reklamy).

= Czym sg cele reklamowe? Szczegdétowe omoédwienie kazdego z nich wraz z przyktadami uzycia.

= Kiedy korzystac z ktérego celu reklamowego - konkretne instrukcje dziatania.

= Wybor celu a optymalizacja reklam - oméwienie dziatania algorytmu stojacego za reklamami na Facebooku.
Grupy docelowe na Facebooku i Instagramie

= Jak dobieraé budzet reklamy na Facebooku - ile wtasciwie trzeba na nig wydawaé?

= Wptyw wielkosci budzetu na ustawienia reklamy na Facebooku i Instagramie - czym sie kierowaé, gdy dysponujemy mniejszymi lub
wigkszymi srodkami.

= | okalizacja - czy kierowac¢ reklame na catg Polske i konkretne miasta?

=Dobieranie zainteresowan. lle i ktére wybra¢? Skad bra¢ pomysty na targetowanie?

Niestandardowe grupy odbiorcow

= Czym s3 grupy niestandardowe i podobne oraz kiedy ich uzywaé, a kiedy unikaé.

= Tworzenie grup niestandardowych opartych o aktywnych uzytkownikéw profilu na Facebooku badz Instagramie.

= Omédwienie sprawdzonych grup niestandardowych i podobnych - od baz mejlowych po wystane formularze kontaktowe na stronie
internetowe;.

= Jak dociera¢ na Facebooku do przedsigbiorcéw i grup docelowych firm B2B?

= Jak kierowac reklame do os6b majetnych?

= Jak konfigurowac reklamy, gdy mamy na nie do wydania kilkaset ztotych, a jak gdy sg to tysigce lub dziesiatki tysiecy?
Remarketing na Facebooku i Instagramie

= Czym jest, jak dziata i do czego stuzy piksel Facebooka?

= Jak zainstalowa¢ piksel Facebooka - oméwienie 3 dostepnych sposobow?



= Jak uruchomic remarketing na Facebooku i jakie sg jego rodzaje?

= Jak dotrze¢ do osdb, ktére byty na naszej stronie internetowej, ogladaty nasze filmy czy sg aktywne na profilu na Instagramie?
= Czym s3 grupy podobnych odbiorcéw i jak je wykorzysta¢ w swoich kampaniach?
Tworzenie reklamy krok po kroku

= Uruchamianie reklamy na Facebooku krok po kroku.

= Najczestsze btedy i jak ich unika¢.

= Skuteczne grafiki — czyli jakie (przyktady, wzory).

= Jak pisac¢ teksty reklam, by angazowac¢ i sprzedawac

= Przyktady gotowej struktury dla Twojego konta reklamowego do wdrozenia po szkoleniu
DZIEN 2

Najnowsze zmiany i opcje reklamowe na Facebooku i Instagramie

Omodwienie nowych funkcji, metod targetowania i ograniczen, ktéry Facebook oraz Instagram wprowadzit w ostatnich tygodniach i
zamierza wprowadzi¢ w najblizszych miesigcach.

Na ten moment skupiamy sie na:

1. Nowym podziale celéw reklamowych
2. APl konwersji
3. Konsekwencjach iOS dla mierzenia i optymalizaciji

Analiza reklam na Facebooku i Instagramie

= Jak czytac raporty reklamowe na Facebooku.

= Jak podglada¢ reklamy konkurenciji.

= Ktdre wskazniki na Facebooku majg znaczenie, a ktére mozna spokojnie poming¢.

= Mierzenie skutecznos$ci kampanii za pomocag linkéw UTM.

= Facebook kontra Google Analytics. R6znice w raportach - z czego wynikajg i jak sobie z tym poradzié¢?

= Tworzenie wtasnych wskaznikdéw bezposrednio w managerze reklam - miedzy innymi wspétczynnik konwersji czy urealniony ROAS.
Optymalizacja reklam na Facebooku i Instagramie

= Jak i kiedy wprowadzaé zmiany w kampaniach na Facebooku i Instagramie?

= Wykluczenia - w jaki sposob i dlaczego operowac¢ nimi w kampaniach.

= Automatyzacja dziatan na Facebooku - reguty automatyczne i rozwigzania zewnetrzne.

= Grupowanie zainteresowan, stawki reczne i inne nietypowe rozwigzania, sztuczki i luki w systemie, ktére zwiekszaja wyniki na FB i IG.
Zaawansowany Remarketing na Facebooku i Instagramie

= Zaawansowane konfiguracje remarketingu.

= Tworzenie grup docelowych w oparciu o: czas na stronie, odwiedzone podstrony, czestotliwo$¢ wizyty czy konkretne klikniete reklamy i
ich sekwencje - éwiczenia praktyczne.

= Jak dociera¢ do cudzych grup odbiorcéw?
Narzedzia zewnetrzne i zaawansowane techniki

AdEspresso, ROl Hunter, Leadza i wiele innych — przeglad interesujgcych opcji i mozliwosci konfiguracji reklam z wykorzystaniem narzedzi
zewnetrznych. Czy i kiedy warto z nich korzysta¢?

Scenariusze wdrozeniowe i lejki sprzedazowe



Wspdlnie z uczestnikami pracujemy nad gotowymi rozwigzaniami dla ich biznesu. Omawiamy sprawdzone rozwigzania do réznych typow
kampanii — od pozyskiwania fanéw przez zwiekszanie zaangazowania po konwersje.

Harmonogram

Liczba przedmiotéw/zaje¢: 12

Przedmiot / temat
zajec

Pierwsze

kroki z reklama
na Facebooku

Cele

reklamowe na
Facebooku

@B Grury

docelowe na
Facebooku i
Instagramie

Niestandardowe
grupy odbiorcow

Remarketing na
Facebooku i
Instagramie

Tworzenie

reklamy krok po
kroku

Najnowsze
zmiany i opcje
reklamowe na
Facebooku i
Instagramie

Analiza

reklam na
Facebooku i
Instagramie

Optymalizacja
reklam na
Facebooku i
Instagramie

Prowadzacy

Artur Jabtonski

Artur Jabtonski

Artur Jabtonski

Artur Jabtonski

Artur Jabtonski

Artur Jabtonski

Artur Jabtonski

Artur Jabtonski

Artur Jabtonski

Data realizacji
zajeé

25-06-2025

25-06-2025

25-06-2025

25-06-2025

25-06-2025

25-06-2025

26-06-2025

26-06-2025

26-06-2025

Godzina
rozpoczecia

10:00

10:45

12:00

13:45

14:45

16:00

09:00

09:30

10:35

Godzina
zakonczenia

10:45

11:50

13:00

14:45

15:55

17:00

09:30

10:30

11:45

Liczba godzin

00:45

01:05

01:00

01:00

01:10

01:00

00:30

01:00

01:10



Przedmiot / temat Data realizacji Godzina Godzina
Prowadzacy

" L, . 3 . Liczba godzin
zajeé zajeé rozpoczecia zakorczenia

Zaawansowany

Remarketing na Artur Jabtonski 26-06-2025 11:45 12:45 01:00
Facebooku i

Instagramie

Narzedzia

zewnetrzne i
zaawansowane
techniki

Artur Jabtonski 26-06-2025 13:40 14:30 00:50

Scenariusze

wdrozeniowe i Artur Jabtonski 26-06-2025 14:30 16:00 01:30
lejki
sprzedazowe

Cennik

Cennik

Rodzaj ceny Cena

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 2 324,70 PLN
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 1 890,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 193,73 PLN

Koszt osobogodziny netto 157,50 PLN

Prowadzgcy

Liczba prowadzacych: 1

121

O Artur Jabtonski

‘ ' Jestem przedsiebiorcg, konsultantem i edukatorem. Zatozytem i prowadze firme doradczo-
szkoleniowg Suasio oraz agencje marketingowg digitalk. Prowadze szkolenia, doradzam i realizuje
kampanie dla firm i instytucji. Na sali szkoleniowej spedzitem juz ponad 6 tysiecy godzin.



Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Po szkoleniu otrzymasz:

 certyfikat ukonczenia kursu

¢ dostep do kursu online Artura Jabtonskiego - Skuteczna Reklama na Facebooku i Instagramie

e materiaty po szkoleniu w formie prezentacji

¢ dostep do zamknietej grupy na Facebooku, dostepnej tylko dla uczestnikow szkolen, gdzie zawsze bedzie mozna konsultowac swoje
dziatania

Adres

Warszawa 8
Warszawa

woj. mazowieckie

Nalezy zgtosi¢ sie do recepcji budynku. Dalej zostaniecie pokierowani na odpowiednie pigtro i numer sali szkoleniowe;j.

Udogodnienia w miejscu realizacji ustugi
e Klimatyzacja
o Wi

Kontakt

O Agnieszka Kubasiewicz

ﬁ E-mail kontakt@digitalk.pl

Telefon (+48) 601 304 784



