Mozliwo$¢ dofinansowania

Pakiet szkolenn Facebook Marketing + 2 792,10 PLN brutto
Facebook (META) Ads 2270,00 PLN netto
szkolenla. . ; usiugi 2025/03/27/10220/2654022 174,51 PLN brutto/h

sprawny.marketing

141,88 PLN netto/h

© warszawa / stacjonarna
sprawny.marketing

sp.zo.0.

& Ustuga szkoleniowa

® 16h
ok Kk 59 11.06.2025 do 12.06.2025

Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Marketing

wsparcie dla oséb indywidualnych

Sposoéb dofinansowania . .. o
wsparcie dla pracodawcéw i ich pracownikéw

Osoby poczatkujace, chcgce poznaé tajniki Facebooka oraz dowiedzie¢

Grupa docelowa ustugi sie, w jaki sposéb wykorzystac jego potencjat marketingowy w swojej
dziatalnosci.

Minimalna liczba uczestnikow 6

Maksymalna liczba uczestnikow 30

Data zakonczenia rekrutacji 07-06-2025

Forma prowadzenia ustugi stacjonarna

Liczba godzin ustugi 16

Podstawa uzyskania wpisu do BUR Standard Ustugi Szkoleniowo-Rozwojowej PIFS SUS 2.0

Cel

Cel edukacyjny

Ustuga potwierdza przygotowanie do samodzielnego reklamowania sie w serwisie Facebook. Uczestnik rozréznia
rodzaje reklamy na Facebooku oraz jej cele.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiaggniecia i Metody walidacji



Efekty uczenia sie

Uczestnik definiuje wiedze o
dziatalnosci marketingowej na
Facebooku.

Uczestnik prowadzi fanpage na
Facebooku tak, aby naprawde
angazowac fanéw.

Uczestnik skutecznie reklamuje sie na
Facebooku, tak, by czerpa¢ maksimum
korzysci z zainwestowanego budzetu.

Uczestnik tworzy swoj profil firmowy i
postuguje sie funkcjonalnosciami
serwisu.

Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji

Kryteria weryfikacji

Uczestnik rozr6znia nowosci
wprowadzone ostatnio na Facebooku.

Uczestnik rozréznia skuteczne sposoby
na reklamowanie si¢ w tym serwisie.

Uczestnik rozréznia rodzaje postéw,
ktoére najbardziej angazuja
uzytkownikow.

Uczestnik rozréznia rodzaje reklam na
Facebooku.

Uczestnik tworzy swoj profil firmowy.

Uczestnik tworzy posty, ktére angazuja
uzytkownikow.

Uczestnik definiuje Facebook Notes i
Facebook Instant Articles.

Uczestnik zarzadza stawkami i
optymalizuje kampanie.

Uczestnik definiuje 3 najwazniejsze
narzedzia analityczne Facebooka.

Uczestnik definiuje Facebook Notes i
Facebook Instant Articles.

Metoda walidacji

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sie?

Tak - zaswiadczenie, ktére otrzymuije uczestnik zawiera opis efektoéw uczenia sie.

Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach

uczenia sie kryteria ich weryfikacji?

Tak - zaswiadczenie, ktére otrzymuje uczestnik potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o
zdefiniowane w efektach uczenia sie kryteria ich weryfikacji.



Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajgcych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i
szkolenia od walidacji?

Tak - zaswiadczenie, ktore otrzymuje uczestnik potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajgcych rozdzielenie
procesow ksztatcenia i szkolenia od walidac;ji.

Program

¢ Ustuga jest realizowana w godzinach zegarowych.

e Kazdy uczestnik ma do dyspozycji miejsce siedzace.

e Brak wymagan wstepnych.

* Przerwy sg wliczane w liczbe godzin trwania ustugi.

e Brak podziatu na grupy.

¢ Walidacja efektow ustugi odbedzie sie z wykorzystaniem testu teoretycznego z wynikiem generowanym automatycznie, ktory
zostanie przestany do uczestnika za posrednictwem maila wskazanego w BUR lub na wczesniej wskazany inny adres mailowy.

Zakres tematyczny szkolenia:

¢ Profil firmowy na Facebooku

e Reklamy na Facebooku

e Sposoby na zwigkszenie zaangazowania i liczby fanéw

e Wydarzenia, grupy i video na Facebooku

e Zarzadzanie relacjami na Facebooku (obtuga klienta, przydatne narzedzia)
* Nowosci na Facebooku (jak je wdrozyc)

e Reklamy na Facebooku - start do dziatah PRO

e Zaawansowana kampania na Facebooku

¢ Raporty na Facebooku

e Powigzanie profilu na Facebooku ze strong firmowa

¢ Narzedzia przydatne w pracy Social Media Managera

e Wtyczki i aplikacje, z ktérych warto korzysta¢ na Facebooku

¢ Messenger Marketing

e Zaawansowane tworzenie grup docelowych

¢ Proces tworzenia kampanii z wykorzystaniem pixeli FB

¢ Realizacja kampanii z celem na konwersje i pozyskanie leadéw w B2B i B2C

Harmonogram

Liczba przedmiotéw/zajec¢: 28

Przedmiot / temat Data realizacji Godzina Godzina . .
L Prowadzacy L, X ; . Liczba godzin

zajec zajeé rozpoczecia zakonczenia

Czym tak

naprawde jest Szymon Florczak 11-06-2025 10:00 11:00 01:00

dzi$ Facebook?

Algorytm

Szymon Florczak 11-06-2025 11:00 11:30 00:30
Facebooka

Przerwa Szymon Florczak 11-06-2025 11:30 11:45 00:15



Przedmiot / temat
zajec

Spéjna

komunikacja
fundamentem
dziatan na
Facebooku

W jaki
sposéb
konsumujemy
content na
Facebooku?

(¥¥L) Przerwa
obiadowa (we
wiasnym
zakresie)

Content

jest kluczem?

Nakton

uzytkownikéw do
dziatania!

Przerwa

Wydarzenia,
grupy, video, Al

Zarzadzanie
relacjami na
Facebooku

Przysztosé
Facebooka

Panel
dyskusyjny

Wprowadzenie
do zakupu
powierzchni
reklamowe;j -
mozliwosci
Facebooka

Prowadzacy

Szymon Florczak

Szymon Florczak

Szymon Florczak

Szymon Florczak

Szymon Florczak

Szymon Florczak

Szymon Florczak

Szymon Florczak

Szymon Florczak

Szymon Florczak

Szymon Florczak

Data realizacji
zajeé

11-06-2025

11-06-2025

11-06-2025

11-06-2025

11-06-2025

11-06-2025

11-06-2025

11-06-2025

11-06-2025

11-06-2025

12-06-2025

Godzina
rozpoczecia

11:45

12:30

13:15

14:15

15:15

16:00

16:15

16:35

16:55

17:15

10:00

Godzina
zakonczenia

12:30

13:15

14:15

15:15

16:00

16:15

16:35

16:55

17:15

18:00

10:30

Liczba godzin

00:45

00:45

01:00

01:00

00:45

00:15

00:20

00:20

00:20

00:45

00:30



Przedmiot / temat
zajec

&= i

Google Tag
Manager, SDK,
API konwersji —
prowadzenie
zaawansowanyc
h kampanii

Przerwa

Rozwigzania dla
e-commerce na
Facebooku

IEE®X) Kreatywne
pomysty na
kampanie

Messenger
Marketing + boty

Loz IO

Metaverse

Przerwa

obiadowa (we
wiasnym
zakresie)

Lejki

sprzedazy i
strategie
remarketingowe

Optymalizacja
kampanii

Przerwa

kawowa

s 2 J

sprawdzaé
efektywnosé
dziatan?

Prowadzacy

Szymon Florczak

Szymon Florczak

Szymon Florczak

Szymon Florczak

Szymon Florczak

Szymon Florczak

Szymon Florczak

Szymon Florczak

Szymon Florczak

Szymon Florczak

Szymon Florczak

Data realizacji
zajeé

12-06-2025

12-06-2025

12-06-2025

12-06-2025

12-06-2025

12-06-2025

12-06-2025

12-06-2025

12-06-2025

12-06-2025

12-06-2025

Godzina
rozpoczecia

10:30

11:15

11:30

12:15

12:45

13:00

13:45

14:45

15:30

16:00

16:15

Godzina
zakonczenia

11:15

11:30

12:15

12:45

13:00

13:45

14:45

15:30

16:00

16:15

17:00

Liczba godzin

00:45

00:15

00:45

00:30

00:15

00:45

01:00

00:45

00:30

00:15

00:45



Przedmiot / temat Data realizacji Godzina Godzina
Prowadzacy

" L, . 3 . Liczba godzin
zajeé zajeé rozpoczecia zakorczenia

Zewnetrzne
narzedzia, ktore
wzbogaca Twéj
Facebook

Szymon Florczak 12-06-2025 17:00 17:15 00:15

marketing
Sesja Q&A Szymon Florczak 12-06-2025 17:15 17:45 00:30

Walidacja

ustugi (test

teoretyczny z

o Szymon Florczak 12-06-2025 17:45 18:00 00:15
wynikiem

generowanym
automatycznie)

Cennik

Cennik

Rodzaj ceny Cena

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 2792,10 PLN
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 2 270,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 174,51 PLN

Koszt osobogodziny netto 141,88 PLN

Prowadzgcy

Liczba prowadzacych: 1

1z1
O Szymon Florczak

‘ ' Marketing na Facebooku, Social Media

Jednostka analityczna. Zafascynowany marketingiem efektywnosciowym. Uwaza, ze media
spotecznosciowe nie tylko bardzo dobrze budujg zasieg i Swiadomos¢ marki, ale sg rowniez
doskonatym kanatem sprzedazowym.

2012 - 2015 Politechnika Poznanska - Inzynier - Inzynieria zarzadzania

2016 — 2017 Wyzsza Szkota Bankowa w Poznaniu - Postgraduate, Innowacyjny e-marketing
2015 - 2017 Politechnika Poznarska - Magister (Mgr), Zarzadzanie przedsiebiorstwem



Jednostka analityczna. Zafascynowany marketingiem efektywnos$ciowym. Uwaza, ze media
spotecznosciowe nie tylko bardzo dobrze budujg zasieg i $Swiadomos$¢é marki, ale sg rowniez
doskonatym kanatem sprzedazowym.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Uczestnicy w dniu ustugi otrzymujg pakiet szkoleniowy, w ktérego sktad wchodza:

e magazyn branzowy sprawny.marketing,
* notes,
e dtugopis.

Uczestnicy po szkoleniu otrzymuja:

e prezentacje szkoleniowa,
¢ certyfikat uczestnictwa.

Adres

ul. Grzybowska 56
00-844 Warszawa

woj. mazowieckie

ADN Centrum Konferencyjne

Kontakt

O

ﬁ E-mail monika.bartnikowska@sprawnymarketing.pl
Telefon (+48) 577 331 077

Monika Bartnikowska



