Mozliwo$¢ dofinansowania

Nowoczesna komunikacja i marketing z 4 000,00 PLN brutto
wykorzystaniem Al 4000,00 PLN  netto
4’TIMA Numer ustugi 2025/03/26/160878/2651713 166,67 PLN brutto/h
166,67 PLN netto/h
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ograniczong
odpowiedzialnoscig

© Torun / stacjonarna

& Ustuga szkoleniowa

® 24h

£ 09.06.2025 do 12.06.2025

Brak ocen dla tego dostawcy

Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Marketing
Identyfikator projektu Regionalny Fundusz Szkoleniowy I
Sposoéb dofinansowania wsparcie dla pracodawcoéw i ich pracownikéw

Szkolenie jest przeznaczone dla firm, ktére chcag zwiekszy¢ efektywnosé
swoich dziatan marketingowych, wdrazajgc nowoczesne technologie
oparte na sztucznej inteligenciji. Uczestnicy poznaja, jak wykorzystaé Al
do analizy danych, personalizacji tresci oraz automatyzacji proceséw
marketingowych. Podczas szkolenia zaprezentowane zostang praktyczne
narzedzia, ktére pomagajg zwiekszy¢ zaangazowanie klientéw, poprawic¢
wyniki sprzedazy i optymalizowac¢ koszty kampanii.

Grupa docelowa ustugi
P 9 Grupa docelowa:

Szkolenie skierowane jest do menedzeréw marketingu, specjalistow ds.
sprzedazy, wtascicieli firm, oséb odpowiedzialnych za strategie
marketingowg oraz zespotéw pracujgcych nad rozwojem dziatan
marketingowych. Program jest odpowiedni zaréwno dla os6b na
stanowiskach kierowniczych, jak i specjalistéw poszukujacych
nowoczesnych rozwigzan w zakresie marketingu i obstugi klienta.

Minimalna liczba uczestnikow 10
Maksymalna liczba uczestnikéw 15
Data zakonczenia rekrutacji 02-06-2025

Forma prowadzenia ustugi stacjonarna



Liczba godzin ustugi 24

Podstawa uzyskania wpisu do BUR Certyfikat VCC Akademia Edukacyjna

Cel

Cel edukacyjny

Szkolenie jest przeznaczone dla firm, ktére chcg zwiekszy¢ efektywnos$é swoich dziatar marketingowych, wdrazajac
nowoczesne technologie oparte na sztucznej inteligencji. Uczestnicy poznaja, jak wykorzystaé Al do analizy danych,
personalizacji tre$ci oraz automatyzacji proceséw marketingowych. Podczas szkolenia zaprezentowane zostang
praktyczne narzedzia, ktére pomagajg zwiekszy¢ zaangazowanie klientdw, poprawi¢ wyniki sprzedazy i optymalizowac
koszty kampanii.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

Uczestnicy bedg potrafili zidentyfikowaé
elementy komunikacji marketingowe;j,

Automatyzacja proceséw . . . .
ktére mozna zautomatyzowaé. Pozwoli Test teoretyczny

marketingowych
gowy to na efektywniejsze zarzadzanie

czasem oraz zasobami

Uczestnicy beda potrafili wyjasni¢
Zdobycie wiedzy, podstaw podstawowe pojecia zwigzane z Al,
teoretycznych dot.sztucznej inteligencji zrozumie¢ zastosowanie w

nowoczesnym marketingu

Test teoretyczny

Uczestnicy zdobeda umiejetnosé
L ., . . korzystania z narzedzi Al do tworzenia
Umiejetnos¢ stosowania narzedzi Al e . Test teoretyczny
tresci marketingowych oraz

automatyzacji proceséw

Uczestnicy zdobeda umiejetnosci

umiejetnosci w zakresie pisania

promptéw i generowania tresci, beda Test teoretyczny
efektywnie tworzy¢ unikalne i

personalizowane tresci

Praktyczne umiejetnosci w tworzeniu
tresci, tworzenie angazujacych tresci

Uczestnicy poznaja narzedzia do

Znajomos¢ narzedzi do edytowania o X
tworzenia i edytowania grafik oraz Test teoretyczny

grafiki i wideo .
wideo

Kwalifikacje

Kompetencje



Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetenciji
Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sie?

Po ukonczeniu szkolenia Uczestnik otrzyma zaswiadczenie o ukonczeniu szkolenia wraz z opisem osiggnietych efektow
uczenia sie.

Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach
uczenia sie kryteria ich weryfikac;ji?

Tak, zaswiadczenie stanowi potwierdzenie osiggniecia zatozonych efektéw uczenia sie w programie szkolenia na
podstawie walidacji w oparciu o zdefiniowane w efektach uczenia sie kryteria weryfikacji.

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i
szkolenia od walidac;ji?

Dokument potwierdzajgcy ukonczenie procesu szkoleniowego zapewniajgcy zastosowanie rozwigzan rozdzielajgcych
proceséw ksztatcenia i szkolenia od walidacji.
Test zostanie zweryfikowany przez osobe wskazang jako walidator szkolenia.

Program

1.Marketing hotelowy w praktyce

a. Tworzenie atrakcyjnych tresci

b. Zarzadzanie kanatami spoteczno$ciowymi
c. Budowanie relacji z klientami online

d. Analiza efektywnosci dziatan .

e. Segmentacja i targetowanie

f. Tworzenie kampanii reklamowych

g. Reagowanie na opinie klientow

h. Optymalizacja stron internetowych i tresci
2. Personalizacja i analiza danych z uzyciem Al
a. Pozyskiwanie danych o klientach

b. Wdrazanie personalizacji

(2]

. Algorytmy rekomendacyjne w praktyce

3. Wykorzystanie sztucznej inteligencji w dziataniach marketingowych
a. Generatywna Al w marketingu

b. Automatyzacja obstugi klienta

c. Analiza case studies

4.Psychologia konsumenta i Al w marketingu

a. Wptyw emocji na decyzje zakupowe Klientow

b. Neuromarketing i Al



c. Etyka i ochrona prywatnosci

5.Praktyczne warsztaty dla uczestnikéw szkolenia

Harmonogram

Liczba przedmiotow/zaje¢: 0

Przedmiot / temat Data realizacji Godzina Godzina
Prowadzacy

" " . , . Liczba godzin
zajeé zajeé rozpoczecia zakonczenia

Brak wynikéw.

Cennik
Cennik
Rodzaj ceny Cena
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 4 000,00 PLN
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 4 000,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 166,67 PLN
Koszt osobogodziny netto 166,67 PLN
Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

121

o Irmina Marcinkiewicz

‘ ' Wtasciciel firmy MSU Publishing. Tworzy kreacje, materiaty POS, reklamy prasowe, prezentacje,
animacje, spoty i reklame w internecie. Ponad 17 lat doswiadczenia w pracy z wieloma znanymi
markami.Wieloletnie doswiadczenie, profesjonalne podejscie i kreatywne rozwigzania, to gwarancja
wysokiej jakosci swiadczonych ustug

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

« Zapewnione materiaty dydaktyczne (skrypty, case study, narzedzia).



* Przerwy kawowe dla uczestnikow.

Adres

ul. Szosa Chetminska 168/11
87-100 Torun

woj. kujawsko-pomorskie

do uzgodnienia - w zaleznosci od liczebnosci uczestnikéw - Toruni - Szosa Chetminska 168 lok 11 lub inna wskazana
przez dostawce ustugi (Torun) / mozliwos$¢ zorganizowania szkolenia zamknietego

Udogodnienia w miejscu realizacji ustugi
o Wi

Kontakt

ﬁ E-mail nath@wp.pl

Telefon (+48) 723 107 999

Maciej Nath



