Mozliwo$¢ dofinansowania

Copywriting - jako narzedzie sprzedazy i 5800,00 PLN brutto
reklamy (STUDIA ONLINE) 5800,00 PLN netto
M WSS RS | Numer ustugi 2025/03/25/7100/2647423 33,72 PLN brutto/h

33,72 PLN netto/h

© zdalna w czasie rzeczywistym
Uniwersytet WSB

) ’ & Studia podyplomowe
Merito w Gdansku

® 172h
ok Kk 9 18.10.2025 do 30.06.2026

Informacje podstawowe

Kategoria Informatyka i telekomunikacja / Bazy danych

wsparcie dla oséb indywidualnych

Sposoéb dofinansowania . .. o
wsparcie dla pracodawcéw i ich pracownikéw

e Osob zainteresowanych tworzeniem skutecznych tresci reklamowych,
marketingowych oraz informacyjnych.
e Oso6b pracujgcych w agencjach reklamowych, ktére chcg doskonali¢
swoje umiejetnosci w tworzeniu skutecznych tresci.
Grupa docelowa ustugi o Freelanceréw, ktdrzy chcg poszerzyé swoja oferte o ustugi
copywritingowe.
e Osob, ktore chca sie przebranzowic¢ i rozpoczac¢ kariere jako

copywriter.
Minimalna liczba uczestnikéw 20
Maksymalna liczba uczestnikéw 25
Data zakonczenia rekrutacji 13-10-2025
Forma prowadzenia ustugi zdalna w czasie rzeczywistym
Liczba godzin ustugi 172

art. 163 ust. 1 ustawy z dnia 20 lipca 2018 r. Prawo o szkolnictwie

Podstawa uzyskania wpisu do BUR . . . .
wyzszym i nauce (t.j. Dz. U. 2 2023 r. poz. 742, z pdzn. zm.)

Zakres uprawnien Studia podyplomowe



Cel

Cel edukacyjny

Poznanie psychologicznych stron pisania, dzieki czemu nauczysz sie analizowaé potrzeby czytelnikdw i rozumiec¢ ich
emocje.

Nauka pisania jezykiem korzysci, mobilizowania odbiorcéw do dziatania i zwiekszenia konwersje.

Nauczy sie optymalizowac¢ tresci pod katem SEO, dzieki czemu bedziesz trafnie odpowiada¢ na problemy wyrazone w
zapytaniach.

Nauczy sie pisa¢ klarowne komunikaty przy uzyciu przystepnego jezyka. Dowiesz sie, jak wybiera¢ stowa, ktére dodajg
blasku tekstowi, a usu

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiaggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia si¢ Kryteria weryfikacji Metoda walidacji
WIEDZA min. 60% PRAWIDLOWYCH Test teoretyczny z wynikiem
Skutecznie organizuje wiasny czas ODPOWIEDZI - ocena pozytywna generowanym automatycznie

pracy. Planuje swoje dziatania tak, aby
dotrzymac ustalonego terminu.
Wykorzystuje zasady poprawnej
pisowni oraz dba o estetyke tresci.
Osigga zadowalajace efekty, dzieki
dobraniu odpowiedniej formy jezykowej,
tresci oraz nagtéwkow w danej kategorii
tresci.

Dobiera odpowiedniag grupe docelowa i

Prezentacja

pozytywny wynik a obrony projektu

koicowego

optymalizuje swoje dziatania wzgledem
- Kiwan | . N
jej ocz? m{&fn. ub ze.nnteresowan Obserwacja w warunkach
Rozumie réznice miedzy

| . symulowanych
poszczegodlnymi rodzajami tresci i wie,
ktérych z nich nalezy uzywa¢ w danej
branzy lub sytuac;ji. Wywiad swobodny

UMIEJETNOSCI

Dopasowuje tres¢, przekaz i forme pod
odpowiedni rodzaj odbiorcy lub klienta.
Konstruuje lejek sprzedazowy i pisze
tresci na kazdy jego etap.

Pisze interesujacy i zachecajacy do
dalszej lektury nagtéwek, ktory jest
zgodny z dalszg tresciag i tematem.
Wyszukuje i uzywa odpowiedniego
stownictwa w tworzonych przez siebie
tresciach.

Komunikuje najwazniejszg mys| w
relatywnie krétkiej formie.

Wywiad ustrukturyzowany

pozytywny wynik a obrony projektu
koricowego

Prezentacja



Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

KOMPETENCJE SPOLECZNE

Bada rynek, znajduje klientéw i do nich

dociera. .

Skutecznie komunikuje sie z ludzmi Wywiad ustrukturyzowany
zaréwno w mowie, jak i piSmie.

Rozumie obawy, marzenia, cele oraz

inne aspekty psychologiczne pozytywny wynik a obrony projektu
potencjalnych, aktualnych oraz bytych koricowego
klientow.

Interesuje i intryguje odbiorce w
relatywnie krétkim czasie.
Samodzielnie wykorzystuje wiedzg,
metody, narzedzia i techniki stuzace

Prezentacja

tworzeniu skutecznych tresci.

Kwalifikacje

Kompetencje
Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.
Warunki uznania kompetencji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sie?
Efekty uczenia oraz sposoby ich weryfikacji

Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach
uczenia sie kryteria ich weryfikac;ji?

Tak

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i
szkolenia od walidac;ji?

TAk

Program

PODSTAWY PRACY COPYWRITERA (36 godz.)

o Cwiczenia na kreatywno$¢ dla copywritera (10 godz.)
¢ Sztuka barwnego pisania (6 godz.)

¢ Organizacja pracy i produktywnos¢ (4 godz.)

* Poprawnos¢ jezykowa (6 godz.)

* Marka osobista copywritera (4 godz.)

e Al w pracy copywritera (6 godz.)

WEB COPYWRITING (16 godz.)

¢ Tworzenie tresci na strony WWW (16 godz.)



OPTYMALIZACJA PLATNYCH KAMPANII (26 godz.)
e Google Ads (10 godz.)
* Lejki sprzedazowe (10 godz.)
e Reklama na LinkedIn (6 godz.)
SEO COPYWRITING (16 godz.)
e Optymalizacja tresci pod katem SEO (16 godz.)

E-MARKETING & SPRZEDAZ (12 godz.)

¢ Podstawy e-marketingu (6 godz.)
¢ Psychologia sprzedazy (6 godz.)

CONTENT COPYWRITING (16 godz.)
e Tworzenie artykutéw na bloga (16 godz.)
KROTKIE TRESCI (12 godz.)

 Spoty radiowe, ulotki, ogtoszenia, posty na Social Media, hasta reklamowe (12 godz,)

SALES COPYWRITING (16 godz.)

e Tworzenie tresci do ofert sprzedazowych (16 godz.)

PR COPYWRITING (14 godz.)

» Notki prasowe, wywiady, opinie, komentarze, notki biograficzne (14 godz.)
PROJEKT (8 godz.)

¢ Seminarium projektowe (8 godz.)

FORMA ZALICZENIA

Testy semestralne i egzamin korncowy polegajacy na obronie projektu czyli stworzenie strony internetowej na podstawie przygotowanego
wczesniej szablonu.

Harmonogram

Liczba przedmiotéw/zajec: 1

Przedmiot / temat

L, Data realizacji zaje¢ Godzina rozpoczecia Godzina zakonczenia Liczba godzin
zajeé

Spotkanie z
opiekunem 18-10-2025 08:00 16:00 08:00

merytorycznym

Cennik

Cennik

Rodzaj ceny Cena



Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 5800,00 PLN

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 5800,00 PLN

Koszt osobogodziny brutto 33,72 PLN

Koszt osobogodziny netto 33,72 PLN
Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

O
)

1z1

Joanna Wrycza - Bekier

Wyktadowca | opiekun merytoryczny kierunku "Copywriting"

Jest autorkg ok. 20 ksigzek: naukowych, poradnikowych i beletrystycznych. Jej podreczniki
kreatywnego pisania (takie jak Magia stow, Webwriting, Fast text, Szkota twdrczego pisania)
pomagaja tworzy¢ lepsze teksty internetowe, literackie i reklamowe. Ksigzki te zdobyty status
bestsellerow i doczekaty sie kilku wydan. Pod pseudonimem Emilia Becker publikuje ksigzki dla
dzieci i mtodziezy, doceniane przez nauczycieli i rodzicow (np. Marcel i czas, Siedem koloréw
wspomnien). Pisze artykuty do czasopism naukowych i branzowych (np. ,Marketing w Praktyce”,
JFirmer” i ,Marketer Plus). Jest autorkg ok. 100 tekstéw eksperckich na swoim blogu Poradnik
Pisania, ktory prowadzi od 2011 roku. Wyktada na biznesowych studiach podyplomowych i
wypowiada sie jako ekspert na portalach (np. Pracuj.pl, PRoto, Puls Biznesu). Wystepuje na
konferencjach branzowych, np. Online Marketing Day. Jako trenerka biznesu lub prelegentka
wspétpracowata z takimi organizacjami jak: LOréal, Viessmann, Nordea, Canal Plus, Muzeum
Narodowe. Uwaza, ze kazdy, kto chce pracowaé nad warsztatem, moze nauczy¢ sie pisaé.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Materiaty elektroniczne zamiszczane na moodIiu

Warunki uczestnictwa

Szczegotowe informacje na temat rekrutacji znajduja sie pod linkiem:

https://www.merito.pl/gdansk/studia-i-szkolenia/studia-podyplomowe/zasady-rekrutacji

Informacje dodatkowe

Szczegodtowe informacje o aktualnej cenie znajduja sie pod linkiem

https://www.merito.pl/gdansk/studia-i-szkolenia/studia-podyplomowe/kierunki/copywriting-jako-narzedzie-sprzedazy-i-reklamy/ceny



Warunki techniczne

Wymagania: posiadanie sprzetu elektronicznego z dostepem do internetu, monitor, klawiatura.

Uczelnia zapewnia dostep do platformy TEAMs.

Kontakt

ﬁ E-mail rekrutacjasp@gdansk.merito.pl

Telefon (+48) 585227 513

Agata Orlich



