Mozliwo$¢ dofinansowania

Szkolenie z budowania wizerunku marki, 6 200,00 PLN brutto

u tworzenia oraz prowadzenia skutecznych 6200,00 PLN netto
I kampanii sprzedazowych na platformach 387,50 PLN brutto/h
Instagram, Facebook, Tiktok 387,50 PLN netto/h

Numer ustugi 2025/03/19/30856/2633399

K8 Katarzyna
Wojtasinska

18,888 ¢

© Gliwice / stacjonarna

& Ustuga szkoleniowa

® 16h
£ 21.04.2025 do 22.04.2025

Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Marketing

, . wsparcie dla oséb indywidualnych
Sposoéb dofinansowania . L o
wsparcie dla pracodawcoéw i ich pracownikéw

Szkolenie skierowane jest do:

1. Oséb, ktdére chca nauczyc¢ sie budowania wizerunku marki oraz
tworzenia kampanii sprzedazowych na Facebooku i Instagramie.
Szkolenie obejmuje podstawy, dzieki czemu nie jest wymagane
wczesniejsze doswiadczenie.

Grupa docelowa ustugi 2. 0s6b prowadzacych dziatalno$é gospodarczg lub zatrudnionych w
sektorze MSP, ktére chcg zdobyé umiejetnoéci w zakresie
samodzielnego zarzadzania kampaniami reklamowymi i kreowania
wizerunku firmy w Internecie.

3. Pracownikéw dziatéw marketingu i sprzedazy, menedzeréw oraz
kierownikéw odpowiedzialnych za komunikacje marki w social

mediach.
Minimalna liczba uczestnikow 1
Maksymalna liczba uczestnikow 5
Data zakornczenia rekrutacji 20-04-2025
Forma prowadzenia ustugi stacjonarna
Liczba godzin ustugi 16

Certyfikat systemu zarzadzania jakoscig wg. ISO 9001:2015 (PN-EN I1SO

Podstawa uzyskania wpisu do BUR 9001:2015) - w zakresie ustug szkoleniowych



Cel

Cel edukacyjny

Szkolenie przygotowuje uczestnika do samodzielnego tworzenia oraz zarzadzania reklamami na platformach Facebook i
Instagram na poziomie podstawowym. Uczestnik zdobedzie wiedze oraz umiejetnosci w zakresie:

- skutecznego zarzadzania profilami Facebook i Instagram,

- budowania spéjnego wizerunku marki,

- analizy SWOT i analizy konkurenciji,

- tworzenia skutecznych kampanii reklamowych oraz ich optymalizacji,
- analizy klienta idealnego i wykorzystania narzedzi analitycznych.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

Tworzy spéjny wizerunek marki na

Wywiad swobodn
Facebooku i Instagramie ywi W y

Tworzy harmonogram publikac;ji i
.y - 9 P ! Obserwacja w warunkach rzeczywistych
planuje tresci

Zarzadza profilami w social media

Tworzy angazujace tresci, w tym posty,

. o Obserwacja w warunkach rzeczywistych
relacje i kampanie video

Analizuje wyniki kampanii i wdraza

. Wywiad swobodny
optymalizacje

Tworzy skuteczne komunikaty w social

. Obserwacja w warunkach rzeczywistych
mediach

Tworzy persone idealnego klienta,
uwzgledniajgc dane demograficzne i Obserwacja w warunkach rzeczywistych

zachowania online
Tworzy marke w Internecie

Przeprowadza analize SWOT dla

wiasnej marki lub produktu Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Identyfikuje i analizuje konkurencje w

) Obserwacja w warunkach rzeczywistych
branzy

Dobiera odpowiednie narzedzia
reklamowe (Menadzer reklam, Piksel Obserwacja w warunkach rzeczywistych
Facebook, Google Analytics)

Tworzy, uruchamia i optymalizuje
kampanie reklamowe na Facebooku i Obserwacja w warunkach rzeczywistych
Instagramie

Tworzy kampanie reklamowe

Testuje rézne formaty reklamowe i

O L Obserwacja w warunkach rzeczywistych
ocenia ich skutecznos$é



Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sie?
Tak, osoba otrzymuje zaswiadczenie potwierdzajgce uzyskanie kompetenciji.

Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach
uczenia sie kryteria ich weryfikac;ji?

Tak

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i
szkolenia od walidac;ji?

Tak

Program

Zajecia prowadzone sa matej grupie, uczestnik bedzie posiadat wtasne stanowisko komputerowe z oprogramowaniem niezbednym do
przeprowadzenia szkolenia. Osoba nie musi posiada¢ doswiadzczenia w tworzeniu i obstudze kampani na platformach Facebook,
Instagram gdyz szkolenie jest szkoleniem od podstaw. Prowadzacy przekaze catg niezbedng wiedze odnosnie systemu budowania i
zarzadzania wizerunek na platformach Facebook oraz Instagram, w taki sposéb aby osoba po odbytym szkoleniu mogta pracowa¢ w nim
samodzielnie.

Dzien I:

Teoria:

- marketing (‘analiza SWOT, Analiza konkurencji )
- reklama ( facebok, instagram, linkedin )

- wizerunek firmy a sprzedaz produktéw on-line
Szkolenie:

- budowanie wizerunku w social media

- wizerunek marki na platformie Facebook

- wizerunek marki na platformie Instagram ( tworzenie spoéjnego szablonu firmowego )
Dzien II:

Praktyczne szkolenie:

- Facebook ( narzedzia reklamowe, tworzenie strategii reklamowej, tworzenie profilu klienta idealnego, zapoznanie si¢ z narzedziami
reklamowymi )

- Instagram ( tworzenie reklamy, szkolenie ze sprzedazy za posrednictwem platformy, dodawanie angazujacej tresci )
Szkolenie prowadzone jest w godzinach zegarowych.

Uczestnicy szkolenia zdobywajg kompetencje i umiejetnosci pozwalajgce na samodzielne prowadzenie dziata marketingowych na
platformach spotecznosciowych. Proces weryfikacji obejmuje zaréwno metody teoretyczne, jak i praktyczne, zapewniajgc kompleksowe
przygotowanie do dziatari promocyjnych online.



Harmonogram

Liczba przedmiotéw/zajec¢: 4

Przedmiot / temat Data realizacji Godzina Godzina . .
. Prowadzacy . . ; . Liczba godzin
zajeé zajeé rozpoczecia zakoriczenia
. Pawet
Szkolenie . 21-04-2025 09:00 16:45 07:45
Wojtasinski
Walidacja - 21-04-2025 16:45 17:00 00:15
X Pawet
Szkolenie . 22-04-2025 09:00 16:45 07:45
Wojtasinski
Walidacja - 22-04-2025 16:45 17:00 00:15
Cennik
Cennik
Rodzaj ceny Cena
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 6 200,00 PLN
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 6 200,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 387,50 PLN
Koszt osobogodziny netto 387,50 PLN

Liczba prowadzacych: 1

121

O Pawel Wojtasinski

‘ ' Zarzadzenie i marketing, copywriting

Wordpress, Getresponse, Chatfuel

Adwords, Analytics, Facebook

Fotografia - produktowa, portretowa, architektury
Postprodukcja, grafika zdje¢

Wspéttworzenie i tworzenie kampanii wizerunkowych dla znanych na polskim i zagranicznym rynku
marek. Obstuga w zakresie wizerunku. Wspotpraca z agencjami reklamowymi.



0d 2014 roku wspétzatozyciel studia kreatywnego/fotograficznego K8 w Gliwicach, gdzie zajmuje
sie dbaniem i kreowaniem wizerunku klientéw. Ponadto jest odpowiedzialny za postprodukcje
fotografii, reklame w Internecie i graficzne aspekty.

Magister - Uniwersytet Ekonomiczny w Katowicach, specjalizacja Zarzadzenie

Licencjat - Politechnika Slgska w Gliwicach, specjalizacja Socjologia

Doswiadczenie w $wiadczeniu ustug doradczych na rzecz matych i srednich przedsiebiorstw, oséb
indywidualnych w zakresie budowania wizerunku, kreowania wtasnej marki, tworzenia strategii
marketingowej, reklamy, fotografii wizerunkowe;.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Uczestnicy otrzymaja prezentacje w formacie PDF oraz pliki robocze do pracy w programach.

Informacje dodatkowe

Szkolenie zwolnione z podatku VAT na podstawie Par.3 ust.1 pkt.14 rozporzadzeniu MF z dnia 20.12.2013r

Szukasz innego szkolenia dostoswanego do twoich potrzeb lub twoich pracownikéw, skontaktuj sie z nami bezposrednio na adres
biuro@k8stduio.pl a przygotujemy dla Ciebie spersonalizowang oferte.

Adres

ul. Tadeusza Kosciuszki 1A/2
Gliwice

woj. Slaskie

K8

Udogodnienia w miejscu realizacji ustugi

e Klimatyzacja

Kontakt

ﬁ E-mail biuro@k8studio.pl

Telefon (+48) 795937 513

Katarzyna Wojtasinska



