Mozliwo$¢ dofinansowania

o SZkolenie Social video: reels, rolki, stories 2 400,00 PLN brutto
ﬁ o horeso  Numer ustugi 2025/03/18/8826/2631201 2400,00 PLN netto
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Informacje podstawowe

Kategoria

Sposoéb dofinansowania

Grupa docelowa ustugi

Minimalna liczba uczestnikow

Maksymalna liczba uczestnikéw

Data zakonczenia rekrutacji

Forma prowadzenia ustugi

Liczba godzin ustugi

Biznes / Marketing

wsparcie dla oséb indywidualnych

Ustuga skierowana jest do oséb fizycznych, ktére w rozumieniu Kodeksu
cywilnego mieszkaja, pracuja lub ucza sie na terenie subregionu
metropolitalnego, tj.: powiaty: m. Gdansk, m. Gdynia, m. Sopot gdanski,
kartuski, nowodworski, pucki, wejherowski.

Uczestnicy to osoby:

16

miode w wieku 18-29 lat,

w wieku 55 lat i starsze,

dtugotrwale bezrobotne,

o niskich kwalifikacjach zawodowych,

z niepetnosprawnosciami,

kobiety,

sprawujgce opieke nad osobami z niepetnosprawnosciami czy
osobami potrzebujgcymi wsparcia w codziennym funkcjonowaniu.

28-07-2025

stacjonarna

16



Certyfikat systemu zarzgdzania jakos$cig wg. ISO 9001:2015 (PN-EN 1SO

Podstawa uzyskania wpisu do BUR
y P 9001:2015) - w zakresie ustug szkoleniowych

Cel

Cel edukacyjny

Szkolenie przygotowuje uczestnikéw do skutecznego wykorzystania krétkich form wideo w mediach
spotecznosciowych, angazowania odbiorcéw poprzez dynamiczne tresci wideo oraz tworzenie atrakcyjnych materiatéw
promocyjnych zgodnie z warto$ciami marki. Szkolenie przygotowuje do planowania, tworzenia i optymalizac;ji krotkich
formatéw wideo w celu zwiekszenia zasiegu, zaangazowania i skutecznosci dziatarn marketingowych w social media.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie

poznaje rézne platformy mediow
spotecznos$ciowych i rozumie, ktére sa
najbardziej odpowiednie dla branzy

analizuje swoja grupe docelowa i tworzy
personas klientéw

rozumie jak autentyczno$¢ wptywa na
budowanie zaufania klientéw

poznaje zasady budowania spdjnej
identyfikacji wizualnej i marki osobistej

planuje strategie contentowa
dopasowang do swojej grupy docelowej

poznaje podstawowe zasady tworzenia
angazujacych rolek — od scenariusza po
edycje

rozumie jak skutecznie angazowaé
odbiorcow poprzez CTA i hashtagi.

Kryteria weryfikacji

wymienia i scharakteryzuje
przynajmniej trzy platformy
spotecznosciowe

opracowuje przyktadowa persone
klienta dla swojej branzy

przedstawia trzy sposoby na
zwiekszenie autentycznosci w
komunikacji online

opracowuje mini-brand booka (np.
zestawu koloréw, fontéw, stylu
wizualnego)

opracowuje plan publikacji tresci na
wybrana platforme na tydzien

nagrywa i edytuje krotka rolke zgodnie z
wytycznymi szkolenia

analizuje skuteczne hashtagi i
proponuje zestaw dla wtasnej branzy

Metoda walidacji

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji



Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sie?
Tak, dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sie.

Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach
uczenia sie kryteria ich weryfikacji?

Tak, dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach uczenia sie
kryteria ich weryfikacji.

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i
szkolenia od walidacji?

Tak, dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajgcych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i szkolenia o
walidacji.

Program

Szkolenie "Social Video: Reels, Rolki, Stories" przygotowuje uczestnikéw do efektywnego wykorzystywania krétkich form wideo w mediach
spotecznosciowych. Szkolenie dostarcza praktycznej wiedzy, dzieki ktérej uczestnicy bedg mogli skutecznie promowaé swojg marke i
zwigksza¢ zaangazowanie odbiorcéw za pomocg dynamicznych tresci wideo.

Ustuga skierowana jest do os6b fizycznych, ktére w rozumieniu Kodeksu cywilnego mieszkaja, pracujg lub uczg sie na terenie subregionu
metropolitalnego, tj.: powiaty: m. Gdansk, m. Gdynia, m. Sopot gdanski, kartuski, nowodworski, pucki, wejherowski.

Uczestnicy to osoby:

e mtode w wieku 18-29 lat,

e w wieku 55 lat i starsze,

¢ dtugotrwale bezrobotne,

e o niskich kwalifikacjach zawodowych,

e z niepetnosprawnosciami,

e kobiety,

¢ sprawujgce opieke nad osobami z niepetnosprawnosciami czy osobami potrzebujgcymi wsparcia w codziennym funkcjonowaniu.

Szkolenie bedzie sie sktadato z czesci teoretycznej i czesci praktycznej z wykorzystaniem nastepujagcych metod aktywizacyjnych
uczestnikow:

¢ mini wyktad

e ¢wiczenia indywidualne
e case study

e burza mézgow

e praca w grupach

Dzien 1: Wprowadzenie i Budowanie Marki (8 godzin)

I. Wprowadzenie do Marketingu w Mediach Spotecznosciowych (2 godziny)

1. Przeglad mediéw spotecznosciowych — najlepsze platformy dla Twojej branzy
2. Trendy i zmiany w mediach spotecznosciowych w 2025 roku
3. Przyktady skutecznych strategii w réznych branzach

1. Zrozumienie Twojego odbiorcy — targetowanie i budowanie personas klientéw (2 godziny)

1. Definiowanie grupy docelowej — kluczowe cechy i potrzeby odbiorcéw
2. Tworzenie personas klientéw — praktyczne warsztaty
3. Segmentacja rynku i dostosowywanie przekazu marketingowego

IIl. Kreowanie Marki i Budowanie Zaufania (4 godziny)

1. Autentycznos¢ jako klucz do serc odbiorcéw
2. Marka osobista i jej znaczenie w budowaniu zaangazowania



3. Wizualna spdéjnos¢ — od logo po feed na Instagramie
4. Storytelling w mediach spotecznosciowych — jak opowiadac historie, ktére angazug?
5. Praktyczne warsztaty — analiza przyktadowych profili i budowanie strategii wizerunkowej

Dzien 2: Content Marketing i Tworzenie Skutecznych Materiatéw (8 godzin)
IV. Content Marketing i Tworzenie Rolki (4 godziny)

1. Planowanie strategii contentowej — co, kiedy i dlaczego publikowaé¢?
2. Réznica miedzy contentem viralowym a budowaniem trwatej wartosci
3. Sekrety skutecznych rolki — od pomystu do realizacji

4. Analiza udanych kampanii i przyktady dobrych praktyk

V. Angazowanie Odbiorcéw i Optymalizacja Tresci (4 godziny)

1. Jak tworzy¢ tresci, ktére angazujg?

2. Call to action — jak skutecznie zacheca¢ do interakcji?

3. Hashtagi i algorytmy - jak je wykorzystywac¢ dla maksymalnego zasiegu?
4. Analiza danych i mierzenie efektywnosci dziatan

5. Optymalizacja profilu i strategii contentowej na podstawie wynikéw

6. Praktyczne warsztaty — tworzenie i optymalizacja posta/rolki na zywo

Test wiedzy, walidujgcy kompetencje nabyte podczas szkolenia.

Walidacja ustugi odbedzie sie 30 lipca 2025 roku w godz. 15:15-15:30 i bedzie polegata na przeprowadzeniu pisemnego testu
teoretycznego jednokrotnego wyboru (ABC). Test zostat opracowany przez trenera prowadzacego we wspotpracy z walidatorem, w
oparciu o zamierzone efekty ustugi. Testy (w formie papierowej) zostang rozdane uczestnikom przez trenera prowadzacego ustuge.

Wyniki testu bedg oceniane przez walidatora zgodnie z kluczem odpowiedzi przygotowanym przez trenera prowadzgcego ustuge dnia
nastepnego po zakonczonej ustudze rozwojowe;.

Zostanie zachowania rozdzielno$¢ pomiedzy szkoleniem a walidacjg ustugi.
Informacje dodatkowe:

¢ 1 godzina rozliczeniowa = 45 minut dydaktycznych.
e Szkolenie trwa 16 godzin dydaktycznych.
e Przerwy nie wliczaja sie do czasu trwania ustugi.

Harmonogram

Liczba przedmiotow/zaje¢: 8

Przedmiot / temat Data realizacji Godzina Godzina . .
. Prowadzacy L, . ; X Liczba godzin
zajec zajeé rozpoczecia zakonczenia

Wprowadzenie
do Marketingu w
Mediach
Spotecznosciowy
ch

Sonia Kuszyniska 29-07-2025 09:00 10:00 01:00



Przedmiot / temat
zajec

Zrozumienie
Twojego
odbiorcy —
targetowanie i
budowanie
personas
klientow

przerwa

Kreowanie
Marki i
Budowanie
Zaufania

Content

Marketing i
Tworzenie Rolki

Przerwa

Angazowanie
Odbiorcéw i
Optymalizacja
Tresci

Test wiedzy
i walidacja

Cennik

Cennik

Rodzaj ceny

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto

Prowadzacy

Sonia Kuszynska

Sonia Kuszynska

Sonia Kuszynska

Sonia Kuszynska

Sonia Kuszynska

Sonia Kuszynska

Koszt osobogodziny brutto

Koszt osobogodziny netto

Data realizacji
zajeé

Godzina
rozpoczecia

29-07-2025 10:00
29-07-2025 12:00
29-07-2025 12:30
30-07-2025 09:00
30-07-2025 12:00
30-07-2025 12:30
30-07-2025 15:15

Cena

2 400,00 PLN

2 400,00 PLN

150,00 PLN

150,00 PLN

Godzina
zakonczenia

12:00

12:30

15:30

12:00

12:30

15:15

15:30

Liczba godzin

02:00

00:30

03:00

03:00

00:30

02:45

00:15



Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

1z1

O Sonia Kuszynska

‘ ' Ekspert i Trener Marketingu w Mediach Spotecznosciowych. Specjalizuje sie wstrategiach
marketingu internetowego, koncentrujgc swojg uwage gtéwnie napotedze mediéw
spotecznosciowych. W swojej pracy trenerskiej podejscie domarketingu to nie tylko zrozumienie
narzedzi i technologii, ale przede wszystkimzrozumienie ludzi. Wychodzi z zatozenia, ze skuteczny
marketing to budowanieautentycznych relacji z odbiorcami, co jest mozliwe dzieki zrozumieniu
psychologiikonsumenta. Na co dzien tworzy kampanie marketingowe dla swoich klientéw
wsystemie Meta. Podczas szkolen i pracy z klientem ktadzie duzy nacisk na jezykkorzysci i potrzeby
odbiorcéw, co przektada sie skuteczniejsze przycigganie uwagi ipotencjalnych klientéw. Jako trener
skupia sie na wiedzy teoretycznej, ktérgprzektada na praktyke — pokazuje jak stosowac strategie
marketingowe, ktéreprzekuwaja sie na sukces biznesowy.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Materiaty dla uczestnikéw ustugi:
- scenariusz szkolenia,
- materiaty szkoleniowe (notes, dtugopis)

- skrypt podsumowujacy wiedze zdobytg na szkoleniu

Warunki uczestnictwa

Warunkiem uczestnictwa jest zarejestrowanie i zatozenie konta w Bazie Ustug Rozwojowych, zapisanie sie na szkolenie za
posrednictwem Bazy i przypisanego ID wsparcia oraz spetnienie wszystkich warunkéw uczestnictwa w projekcie okreslonych przez
Operatora.

Informacje dodatkowe

Ustuga rozwojowa nie jest Swiadczona przez podmiot petnigcy funkcje Operatora lub Partnera Operatora w danym projekcie PSF lub w
ktérymkolwiek Regionalnym Programie lub FERS albo przez podmiot powigzany z Operatorem lub Partnerem kapitatowo lub osobowo.

Ustuga rozwojowa nie jest Swiadczona przez podmiot bedacy jednoczesnie podmiotem korzystajgcym z ustug rozwojowych o zblizonej
tematyce w ramach danego projektu.

Ustuga rozwojowa nie obejmuje wzajemnego $wiadczenia ustug w projekcie o zblizonej tematyce przez Dostawcéw ustug, ktérzy deleguja
na ustugi siebie oraz swoich pracownikéw i korzystajg z dofinansowania, a nastepnie swiadczg ustugi w zakresie tej samej tematyki dla
Przedsiebiorcy, ktory wczesniej wystepowat w roli Dostawcy tych ustug.

Cena ustugi nie obejmuje kosztéw niezwigzanych bezposrednio z ustugg rozwojowa, w szczegélnosci kosztow srodkdw trwatych
przekazywanych Przedsiebiorcom lub Pracownikom przedsiebiorcy, kosztéw dojazdu i zakwaterowania.



Adres

ul. Trzy Lipy 3
80-172 Gdansk

woj. pomorskie

Centrum Konferencyjno-Szkoleniowe
Gdanski Park Naukowo - Technologiczny (budynek B) sala nr 330

Udogodnienia w miejscu realizacji ustugi
o Klimatyzacja
o Wi

Kontakt

O Natalia Jankowska

ﬁ E-mail biuro@akademiakompas.pl

Telefon (+48) 535296 584



