Mozliwo$¢ dofinansowania

eia Szkolenie Video marketing 2 400,00 PLN brutto
ﬁ R horso  Numer ustugi 2025/03/18/8826/2631028 2400,00 PLN netto
KOMPAS, 150,00 PLN brutto/h
, 150,00 PLN netto/h
AKADEMIA
ROZWOJU
0SOBISTEGO
"KOMPAS" © Gdansk / stacjonarna
MALGORZATA & Ustuga szkoleniowa
DUDEK ® 16h
Y % % % % 59 19.08.2025 do 20.08.2025

Informacje podstawowe

Kategoria

Sposoéb dofinansowania

Grupa docelowa ustugi

Minimalna liczba uczestnikow

Maksymalna liczba uczestnikéw

Data zakonczenia rekrutacji

Forma prowadzenia ustugi

Liczba godzin ustugi

Biznes / Marketing

wsparcie dla oséb indywidualnych

Ustuga skierowana jest do oséb fizycznych, ktére w rozumieniu Kodeksu
cywilnego mieszkaja, pracuja lub ucza sie na terenie subregionu
metropolitalnego, tj.: powiaty: m. Gdansk, m. Gdynia, m. Sopot gdanski,
kartuski, nowodworski, pucki, wejherowski.

Uczestnicy to osoby:

16

miode w wieku 18-29 lat,

w wieku 55 lat i starsze,

dtugotrwale bezrobotne,

o niskich kwalifikacjach zawodowych,

z niepetnosprawnosciami,

kobiety,

sprawujgce opieke nad osobami z niepetnosprawnosciami czy
osobami potrzebujgcymi wsparcia w codziennym funkcjonowaniu.

18-08-2025

stacjonarna

16



Certyfikat systemu zarzgdzania jakos$cig wg. ISO 9001:2015 (PN-EN 1SO

Podstawa uzyskania wpisu do BUR
y P 9001:2015) - w zakresie ustug szkoleniowych

Cel

Cel edukacyjny

Szkolenie "Video marketing" przygotowuje uczestnika do wykorzystywania wiedzy z zakresu video marketingu w celu
wprowadzenia najnowoczesniejszych dziatan promocyjnych w firmie oraz tworzenia tre$ci marketingowych w oparciu o
najwazniejsze wartosci swojej marki.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

wykorzystuje wiedze z zakresu video
marketingu, filaréow content marketingu Test teoretyczny
i podstawowych formatéw video

wprowadza najnowoczesniejsze
. . . . Test teoretyczny
dziatania promocyjne w firmie

uzywa emocji, gestow i postaw podczas

Test teoretyczny
pracy przed kamera

tworzy tresci video marketingowe
planuje i tworzy tresci marketingowe w

oparciu o najwazniejsze wartos$ci swojej Test teoretyczny
marki

buduje dtugotrwate relacje z klientami w

Test teoretyczn
sieci yezny

tworzy materiaty reklamowe (filmy),
ktére zwiekszg zaangazowanie Test teoretyczny
odbiorcéw i potencjalnych klientéw

Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sie?

Tak, dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sie.



Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach
uczenia sie kryteria ich weryfikac;ji?

Tak, dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach uczenia sie
kryteria ich weryfikacji.

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i
szkolenia od walidacji?

Tak, dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajgcych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i szkolenia o
dwalidaciji.

Program

Szkolenie "Video marketing" przygotowuje uczestnika do pozycjonowania swojej marki w Internecie we wtasciwym segmencie rynkowym
poprzez zdobycie kompetencji wykorzystywania nowoczesnych narzedzi marketingowych do osiggania celéw sprzedazowych.

Ustuga skierowana jest do oso6b fizycznych, ktére w rozumieniu Kodeksu cywilnego mieszkaja, pracujg lub uczg sie na terenie subregionu
metropolitalnego, tj.: powiaty: m. Gdansk, m. Gdynia, m. Sopot gdanski, kartuski, nowodworski, pucki, wejherowski.

Uczestnicy to osoby:

e mtode w wieku 18-29 lat,

e w wieku 55 lat i starsze,

¢ dtugotrwale bezrobotne,

e o niskich kwalifikacjach zawodowych,

¢ z niepetnosprawnosciami,

¢ kobiety,

e sprawujgce opieke nad osobami z niepetnosprawnosciami czy osobami potrzebujgcymi wsparcia w codziennym funkcjonowaniu.

Szkolenie bedzie sie sktadato z czesci teoretycznej i czes$ci praktycznej z wykorzystaniem nastepujgcych metod aktywizacyjnych
uczestnikow:

e mini wyktad

e ¢wiczenia indywidualne
e case study

e burza mézgoéw

e praca w grupach

Program szkolenia
Dziern 1 19.08.2025

Content Video - absolutna przyszto$¢ marketingu czyli dlaczego musisz to miec!

Co musisz wiedzie¢ zanim zaczniesz produkowac tresci video?

. Dziatania kontentowe vs. dziatania reklamowe — co wybrac?

. Tutorial, Unboxing czy Webinar? Sze$¢ podstawowych formatéw video marketingu

. Call to Action — co to jest i jak to uzy¢ w budowaniu content video?

. Jak zaprojektowac i stworzy¢ scenariusz promocyjnego video?

. Sztuka pozyskiwania percepcji w krétkich formach video

. Czego potrzebujesz do nagran video? Co musisz mie¢, a z czego mozesz zrezygnowac?
. Dzwiek, kadr, persona - 3 filary dobrego video contentu

© N U WN =

Dzierr 2 20.08.2025

1. Co moéwi¢ zeby nas stuchali i jak wyglada¢ zeby chcieli nas ogladac?
2. 5 elementéw przekazu video, ktére musisz opanowac do perfekgc;ji
3. 10 najczestszych btedéw w podejsciu do video marketingu

Warsztaty:

e Nagrywanie krétkich filméw w 3 wybranych formatach video



¢ Feedback grupowy
¢ Praktyczna nauka pisania scenariuszy do krétkich form video
e Jak uzywaé emociji, gestéw i postaw podczas pracy przed kamerg?

Test wiedzy, wykonywany za pomoca narzedzi cyfrowych walidujgcy kompetencje nabyte podczas szkolenia.

Walidacja ustugi odbedzie sie 20 sierpnia 2025 roku w godz. 15:15-15:30 i bedzie polegata na przeprowadzeniu pisemnego testu
teoretycznego jednokrotnego wyboru (ABC). Test zostat opracowany przez trenera prowadzacego we wspdtpracy z walidatorem, w
oparciu o zamierzone efekty ustugi. Testy (w formie papierowej) zostang rozdane uczestnikom przez trenera prowadzacego ustuge.

Wyniki testu bedg oceniane przez walidatora zgodnie z kluczem odpowiedzi przygotowanym przez trenera prowadzgcego ustuge dnia
nastepnego po zakonczonej ustudze rozwojowe;.

Zostanie zachowania rozdzielno$¢ pomiedzy szkoleniem a walidacjg ustugi.
Informacje dodatkowe:

e 1 godzina rozliczeniowa = 45 minut dydaktycznych.
e Szkolenie trwa 16 godzin dydaktycznych.
e Przerwy nie wliczaja sie do czasu trwania ustugi.

Harmonogram

Liczba przedmiotéw/zaje¢: 19

Przedmiot / temat Data realizacji Godzina Godzina . .
L, Prowadzacy L, . ) . Liczba godzin
zajeé zajeé rozpoczecia zakonczenia
[ Content Ziemowit
o 19-08-2025 09:00 09:30 00:30
Video Sosinski

Co musisz

wiedzie¢ zanim 7i it

zaczniesz temow! 19-08-2025 09:30 10:00 00:30
| Sosinski

produkowaé

tresci video?

Dziatania

contentowe vs. . .
i X Ziemowit
dziatania I 19-08-2025 10:00 11:00 01:00
Sosinski
reklamowe - co
wybraé?

Tutorial,
Unboxing czy . .
. L Ziemowit
Webinar? Szes¢ o 19-08-2025 11:00 12:00 01:00
Sosinski
podstawowych

formatéw video

PEED Przerwa Ziemowit 19-08-2025 12:00 12:30 00:30
Sosinski



Przedmiot / temat
zajec

CaII to

Action - co to
jestijak to uzyé
w budowaniu
content video?

@D ok

zaprojektowac i
stworzy¢
scenariusz
promocyjnego
video?

Sztuka

pozyskiwania
percepcji w
krétkich formach
video

(D Czeg0

potrzebujesz do
nagran video? Co
musisz miec, a z
czego mozesz
zrezygnowac?

Diwiek,

kadr, persona - 3
filary dobrego
video contentu

Co méwié

zeby nas stuchali
i jak wygladaé
zeby chcieli nas
ogladaé?

@ s

elementéw
przekazu video,
ktére musisz
opanowac do
perfekgcji

13219 0]
najczestszych
btedéw w
podejsciu do
video marketingu

Prowadzacy

Ziemowit
Sosinski

Ziemowit
Sosinski

Ziemowit
Sosinski

Ziemowit
Sosinski

Ziemowit
Sosinski

Ziemowit
Sosinski

Ziemowit
Sosinski

Ziemowit
Sosinski

Data realizacji
zajeé

19-08-2025

19-08-2025

19-08-2025

19-08-2025

19-08-2025

20-08-2025

20-08-2025

20-08-2025

Godzina
rozpoczecia

12:30

13:00

13:30

14:00

14:30

09:00

09:30

10:00

Godzina
zakonczenia

13:00

13:30

14:00

14:30

15:30

09:30

10:00

10:30

Liczba godzin

00:30

00:30

00:30

00:30

01:00

00:30

00:30

00:30



Przedmiot / temat
L, Prowadzacy
zajec
Nagrywanie
’g y ; Ziemowit
krétkich filméw w o
Sosinski
3 wybranych
formatach video
Ziemowit
IFEEL) przerwa
P Sosinski
Feedback Ziemowit
grupowy Sosinski
Praktyczna
nauka pisania Ziemowit
scenariuszy do Sosinski
krotkich form
video
Jak
uzywaé emocji, . .
estow i postaw Ziemowit
g Sosifiski

podczas pracy
przed kamera?

D Test

wiedzy- -
Walidacja

Cennik

Cennik

Rodzaj ceny

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto
Koszt osobogodziny brutto

Koszt osobogodziny netto

Data realizacji Godzina
zajeé rozpoczecia
20-08-2025 10:30
20-08-2025 12:00
20-08-2025 12:30
20-08-2025 13:30
20-08-2025 14:30
20-08-2025 15:15

Cena

2 400,00 PLN

2 400,00 PLN

150,00 PLN

150,00 PLN

Godzina
zakonczenia

12:00

12:30

13:30

14:30

15:15

15:30

Liczba godzin

01:30

00:30

01:00

01:00

00:45

00:15



Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

1z1

O Ziemowit Sosinski

‘ ' Trener specjalizujacy sie w strategiach marketingowych, strategiach komunikacji marki, Public
Relations, sprzedazy, komunikacji interpersonalnej, budowie marki osobistej, zarzadzeniu i
przywédztwie.

Posiada doswiadczenie korporacyjne na stanowiskach zwigzanych ze sprzedazg w tym managera
sprzedazy odpowiedzialnego na 1/3 kraju, budowa i prowadzenie firm branzy marketingowej i
reklamowej (z wykorzystaniem Video Marketingu w sieci).

Pedagog - Wyzsza Szkota Pedagogiczna TWP, Specjalista z zakresu Public Relations — Szkota
Wyzsza Psychologii Spotecznej w Sopocie, Certyfikowany Trener Biznesu — Akademia SET,
Certyfikowany Storyteller - Mistrzowska Szkota Storytellingu Biznesowego w Biznesie, Coach -
Studium Zawodowe Coacha Biznesu NOVO w Warszawie

Trener stworzyt i od 15 lat zarzadza firmami marketingowymi i reklamowymi. Od lat bierze aktywny
udziat w procesie sprzedazy i w negocjacjach najwiekszych kontraktéw branzowych, a takze w
procesie obstugi kluczowych klientéw. Trener od wielu lat wspotpracowat i wspétpracuje z wieloma
miedzynarodowymi i krajowymi agencjami reklamowymi w ramach kampanii marketingowych dla
réoznym firm. Trener réwniez buduje i wdraza strategie marketingowe i komunikacyjne dla matych i
$rednich przedsiebiorstw, a takze doradza firmom w zakresie public relations.

Trener posiada ponad 80h doswiadczenia w prowadzeniu szkolen z zakresu video marketigu.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Materiaty dla uczestnikéw ustugi:
- scenariusz szkolenia,
- materiaty szkoleniowe (notes, dtugopis)

- skrypt podsumowujacy wiedze zdobytg na szkoleniu

Warunki uczestnictwa

Warunkiem uczestnictwa jest zarejestrowanie i zatozenie konta w Bazie Ustug Rozwojowych, zapisanie sie na szkolenie za
posrednictwem Bazy i przypisanego ID wsparcia oraz spetnienie wszystkich warunkéw uczestnictwa w projekcie okreslonych przez
Operatora.

Informacje dodatkowe

Ustuga rozwojowa nie jest Swiadczona przez podmiot petnigcy funkcje Operatora lub Partnera Operatora w danym projekcie PSF lub w
ktérymkolwiek Regionalnym Programie lub FERS albo przez podmiot powigzany z Operatorem lub Partnerem kapitatowo lub osobowo.

Ustuga rozwojowa nie jest Swiadczona przez podmiot bedacy jednoczes$nie podmiotem korzystajgcym z ustug rozwojowych o zblizonej
tematyce w ramach danego projektu.

Ustuga rozwojowa nie obejmuje wzajemnego $wiadczenia ustug w projekcie o zblizonej tematyce przez Dostawcéw ustug, ktérzy deleguja
na ustugi siebie oraz swoich pracownikéw i korzystajg z dofinansowania, a nastepnie swiadczg ustugi w zakresie tej samej tematyki dla
Przedsiebiorcy, ktory wczesniej wystepowat w roli Dostawcy tych ustug.



Cena ustugi nie obejmuje kosztéw niezwigzanych bezposrednio z ustuga rozwojowa, w szczegdlnosci kosztow srodkéw trwatych
przekazywanych Przedsiebiorcom lub Pracownikom przedsigbiorcy, kosztéw dojazdu i zakwaterowania.

Adres

ul. Trzy Lipy 3
80-172 Gdansk

woj. pomorskie

Centrum Konferencyjno-Szkoleniowe
Gdanski Park Naukowo - Technologiczny (budynek B) sala nr 010

Udogodnienia w miejscu realizacji ustugi

e Klimatyzacja
o Wi

Kontakt

m E-mail biuro@akademiakompas.pl

Telefon (+48) 535296 584

Natalia Jankowska



