Mozliwo$¢ dofinansowania

Szkolenie Google Analytics 4.0 + Google 2 880,00 PLN brutto
Ads - profesjonalna reklama. 2:880,00 PLN netto

Digital
Cb Brgd Numer ustugi 2025/03/07/118911/2605941 180,00 PLN brutto/h
‘ 180,00 PLN netto/h

DIGITAL BRAND © Gdarisk / stacjonamna
MAGDALENA & Ustuga szkoleniowa
GLOMSKA ® 16h

% ¥k k 5 30.06.2025 do 01.07.2025

Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Marketing

wsparcie dla oséb indywidualnych

Sposoéb dofinansowania . A S
wsparcie dla pracodawcoéw i ich pracownikéw

Szkolenie skierowane jest do:

¢ Jednoosobowych dziatalnosci gospodarczych

¢ Przedsiebiorstw, korporacji i duzych firm - prezeséw i wtascicieli

¢ Specjalistéw SEO / SEM

¢ Oso6b zarzadzajgcych dziatami - dyrektoréw, menedzerdéw i
kierownikow

e Zespotdw sprzedazowych i marketingowych - projekt manageréw

¢ Wyspecjalizowanych dziatéw w obrebie danej firmy - specjalistéw ds.

Grupa docelowa ustugi

marketingu, PR, e-commerce
e Instytucji i organizacji pozarzadowych (NGO), fundacji, non-profit,
spotdzielni, podmiotéw spotecznych itd.

Minimalna liczba uczestnikow 2
Maksymalna liczba uczestnikow 4

Data zakornczenia rekrutacji 27-06-2025
Forma prowadzenia ustugi stacjonarna
Liczba godzin ustugi 16

Podstawa uzyskania wpisu do BUR Standard Ustugi Szkoleniowo-Rozwojowej PIFS SUS 2.0



Cel

Cel edukacyjny

(Google Analytics) Ustuga przygotowuje do wykorzystywania narzedzia Google Analytics do oceny dziatart marketingu i
sprzedazy internetowej oraz podejmowania decyzji w przyjetym modelu biznesowym. Pozwala wtasciwie oceniac
realizowane strategie e-marketingu i sprzedazy w firmie za pomoca narzedzi Google.

(Google Ads) Ustuga przygotowuje do budowania wizerunku marki oraz zwiekszania sprzedazy w sieci za pomocg
reklam w Google

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidacji
Analizuje dane w Google Analytics, Test teoretyczny

Charakteryzuje zachowanie
Charakteryzuje elementy analitycznego uzytkownikéw na swoich stronach Test teoretyczny
myslenia internetowych

dokonuje trafnych wnioskéw na

Test teoretyczn
podstawie zebranych informacji. yezny

Tworzy skuteczne kampanie reklamowe

T
w Google Ads, est teoretyczny

planuje i realizuje kampanie reklamowe dostosowuje strategie do potrzeb

swojego biznesu oraz efektywnie
promocii online zarzadza budzetem reklamowym,

w celu zwiekszenia skutecznosé

. . . s . Test teoretyczny
zwiekszajgc widoczno$¢ swojego

biznesu w internecie i generujac
wigkszy ruch na swoich stronach.

monitoruje i analizuje wyniki swoich

dziatan marketingowych Test teoretyczny

planuje strategie marketingowe w celu

zwiekszenia konkurencyjno$ci na rynku Charakteryzuje w jaki sposob
udoskonali¢ strategie promocyjne i

o . . Test teoretyczny
maksymalizacje zwrotu z inwestycji w

reklame online.

Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sie?

tak, dokument potwierdza opis efektéw uczenia sie



Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach
uczenia sie kryteria ich weryfikac;ji?

tak, dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach uczenia sie
kryteria ich weryfikacji

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i
szkolenia od walidacji?

tak, dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i szkolenia od
walidacji

Program

Ustuga stacjonarna, szkolenie realizowane jest w godzinach dydaktycznych 45 min.
Przerwy nie sg wliczone w czas trwania ustugi.

Liczba godzin praktycznych: 14h

Liczba godzin teoretycznych:2h

Metody pracy: wyktady, dyskusje z uczestnikami i case study uczestnikéw, éwiczenia indywidualne, videorozmowa, wspétdzielenie
ekranu, interaktywny chat za pomoca, ktérego beda przesytane linki do podstron i omawianych tematow.

Aby realizacja ustugi pozwolita osiagnaé¢ cel gtléwny, warunkiem jest zaangazowanie uczestnika w réznorodne formy pracy podczas
szkolenia. Szkolenie przeznaczone jest zaréwno dla oséb poczatkujacych, jak i oséb bardziej zaawansowanych.

Dzien |

trener Krzysztof Bernardyn

Przeprowadzenie testu wiedzy (pre-test w ramach walidacji)

Blok I- Google Analytics - wprowadzenie (teoria)- rozmowa na zywo

e Czym jest analityka webowa?

¢ Dlaczego wybra¢ Google Analytics?

¢ Jakie sg alternatywy dla Google Analytics?

¢ Opcje Google Analytics

e Jak dziata Google Analytics?

e Jak uzyska¢ dostep do Google Analytics?

¢ Wersja demonstracyjna Google Analytics: Google Merchandise Shop, aplikacja Flood It!

Blok II- Instalacja i konfiguracja Google Analytics (teoria+ praktyka)- rozmowa na zywo, éwiczenia

e Jak pracowaé z danymi?

e Zrozumienie podstawowych danych
e Kategorie danych: Odbiorcy

e Kategorie danych: Zachowanie

e Kategorie danych: Pozyskiwanie

e Kategorie danych: Konwersja

e Kategorie danych: Czas rzeczywisty

Blok IlI- Analityka (praktyka)- ¢wiczenia

¢ Kluczowe zakresy konfiguracji

e Odfiltrowanie niepozgdanych danych

e Odfiltrowanie danych wewngtrznych

¢ Qdfiltrowanie ruchu automatycznego i sztucznego
e QOdfiltrowanie bramek ptatnosci

* Monitorowanie wewngtrznej wyszukiwarki serwisu
¢ Opcje zaawansowane konfiguracji



¢ Wigczanie modutu sprzedazowego

¢ Potaczenie systemu analitycznego z innymi ustugami Google
e Widoki danych

e Przechowywanie danych

¢ Etapy konfiguracji kluczowych celéw

¢ Konfiguracja lejka konwersji — sprzedazy

e Grupowanie kanatéw

¢ Lista sprawdzajgca dla poprawnej konfiguracji

Blok IV-Google Search Console (praktyka)- éwiczenia

¢ Praktyczne wykorzystanie danych analitycznych

¢ Podstawowe pojecia analityczne

e Kluczowe zasady pracy z danymi

e Segmentacja danych

¢ Weryfikacja zmian i trendow

¢ Filtrowanie raportow

e Tworzenie wtasnych raportow

e Tworzenie automatycznych powiadomien

¢ Porzadkowanie danych marketingowych

e Efektywne podejscie analityczne

e Jak mierzy¢ efektywnos¢ dziatarh marketingowych?
¢ Mozliwosci systemu analitycznego: Pomiar niestandardowy
¢ Analiza danych w codziennej pracy

e Przyktady praktyczne - ¢wiczenia

Dzien Il
Trener Dagmara Rzyska
Blok | - Wprowadzenie do Google Ads - teoria, rozmowa na zywo

e Omodwienie podstawowych poje¢ i funkcji platformy Google Ads.
¢ Przeglad interfejsu reklamowego.
¢ Rodzaje kampanii i formaty reklamowe.

Blok Il - Planowanie Kampanii Reklamowych - praktyka, wspétdzielenie ekranu

e Okreslanie celow kampanii i wybo6r odpowiednich strategii.

¢ Narzedzia do stéw kluczowych i ich rola w kampaniach.

¢ Budowanie efektywnych struktur kampanii.

¢ Warsztaty praktyczne: Uczestnicy tworzg wtasne plany kampanii z uwzglednieniem stéw kluczowych oraz struktury kampanii.

Blok Ill - Tworzenie Efektywnych Reklam - praktyka, wspétdzielenie ekranu

e Strategie tworzenia reklam tekstowych i graficznych.

¢ Przyktady skutecznego copywritingu w Google Ads.

e Testowanie réznych wariantéw reklam.

 Warsztaty praktyczne: Cwiczenia w tworzeniu reklam tekstowych i graficznych. Uczestnicy testujg rézne warianty reklam i oceniaja ich
skutecznosé.

Blok IV - Optymalizacja i Zarzadzanie Kampaniami - praktyka, wspétdzielenie ekranu

¢ Monitorowanie wynikdw kampanii i interpretacja danych.

e Optymalizacja budzetu i wydatkéw reklamowych.

Narzedzia do analizy efektywnosci kampanii.

e Warsztaty praktyczne: Studium przypadku - zadania praktyczne

Przeprowadzenie testu wiedzy (post-test w ramach walidacji).

Harmonogram

Liczba przedmiotow/zaje¢: 14



Przedmiot / temat

zajec

Przeprowadzenie
testu wiedzy
(pre-test w
ramach
walidacji)

Blok I-

Google Analytics
- wprowadzenie
(teoria)-
rozmowa na
Zywo

Przerwa 30

min

Blok II-

Instalacja i
konfiguracja
Google Analytics
(teoria+
praktyka)-
rozmowa na
zywo, éwiczeni

Przerwa 30

min

@30 Blok I1I-

Analityka
(praktyka)-
éwiczenia

Blok IV-

Google Search
Console
(praktyka)-
éwiczenia

@3 Biok | -

Wprowadzenie
do Google Ads -
teoria, rozmowa
na zywo

Przerwa 30

min

Prowadzacy

Krzysztof
Bernardyn

Krzysztof
Bernardyn

Krzysztof
Bernardyn

Krzysztof
Bernardyn

Krzysztof
Bernardyn

Krzysztof
Bernardyn

Dagmara Rzyska

Dagmara Rzyska

Data realizacji
zajeé

30-06-2025

30-06-2025

30-06-2025

30-06-2025

30-06-2025

30-06-2025

30-06-2025

01-07-2025

01-07-2025

Godzina
rozpoczecia

08:30

08:45

10:00

10:30

12:00

12:30

14:00

08:30

10:00

Godzina
zakonczenia

08:45

10:00

10:30

12:00

12:30

14:00

15:30

10:00

10:30

Liczba godzin

00:15

01:15

00:30

01:30

00:30

01:30

01:30

01:30

00:30



Przedmiot / temat

L, Prowadzacy
zajeé

Blok II -

Planowanie

Kampanii

Reklamowych - Dagmara Rzyska
praktyka,

wspotdzielenie

ekranu

Przerwa

Dagmara Rzyska
30 min 9 y

Blok Il -

Tworzenie

Efektywnych

Reklam - Dagmara Rzyska
praktyka,

wspotdzielenie

ekranu

Blok IV -

Optymalizacja i

Zarzadzanie

Kampaniami - Dagmara Rzyska
praktyka,

wspétdzielenie

ekranu

Przeprowadzenie
testu wiedzy
(post-test w
ramach
walidacji)

Cennik

Cennik

Rodzaj ceny

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto
Koszt osobogodziny brutto

Koszt osobogodziny netto

Data realizacji Godzina
zajeé rozpoczecia
01-07-2025 10:30
01-07-2025 12:00
01-07-2025 12:30
01-07-2025 14:00
01-07-2025 15:15

Cena

2 880,00 PLN

2 880,00 PLN

180,00 PLN

180,00 PLN

Godzina
zakonczenia

12:00

12:30

14:00

15:15

15:30

Liczba godzin

01:30

00:30

01:30

01:15

00:15



Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 2

O
M

122

Krzysztof Bernardyn

Trener od 2017 roku. Prowadzi indywidualne oraz grupowe kursy i szkolenia z tematyki SEO + nowe
technologie, E-commerce, a takze Projektowania Ul oraz UX wraz z implementacjg WordPress / no-
code. Przeprowadzit ponad 600 godzin szkoleniowych w ostatnich dwéch latach — wsréd klientéw

byty zaréwno mikro i mate przedsiebiorstwa, jak i liderzy rynku, zatrudniajgcy setki oséb.

Najwazniejszg wartoscig szkolen jest préba indywidualnego / szerokiego spojrzenia i znalezienia
najbardziej optymalnego rozwigzania, pomagajgcego rozwija¢ konkretne cele biznesowe. Kazde
szkolenie poprzedzone jest wczesniejszym wywiadem i, w miare mozliwosci, szczegétowym
audytem oraz analizg konkurenciji.

Studiowat chemie na Uniwersytecie Gdanskim, ktérg ukoriczyt w 2007 roku. Od 2007 roku, stale
zwigzany z branzg reklamowg i kreatywng, gdzie poprzez prace w agencjach i wydawnictwach
zdobywat doswiadczenie pracujgc dla polskich i zagranicznych firm (w tym dla Media Markt Polska).
W latach 2015-2023 wspotwtasciciel agencji reklamowej Snowball Media.

222

Dagmara Rzyska

Dagmara Rzyska posiada wyksztatcenie wyzsze magisterskie oraz ukoriczone studia podyplomowe
z zakresu Zarzadzania i Marketingu Nowych Mediéw. Specjalizuje sie w kampaniach reklamowych
na Facebooku, Instagramie, LinkedIn oraz Google Ads, a takze w optymalizacji SEO. Z branza digital
marketingu zwigzana jest od ponad 13 lat, odpowiadajac za strategie obecnosci marek w Internecie,
efektywnos¢ kampanii online oraz dziatania SEO. Wspotpracowata z takimi markami jak Orange,
Zabka, Logitech i Lenovo, skutecznie budujgc ich wizerunek oraz zwiekszajgc zaangazowanie
klientdw online. Wyktada na Wyzszej Szkole Bankowej, prowadzgc zajecia z digital marketingu, a
takze szkolenia dla MSP w zakresie skutecznej reklamy online. Dagmara specjalizuje sie w
marketingu dla branz takich jak e-commerce, nieruchomosci, zdrowie i uroda, szkoleniowa,
chemiczna oraz lifestyle, dostosowujgc kampanie do specyficznych potrzeb i celéw klientéw. Liczba
zrealizowanych szkolen: okoto 50-60 szkolen Liczba przeszkolonych oséb: 400, Liczba
zrealizowanych godzin szkoleniowych: ponad 500

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Uczestnicy otrzymuja prezentacje z materiatami do samodzielnego utrwalenia materiaty, a takze certyfikat szkolenia.

Warunki uczestnictwa

Wymogi unijne zwigzane z realizacjg szkolenia z dofinansowaniem:

e Warunkiem uzyskania zaswiadczenia jest uczestnictwo w co najmniej 80%- 100% (w zaleznosci od programu dofinansowania i
podpisanej umowy z Operatorem) zaje¢ ustugi rozwojowej

Regulamin $wiadczenia ustug szkoleniowych znajduje sie na stronie:



https://digitalbrand.com.pl/
Rekomendowane warunki techniczne:

¢ Procesor dwurdzeniowy 2GHz lub lepszy (zalecany czterordzeniowy);

e 2GB pamieci RAM (zalecane 4GB lub wigcej);

¢ System operacyjny taki jak Windows 8 (zalecany Windows 11), Mac OS wersja 10.13 (zalecana najnowsza wersja), Linux, Chrome 0S.

¢ Korzystanie z Google Chrome, Mozilla Firefox, Safari, Edge (Chromium), Yandex lub Opera. Nalezy korzysta¢ z najaktualniejszej
oficjalnej wersji wybranej przegladarki.

Nalezy zabra¢:

¢ laptopa, myszke, tadowarke
¢ telefon i tadowarke

Informacje dodatkowe

Szkolenie prowadzone jest w godzinach dydaktycznych (16 godzin dydaktycznych = 12 godzin zegarowych)
Jak przygotowaé sie do szkolenia aby byto jeszcze bardziej efektywne?

e Sprawdz czy masz dostep do Google Analytics/i lub Google Ads - jesli mozesz mie¢ - to uzyskaj, przypomnij sobie dane do logowania

¢ Jesli nie masz konta Google Analytics lub konta reklamowego Google Ads (badz nie pamietasz hasta czy loginu) - sprobuj je zatozyé
przed szkoleniem. Jesli bedziesz miat problem z jego zatozeniem - pokazemy jak je zatozy¢ podczas szkolenia (wazne jest jedynie, by$
posiadat/a konto Google).

e Google Analytics — pomozemy Ci je podtaczy¢ do strony

¢ Opcjonalnie: Przygotuj karte ptatniczg, ktérg podepniemy do konta Google Ads. W wigkszosci przypadkdw, karta jest konieczna, by
przej$¢ do procesu tworzenia kampanii (algorytmy permanentnie sie zmieniajg). Jesli nie chcesz lub nie masz mozliwosci podpiecia
karty — nic straconego! Na szkoleniu pokazemy jak to zrobic.

Adres

ul. Kapréw 3a/36
80-316 Gdansk

woj. pomorskie

Sala szkoleniowa miesci sie w Gdansku - Oliwa, na trzecim pietrze w kamiennicy biurowe;j.

W poblizu znajduje sie parking ptatny. tatwy dojazd srodkami komunikacji miejskiej: SKM, tramwaj, autobus.
Udogodnienia dla os6b z niepetnosprawnosciami:

- Winda

- Podjazd

- Szerokie drzwi

- Dostosowana toaleta

Udogodnienia w miejscu realizacji ustugi
o Klimatyzacja
o Wi



Kontakt

v
E

' Magdalena Gtomska

E-mail biuro@digitalbrand.com.pl
Telefon (+48) 505 139 506



