Mozliwo$¢ dofinansowania

Content Marketing i SEO tresci (Strategie 1217,70 PLN brutto
tworzenia tresci 3.0) (forma zdalna) 990,00 PLN netto
Marketing  Numer ustugi 2025/03/06/16416/2603296 20295 PLN brutto/h

165,00 PLN netto/h

© zdalna w czasie rzeczywistym
Marketing Online -

) ° & Ustuga szkoleniowa
Piotr Guziur

® 6h
Kok ok k& 59 17.06.2025 do 17.06.2025

Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Marketing

wsparcie dla oséb indywidualnych

Sposoéb dofinansowania . .. o
wsparcie dla pracodawcéw i ich pracownikéw

Szkolenie dla oséb, ktore:

e Chca pozna¢ tajniki optymalizacji tresci internetowych
¢ chca nauczy¢ sie wykorzystywania sztucznej inteligencji do tworzenia
doskonatych tresci
Grupa docelowa ustugi ¢ planujg wykorzystaé potencjat tresci do realizacji swoich celéw
biznesowych (sprzedaz, leady, telefony, itp.)

Ustuga adresowana réwniez dla uczestnikdw projektu Kierunek Kariera
Zawodowa
Ustuga adresowana réwniez do uczestnikéw projektu ,Kierunek — Rozwoj

Minimalna liczba uczestnikow 5

Maksymalna liczba uczestnikow 20

Data zakornczenia rekrutacji 16-06-2025

Forma prowadzenia ustugi zdalna w czasie rzeczywistym
Liczba godzin ustugi 6

Znak Jakosci Matopolskich Standardéw Ustug Edukacyjno-Szkoleniowych

Podstawa uzyskania wpisu do BUR (MSUES) - wersja 2.0



Cel

Cel edukacyjny

Dzieki szkoleniu Content Marketing i SEO tresci zdobedziesz kompleksowg wiedze z zakresu tworzenia i wdrazania
strategii content marketingowych oraz zarzgdzisz zaangazowaniem w content marki w mediach. Poznasz skuteczne
strategie optymalizacji tekstow, zdjeé, plikow PDF i wideo, a takze dowiesz sig, jak efektywnie analizowac¢ potrzeby
klientow, tworzy¢ buyer personas oraz segmentowaé odbiorcéw.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiaggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia si¢ Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

-Uczestnik potrafi poprawnie Test teoretyczny

optymalizowac¢ zdjecia, wideo na
Optymalizuje tresci internetowe stronie internetowej, wideo na YouTube,
-Uczestnik zna podstawy SEO

copywritingu Wywiad swobodny

-Uczestnik potrafi analizowa¢ dane
Test teoretyczny

dotyczace klientéw, okresla¢ cele

Buduje skuteczne strategie content . ,
strategiczne, segmentowac grupy

marketingowe . 3 |
docelowe i tworzy¢ szczegétowe

kalendarze tresci Wywiad swobodny

Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji
Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajacy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sig?
Tak - po zakoniczonym szkoleniu zostanie wystawiony certyfikat, ktéry zawiera opis efektow uczenia sie.

Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach
uczenia sie kryteria ich weryfikac;ji?

Tak, certyfikat potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach uczenie sie
kryteria ich weryfikacji.

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i
szkolenia od walidac;ji?

Tak - zaswiadczenie, ktdre otrzymuje uczestnik potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajgcych rozdzielenie
proceséw ksztatcenia i szkolenia od walidacji.



Program

9:00-9:30 Rejestracja do platformy Zoom
9:30-11:00 Czes¢ pierwsza szkolenia
Wprowadzenie do Content Marketingu

e Czym jest Content Marketing?
e ¢ o Content Marketing vs tradycyjna reklama

e Zrozumienie potrzeb i zachowan klientow
¢ Segmentacja klientéw
e Tworzenie person (buyer personas)

11:00-11:15 Przerwa
11:15-12:45 Druga czes¢ szkolenia
Budowa skutecznej strategii content marketingowej

¢ Kluczowe elementy strategii
e o o Analiza obecnej sytuacji
e Okreslenie celow
e Zrozumienie grupy docelowe;j
e Badanie i analiza rynku
¢ Planowanie kalendarza tresci

¢ Implementacja strategii
Mierzenie efektywnosci content marketingu
Narzedzia do zarzadzania tresciami
¢ Przeglad i oméwienie narzedzi do zarzadzania tresciami
Wprowadzenie do optymalizacji tresci

e Czym jest optymalizacja tresci
e o Znaczenie optymalizacji tresci

12:45-13:15 Przerwa na lunch
13:15-14:45 Trzecia czes¢ szkolenia
Podstawy SEO copywritingu:

e Zasady skutecznego copywritingu
e e« Tworzenie atrakcyjnych tytutéw i nagtéwkoéw
¢ Praca nad optymalizacjg przyktadowego tekstu
¢ Duplikacja tresci

Optymalizacja zdjec:

¢ Wptyw optymalizacji zdje¢ na tadowanie strony
e o Wybdr odpowiednich formatéw graficznych
¢ Skompresowanie i optymalizacja rozmiaru zdje¢
e Uzywanie odpowiednich atrybutéw alt i opiséw obrazéw

14:45-15:00 Przerwa
15:00-16:30 Czwarta czesc¢ szkolenia
Optymalizacja PDF

¢ Indeksowanie tresci w plikach PDF przez wyszukiwarki

e o Tworzenie indeksowalnych i linkowalnych dokumentéw PDF



* Wskazéwki dotyczace formatowania tresci w plikach PDF
¢ Optymalizacja metadanych i opisow plikow
¢ Redukcja rozmiaru plikéw PDF

Optymalizacja wideo on-site i YouTube

e Formaty wideo i ich kompatybilno$é
e ¢ Kompresja wideo dla lepszej wydajnosci
¢ Optymalizacja metadanych i opiséw wideo
e Tagowanie i kategorie wideo
e Wspdtpraca z algorytmem YouTube dla lepszej widocznosci
e Uzywanie odpowiednich miniatur i napisow
e Wptyw embedéw wideo na SEO

Harmonogram

Liczba przedmiotéw/zajec: 7

Przedmiot / temat

zajec

Wprowadzenie
do Content
Marketingu

Przerwa

Budowa

skutecznej

strategii content

marketingowej,
Mierzenie
efektywnosci
content
marketingu,
Narzedzia do
zarzadzania
tresciami,
Wprowadzenie

do optymalizaciji

tresci

Przerwa

Podstawy
SEO

copywritingu,
Optymalizacja
zdjec

Przerwa

Prowadzacy

Matgorzata
Januszewska

Matgorzata
Januszewska

Matgorzata
Januszewska

Matgorzata
Januszewska

Matgorzata
Januszewska

Matgorzata
Januszewska

Data realizacji
zajeé

17-06-2025

17-06-2025

17-06-2025

17-06-2025

17-06-2025

17-06-2025

Godzina
rozpoczecia

09:30

11:00

11:15

12:45

13:15

14:45

Godzina
zakonczenia

11:00

11:15

12:45

13:15

14:45

15:00

Liczba godzin

01:30

00:15

01:30

00:30

01:30

00:15



Przedmiot / temat Data realizacji Godzina Godzina . .
. Prowadzacy L, . ; . Liczba godzin
zajeé zajeé rozpoczecia zakorczenia
Optymalizacja
PDF, Matgorzata
. 17-06-2025 15:30 17:00 01:30
Optymalizacja Januszewska
wideo on-site i
YouTube
Cennik
Rodzaj ceny Cena
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 1217,70 PLN
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 990,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 202,95 PLN
Koszt osobogodziny netto 165,00 PLN
Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

O
—

1z1

Matgorzata Januszewska

Account Manager w Marketing Online, Certyfikowana specjalistka Google Ads, ale przede wszystkim
wielbicielka marketingu, ktéra zdobyta doswiadczenie zaréwno na polu walki, jak i w dziedzinie
badan. Lata praktyki umocnity ja w przekonaniu, ze spdjnos¢ dziatan we wszystkich kanatach
komunikacji to klucz do odniesienia sukcesu. Planowanie komunikacji online jest dla niej jak gra w
szachy — kazdy ruch jest przemyslany i strategiczny.

Gosia to réwniez autorka publikacji naukowych, w ktérych marketing splata sie z ekonomig kultury.
Jej umyst jest niczym laboratorium do eksperymentowania z najnowszymi trendami i pomystami.
szkolenia@marketingonline.pl 533 233 930

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Po ukoiczeniu szkolenia kazdy Uczestnik otrzyma dostep do Akademii Marketing Online, a tam do przeglagdania materiatéw ze szkolenia:



¢ Prezentacje szkoleniowe z linkami do artykutéw/danych/publikacji/ksigzek polsko- i obcojezycznych dotyczacych prezentowanych
zagadnien
e Szkolenie w formie e-learning z Podstaw Marketingu w Internecie z interaktywnymi quizami

Informacje dodatkowe

Szkolenie prowadzone na zywo, w czasie rzeczywistym.
Szkolenie prowadzone jest w wymiarze - 20% teoretycznym, 80% praktycznym.

Dostep do prezentacji oraz innych materiatéw online.

Zawarto umowe z WUP w Toruniu w ramach projektu Kierunek — Rozwdj

W zwiazku z posiadanym przez nas znakiem jakosci Matopolskich Standardow Ustug Edukacyjno - Szkoleniowych (MSUES 2.0) maja
Panstwo mozliwos¢ sktadania do WUP Krakow (Centrum Zapewniania Jakosci Ksztatcenia) informacji o niskiej jakosci ustug,
niezgodnosci dziatalnosci instytucji z wymaganiami MSUES osobiscie, telefonicznie lub mailowo na adres: jakosc@wup-krakow.pl

Warunki techniczne

Szkolenie prowadzone w formie online za posrednictwem platformy Zoom. Aby uczestniczy¢ w szkoleniu kazdy uczestnik musi
przygotowaé we wlasnym zakresie odpowiedni sprzet, ktéry zapewni mozliwos¢ uzyskania odpowiednich efektow uczenia sie:

¢ PC, laptop lub telefon komérkowy z tagczem internetowym (state lub mobilne 3G lub 4G/LTE)

e System operacyjny: macOS X z mac0S 10.7 lub nowszym, Windows 10, Windows 8 lub 8.1, Windows 7, Windows Vista z SP1 lub
dedykowana aplikacja mobilna z AppStore lub GooglePlay

¢ Wbudowany mikrofon/zestaw stuchawkowy dla oséb chcacych zadawaé pytania gtosowo (nie przez chat)

e przegladarka internetowa Chrome lub FireFox

¢ mikrofon i kamera na potrzeby ewentualnego monitoringu ustugi zdalnej.

Kontakt

ﬁ E-mail szkolenia@marketingonline.pl

Telefon (+48) 533 233 930

Paulina Wilk



