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WYZSzA SZKOLA

MARKETING HEALTH & BEAUTY - studia
podyplomowe

Numer ustugi 2025/03/06/178955/2601889

12 000,00 PLN
12.000,00 PLN
35,50 PLN

brutto
netto

brutto/h

35,50 PLN netto/h

INZYNIERII I ZDROWIA
W WARSZAWIE
] Warszawa / mieszana (stacjonarna potaczona z ustuga
WYZSZA SZKOLA zdalna)
INZYNIERII |
& Studia podyplomowe

ZDROWIA W
WARSZAWIE © 338h

Brak ocen dla tego dostawcy

Informacje podstawowe

Kategoria

Grupa docelowa ustugi

Minimalna liczba uczestnikow

Maksymalna liczba uczestnikow

Data zakornczenia rekrutacji

Forma prowadzenia ustugi

Liczba godzin ustugi

Podstawa uzyskania wpisu do BUR

Zakres uprawnien

3 01.11.2025 do 30.09.2026

Zdrowie i medycyna / Medycyna estetyczna i kosmetologia

Studia podyplomowe na kierunku
marketing health & beauty

kierowane s3 :

e « do osdb posiadajgcych wyksztatcenie wyzsze ( ukoriczone studia |
lub 1l stopnia)
¢ do os6b zwigzanych zawodowo z branzg health & beauty
e do 0s6b zwigzanym z marketingiem

15

18

31-10-2025

mieszana (stacjonarna potaczona z ustugg zdalng)

338

art. 163 ust. 1 ustawy z dnia 20 lipca 2018 r. Prawo o szkolnictwie
wyzszym i nauce (t.j. Dz. U. z 2023 r. poz. 742, z p6zn. zm.)

Prowadzwnie ksztatcenia na studiach | i Il stopnia i studiach
podyplomowych



Cel

Cel edukacyjny

Program studiow zostat opracowany z udziatem wysokiej klasy specjalistéw na co dzien zajmujgcych sie marketingiem
w branzy health & beauty, co gwarantuje, ze absolwenci tego kierunku dzieki znajomosci branzy, a co za tym idzie jej
aktualnej sytuacji i potrzebach konsumentéw beda w stanie dobrze zaplanowac strategie marketingowa, przy ciggtej
weryfikacji jej rezultatéw.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiaggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia si¢ Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

Wiedza:

- ma wiedze o zastosowaniu
instrumentéw marketingowych, w
opracowywaniu i wdrazaniu strategii
marketingowej dla przedstawicieli
$rodowiska spoteczno-gospodarczego,
reprezentujgcych branze health&beauty;
- rozumie zwigzek oraz opisuje
zaleznos$ci pomiedzy dziatalnoscia
marketingowa przedsiebiorstwa, a
efektywnoscia jego rozwoju i przewaga
konkurencyjng;

Zdobyta wiedza jest weryfikowana
podczas zaliczen i egzaminéw w formie
pisemnej lub ustnej

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Umiejetnosci:
- planuje i kreuje efektywne, spéjne i
usystematyzowane kampanie

marketingowe i public relations, a takze
wydarzenia branzowe dedykowane dla
branzy health&beauty;

- dostrzega i weryfikuje btedy we
wdrozone;j strategii marketingowej oraz
wdraza w razie koniecznosci niezbedne
dziatania naprawcze;

Kompetencje spoteczne:

planuje i realizuje wtasne uczenie sig, a
takze inspiruje innych do samorozwoju,
uwzgledniajac przy tym swiadomos¢
dynamicznych zmian w gospodarce
krajowe;j i globalne;j.

Zdobyte umiejetnosci weryfikowane sa
podczas wykonywania zadan zleconych
przez prowadzacego w trakcie zajeé
éwiczeniowych i laboratoryjnych

Zdobyte kompetencje spoteczne
weryfikowane sg podczas wykonywania
zadan zleconych przezprowadzacego w
trakcie zaje¢ ¢wiczeniowych i
laboratoryjnych

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sie?



TAK

Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach
uczenia sie kryteria ich weryfikac;ji?

TAK

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajgcych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i
szkolenia od walidacji?

TAK

Program

SEMESTR |
liczba
Ip. modut rygor ECTS wyk ¢éw. inne godzi
n
1 Praw_ne aspekty dziatan marketingowych w 7 5 X 12
branzy health & beauty
2. Public relations w branzy health & beauty E 6 X X 32
3 Bu.dowanlle'l zarzadz.an{e wizerunkiem oraz E 5 X X 39
tozsamoscig przedsiebiorstwa
4. Metody analizy strategicznej przedsiebiorstwa Z 4 X X 24
5. PI'O]ekT.C\WBHIe.I wdrazanie strategii E 5 X X 28
marketingowej
6. Budzetowanie w marketingu z 4 X 18
7. Zintegrowana komunikacja marketingowa Z 2 X 18
Wskazniki efektywnosci dziatan
8. . z 2 X 12
marketingowych
9. BHP Z/BO 0 X 4
SEMESTR Il
Ip. modut rygor ECTS wyk ¢w. inne liczba
P ¥ y ’ godzin
Marketi dukt i j k
arketing produktowy i promocja mare E 6 X Ix 08

" branzy beauty



2. Marketing i reklama podmiotéw leczniczych

3. Budowanie przewagi konkurencyjnej

4. Zarzadzanie ryzykiem w branzy health&beauty

5. Techniki sprzedazy
6. Techniki negocjacji w biznesie

Warsztat rozwoju kompetencji
interpersonalnych i przywédczych

Harmonogram

Liczba przedmiotéw/zajeé: 0

Przedmiot / temat

Prowadzac
zajec wadzacy

Brak wynikéw.

Cennik

Cennik

Rodzaj ceny

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto
Koszt osobogodziny brutto

Koszt osobogodziny netto

Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 0

Brak wynikow.

E 6 X X 28
z 4 X 18
z 4 X X 20
z 3 X 28
z 3 X 18
z 4 X 18
Data realizaciji Godzina
zajec rozpoczecia

Cena

12 000,00 PLN

12 000,00 PLN

35,50 PLN

35,50 PLN

Godzina
zakonczenia

Liczba godzin



Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Stuchacze studiow podyplomowych otrzymujg dostep do w petni wyposazonych sal éwiczeniowych i laboratoryjnych zaréwno w
specjalistyczny sprzet, narzedzia i kosmetyki niezbedne do przeprowadzenia zaje¢ o charakterze praktycznych.

Otrzymujg réwniez catodobowy dostep do wirtualnego dziekanatu, za posrednictwem ktérego majg wglad w plan zaje¢, oceny, finanse,
ogtoszenia i informacje przekazywane przez administracje Uczelni oraz wyktadowcow.

Warunki uczestnictwa

W procesie rekrutacji biorg udziat osoby, ktére zatozyty konto w systemie e-dziekanat za posrednictwem strony Uczelni (https://e-
dziekanat.wsiiz.pl/Rekrutacja/RKonto/Register) oraz dostarczg do Biura Zespotu ds. Rekrutacji wszystkie wymagane dokumenty.

Szczegdtowe informacje znajduja sie na stronie www.wsiiz.pl w zaktadce REKRUTACJA/ PROCES REKRUTACJI

Warunki techniczne

W zwigzku z tym, ze cze$¢ zaje¢ odbywa sie z wykorzystaniem technik i metod ksztatcenia na odlegto$¢ za posrednictwem platformy
Clikmeeting stuchacz powinien posiada¢ urzadzenie z dostepem do internetu ( komputer, tablet, telefon).

Adres

ul. Bitwy Warszawskiej 1920 r. 18
02-366 Warszawa

woj. mazowieckie

Zjazdy odbywaija sie srednio w dwa weekendy w miesigcu (pigtki w godz.17:00-20:40, soboty i niedziele w godz. 08:00-
20:40).

Zajecia praktyczne prowadzone sg stacjonarnie w siedzibie Uczelni, natomiast wyktady/ ¢wiczenia audytoryjne/
¢wiczenia warsztatowe prowadzone sg z wykorzystaniem technik ksztatcenia na odlegto$é za posrednictwem platformy
Clickmeeting.

Udogodnienia w miejscu realizacji ustugi
e Klimatyzacja
o Wi

Kontakt

m E-mail podyplomowe@wsiiz.pl

Telefon (+48) 22 5623 512

Agnieszka Copik



