Mozliwo$¢ dofinansowania

Budowanie skutecznej kampanii 4 700,00 PLN brutto
sprzedazowej - sprzedaz produktow online 4700,00 PLN netto

i-r Ec - Szkolenie 235,00 PLN brutto/h
Numer ustugi 2025/03/04/156609/2596132 235,00 PLN netto/h

IT ENGINEERING &

CONSULTING

SPOLKA Z

OGRANICZONA © zdalna w czasie rzeczywistym
ODPOWIEDZIALNOS ® Ustuga szkoleniowa

ClA O 20h

% % % % % £ 04.06.2025 do 05.06.2025

Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Marketing

wsparcie dla oséb indywidualnych

Sposoéb dofinansowania . L. o
wsparcie dla pracodawcéw i ich pracownikéw

Szkolenie skierowane jest do oséb prowadzacych lub planujacych
rozpoczecie dziatalnos$ci gospodarczej w przestrzeni online, ktére chca
skutecznie promowac i sprzedawac swoje produkty lub ustugi w
internecie. Uczestnikami moga by¢ wtasciciele mikro i matych firm,
freelancerzy, osoby prowadzace sklepy internetowe, a takze twércy
rekodzieta, kosmetolodzy, trenerzy, dietetycy, edukatorzy i inni specjalisci,
ktorzy chcag nauczy¢ sie budowaé przemyslane i efektywne kampanie
sprzedazowe.

Grupa docelowa ustugi
Szkolenie dedykowane jest rowniez osobom, ktdre posiadaja

podstawowg wiedze na temat marketingu internetowego i chca ja
uporzadkowaé oraz rozwingé o praktyczne narzedzia i strategie.
Uczestnicy nie musza mie¢ zaawansowanych umiejetnosci technicznych
— wystarczy otwartos$¢ na nauke i che¢ rozwijania wtasnego biznesu w
sieci. Szczegdlnie skorzystajg osoby, ktore chcg zwiekszy¢ widocznosé
swoich ofert, poprawi¢ konwersje i tworzy¢ kampanie, ktére nie tylko
przyciggajg uwage, ale przede wszystkim — sprzedaja.

Minimalna liczba uczestnikéw 1
Maksymalna liczba uczestnikow 6
Data zakonczenia rekrutacji 03-06-2025

Forma prowadzenia ustugi zdalna w czasie rzeczywistym



Liczba godzin ustugi

Podstawa uzyskania wpisu do BUR

Cel

Cel edukacyjny

20

Certyfikat systemu zarzgdzania jakos$cig wg. ISO 9001:2015 (PN-EN 1SO
9001:2015) - w zakresie ustug szkoleniowych

Celem szkolenia "Budowanie skutecznej kampanii sprzedazowe;j - sprzedaz produktéw online - szkolenie" jest
przygotowanie uczestnikédw do samodzielnego tworzenia oferty sprzedazowej online. Osiggniecie zaktadanych efektéw
uczenia sie pozwoli na opracowywanie produktu online i skutecznej sprzedazy online.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiaggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie

Postuguje sie wiedzg z zakresu
sprzedazy produktu online

Tworzenie kampanii sprzedazowej -
sprzedaz produktéw online

Kryteria weryfikacji

omawia istote kampanii sprzedazowej

charakteryzuje produkt online

omawia strategie cenowa stosowana w
Internecie

charakteryzuje oferte sprzedazowa
zgodnie z profilem dziatalnosci

wymienia i charakteryzuje grupe
docelowa odbiorcéw

wymienia i charakteryzuje narzedzia do
promowania i sprzedazy produktéw
online

Tworzy wiasng kampanie sprzedazowa

analizuje oferte sprzedazowa
konkurencji oraz optymalizuje wtasng
kampanie

Buduje strategie cenowa i przygotowuje
oferte sprzedazowa

Metoda walidaciji

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Obserwacja w warunkach rzeczywistych



Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

Rozwiazuje problemy i podejmuje
decyzje w kontekscie tworzenia Obserwacja w warunkach rzeczywistych

kampanii w internecie
Budowanie relacji wewnetrznych i

zewnetrznych
stosuje zasady komunikacji

interpersonalnej w mediach Obserwacja w warunkach rzeczywistych
spotecznosciowych

Kwalifikacje

Kompetencje
Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.
Warunki uznania kompetencji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sie?

Po ukonczeniu ustugi rozwojowej wydane zostanie zaswiadczenie o ukoniczeniu szkolenia potwierdzajgce uzyskania
kompetenciji, zawierajgce opis efektow uczenia sie.

Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach
uczenia sie kryteria ich weryfikacji?

Zaswiadczenie o ukonczeniu szkolenia zawiera¢ bedzie opis walidacji oraz kryteria weryfikacji efektéw uczenia sie.

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i
szkolenia od walidac;ji?

Zaswiadczenie o ukonczeniu szkolenia potwierdzaé bedzie zastosowanie rozwigzan zapewniajgcych rozdzielenie
proceséw ksztatcenia i szkolenia od walidacji.

Program

Ustuga "Budowanie skutecznej kampanii sprzedazowej - sprzedaz produktéw online - szkolenie" przygotowuje uczestnikdéw do
samodzielnego tworzenia kampanii sprzedazowej pozwolajgcej na promowanie produktéw online i jego sprzedazy w Interecie. Na
szkoleniu przekazana zostanie uczestnikom wiedza pozwalajgca na udoskonalenie umiejetno$ci opracowania skutecznych strategii
dostosowanych do unikalnych wartosci ich firm.

Szkolenie obejmuje 2 dni podzielone na bloki tematyczne. Ustuga przeplatana jest zajeciami praktycznymi w celu lepszego przyswojenia

wiedzy i umiejgtnosci uczestnikow.
Modut 1: Wprowadzenie do kampanii sprzedazowych

¢ Co to jest kampania sprzedazowa?
¢ Rodzaje kampanii sprzedazowych
e Planowanie kampanii

Modut 2: Tworzenie produktu online

« |dentyfikacja potrzeb klientow
e Tworzenie wartosciowego produktu



¢ Narzedzia do tworzenia produktow online
Modut 3: Strategia cenowa

e Ustalanie cen produktéw
 Strategie cenowe w sprzedazy online
¢ Analiza konkurencji

Modut 4: Przygotowanie oferty sprzedazowe;j

¢ Kluczowe elementy oferty sprzedazowej
e Tworzenie przekonujacej oferty
¢ Przyktady skutecznych ofert

Modut 5: Wprowadzenie do social mediow

¢ Rola social mediéw w sprzedazy
e Wybér odpowiednich platform
e Analiza rynku i targetowanie

Modut 6: Tworzenie tresci do social mediéw
e Typy tresci w social mediach
e Tworzenie angazujgcych postow
e Narzedzia do tworzenia i zarzadzania tre$ciami

Modut 7: Kampanie reklamowe w social mediach

¢ Rodzaje reklam w social mediach
¢ Planowanie kampanii reklamowej
¢ Budzetowanie i analiza wynikéw

Modut 8: Analiza i optymalizacja kampanii

¢ Monitorowanie i analiza wynikéw kampanii
¢ Optymalizacja kampanii sprzedazowych
e (Case studies i najlepsze praktyk

Walidacja - test jednokrotnego wyboru oraz ocenianie efektywnosci tworzonej na zajeciach Strategii
Ustuga prowadzona jest w formie wyktadu, zajeé praktycznych oraz dyskusji otwartej z uczestnikami szkolenia.
Dodatkowe warunki przystapienia do szkolenia - podstawowa znajomos$¢ obstugi komputera.

Ustuga realizowana jest w godzinach dydaktycznych (45 min). Przerwy zostaty wliczone do godzin ustugi rozwojowe;j.

Harmonogram

Liczba przedmiotéw/zaje¢: 11



Przedmiot / temat Data realizacji Godzina Godzina

. Prowadzacy L, . ; . Liczba godzin
zajec zajeé rozpoczecia zakonczenia
Modut 1:
Wprowadzenie
do kampanii
sprzedazowych Urszula
(wyktad, chat, Stefanowicz- 04-06-2025 08:00 10:00 02:00
rozmowa, Peczyriska
¢wiczenia,

wspétdzielenie
ekranu)

Modut 2:

Tworzenie
produktu online

Urszula
(wyktad, chat, .
Stefanowicz- 04-06-2025 10:00 12:45 02:45
rozmowa, )
. . Peczyriska
éwiczenia,
wspotdzielenie
ekranu)
Urszula
przerwa Stefanowicz- 04-06-2025 12:45 13:15 00:30
Peczyriska
Modut 3:
Strategia cenowa
(wyktad, chat, Urszula
rozmowa, Stefanowicz- 04-06-2025 13:15 14:30 01:15
éwiczenia, Peczynska
wspoétdzielenie
ekranu)
Modut 4:
Przygotowanie
oferty
sprzedazowej Urszula
(wyktad, chat, Stefanowicz- 04-06-2025 14:30 15:30 01:00
rozmowa, Peczyriska
éwiczenia,
wspotdzielenie
ekranu)
Modut 5:
Wprowadzenie
do social mediéw
(wyktad, chat Urszula
yiad, ’ Stefanowicz- 05-06-2025 08:00 09:30 01:30
rozmowa, .
- . Peczyriska
éwiczenia,

wspoétdzielenie
ekranu)



Przedmiot / temat Data realizacji Godzina Godzina
Prowadzacy

" L, . 3 . Liczba godzin
zajeé zajeé rozpoczecia zakorczenia

Modut 6:

Tworzenie tresci
do social mediow
(wyktad, chat,
rozmowa,
éwiczenia,
wspotdzielenie
ekranu)

Urszula
Stefanowicz- 05-06-2025 09:30 11:00 01:30
Peczynska

Modut 7:

Kampanie

reklamowe w

social mediach Urszula

(wyktad, chat, Stefanowicz- 05-06-2025 11:00 13:30 02:30
rozmowa, Peczynska

éwiczenia,

wspotdzielenie

ekranu)

Urszula
przerwa Stefanowicz- 05-06-2025 13:30 14:00 00:30
Peczyniska

Modut 8:

Analiza i

optymalizacja

kampanii Urszula

(wyktad, chat, Stefanowicz- 05-06-2025 14:00 15:00 01:00
rozmowa, Peczynska

éwiczenia,

wspotdzielenie

ekranu)

walidacja(test,
wspotdzielenie
ekrandw)

- 05-06-2025 15:00 15:30 00:30

Cennik

Cennik

Rodzaj ceny Cena
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 4 700,00 PLN
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 4700,00 PLN

Koszt osobogodziny brutto 235,00 PLN



Koszt osobogodziny netto 235,00 PLN

Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

O
)

1z1

Urszula Stefanowicz-Peczyniska

Zatozycielka agencji marketingowej - Detalle. W swoim 7 letnim doswiadczeniu na stanowiskach
managerskich wspotpracowata z zespotami marketingowymi, szkolgc i rozwijajgc swoje
umiejetnosci w praktyce. Swoje doswiadczenie w marketingu przektada na szereg dziatan
wspotpracujac z wieloma firmami tworzgc dla nich strategie marketingowe, kampanie, projekty,
materiaty foto i video. Jest specjalistka w tworzeniu komunikacji social media oraz influencer
marketingu. Pracowata z wieloma markami lifestylowymi, wybierajac kolekcje ubran i sneakersow,
ktére odmienity rynek modowy i nadawaty kierunek trendom. Jako brand manager stworzyta
niezapomniane kampanie, sesje zdjeciowe, pokazy mody i wspétprace z influencerami.
Przeprowadzita kilkaset godzin doradztwa i szkoler w zakresie budowania strategii marketingowej,
tworzenia kampanii czy budowania marki.

Wyksztatcenie wyzsze

Studia podyplomowe - Grafika i multimedia - WSB Gdansk, pazdziernik 2020r. - czerwiec 2021 .
Studia podyplomowe - Psychodietetyka - Uniwersytet SWPS w Warszawie pazdziernik 2016 r. —
czerwiec 2017 r.

Studia licencjackie — Dietetyka - Uniwersytet Warmifnsko-Mazurski, pazdziernik 2013 r. — czerwiec
2015r.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Materiaty w postaci prezentaciji i skryptu zostang udostepnione uczestnikom podczas ustugi oraz po jej realizaciji.

Warunki uczestnictwa

Warunkiem skorzystania z ustugi jest bezposredni zapis na ustuge za posrednictwem Bazy Ustug Rozwojowych oraz
wypetnienie ankiety oceniajgcej ustuge rozwojowa.

Informacje dodatkowe

Ustuga jest zwolniona z podatku VAT w przypadku, kiedy przedsigbiorstwo zwolnione jest z podatku VAT lub dofinansowanie wynosi co
najmniej 70%. W innej sytuacji do ceny netto doliczany jest podatek VAT w wysokos$ci 23%. Podstawa: §3 ust. 1 pkt. 14 rozporzadzenia

Ministra Finanséw z dnia 20.12.2013 r. w sprawie zwolnieri od podatku od towaréw i ustug oraz szczegétowych warunkéw stosowania

tych zwolnien (Dz.U. z 2018 r,, poz. 701).

Warunki techniczne

Ustuga prowadzona jest za posrednictwem platformy TEAMS



W celu odbioru transmisji Szkolenia online Uczestnik powinien dysponowac:

¢ komputerem z zainstalowanym system operacyjnym Windows 7 albo nowszym albo macOS Sierra (10.12.6) albo nowszym lub
urzadzeniem mobilnym z zainstalowanym systemem operacyjnym Android (Lollipop) wersja 5.0 albo nowszym lub iOS wersja 9.3.5,
albo nowszym, wyposazonym w ekran i gtosniki;

¢ dostep do sieci Internet, w zaleznosci od wybranej jakosci transmisji, o przepustowosci tgcza co najmniej: 240p 500 kbps 360p 1
Mbps 720p 3 Mbps, 1080p 7 Mbps 2K 12 Mbps 4K 22 Mbps;

¢ aktualng wersjg przegladarki Firefox, Opera, Microsoft Edge, Chrome lub Safari;

e kamerka internetowg i mikrofonem - jezeli Uczestnik chce by¢ widoczny i porozumiewac sig gtosowo z prowadzgcym Szkolenie
onling;

e Adobe acrobat w najnowszej wersji.

Kontakt

ﬁ E-mail marta@it-ec.pl

Telefon (+89) 451 055 967

Marta Skraba



