Mozliwo$¢ dofinansowania

UNICO’

UNICO SP.Z 0.0.
& ok ok

Unico Marketing dla NGO - poziom
podstawowy. Jak i gdzie prowadzié¢
dziatania (online i w terenie), aby tworzy¢é
wizerunek profesjonalnej organizaciji.
Praktyczne szkolenie z Agnieszka
Wilczynska

Numer ustugi 2025/03/01/160223/2591847

© Poznan / stacjonarna

& Ustuga szkoleniowa

®© 34h

59 19.05.2025 do 22.05.2025

Informacje podstawowe

Kategoria

Sposoéb dofinansowania

Grupa docelowa ustugi

Biznes / Marketing

wsparcie dla oséb indywidualnych
wsparcie dla pracodawcoéw i ich pracownikéw

5 650,00 PLN brutto
5650,00 PLN netto
166,18 PLN brutto/h
166,18 PLN netto/h

Organizacje pozarzadowe, w tym: stowarzyszenia, fundacje, Kota
Gospodyn Wiejskich, Ochotnicze Straze Pozarne oraz przedsiebiorstwa

spoteczne, ktére chca rozwija¢ swoje kompetencje w zakresie marketingu

online i offline oraz budowania profesjonalnego wizerunku.

Minimalna liczba uczestnikow 5
Maksymalna liczba uczestnikéw 14

Data zakonczenia rekrutacji 18-05-2025
Forma prowadzenia ustugi stacjonarna

Liczba godzin ustugi

Podstawa uzyskania wpisu do BUR

Cel

Cel edukacyjny

34

Certyfikat systemu zarzgdzania jakoscig wg. 1ISO 9001:2015 (PN-EN ISO

9001:2015) - w zakresie ustug szkoleniowych



Szkolenie przygotowuje uczestnikéw do samodzielnego i skutecznego planowania oraz realizacji dziatan
marketingowych dla organizacji pozarzgdowych. Uczestnicy prowadzi do wykorzystania narzedzi online i offline w celu
budowania wizerunku profesjonalnej organizaciji, tworzenia atrakcyjnych tresci wizualnych, skutecznego zarzadzania
obecnoscig w mediach spotecznosciowych oraz wspétpracy z mediami.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

omawia zasady marketingu online i

Wywiad ustrukt
offline, ywiad ustrukturyzowany

Postuguje sig podst ied
ostuguje sig poastawowa wiedzq z charakteryzuje narzedzia i techniki

zakresu marketingu organizacji . o Wywiad ustrukturyzowany
stosowane w promocji organizacji,

pozarzadowych.
rozréznia kanaty komunikacji .
. . . Wywiad ustrukturyzowany
marketingowej odpowiednie dla NGO.
Obserwacja w warunkach
projektuje materiaty graficzne w symulowanych
narzedziu Canva,
Wywiad swobodny
Obserwacja w warunkach
Tworzy atrakcyjne materiaty wizualne z dobiera elementy wizualne zgodnie z symulowanych
wykorzystaniem dostepnych narzedzi. zasadami estetyki i spéjnosci marki,
Wywiad swobodny
Obserwacja w warunkach
przygotowuije grafiki do publikaciji w symulowanych
réznych kanatach medialnych.
Wywiad swobodny
omawia zasady publikacji na
platformach spotecznosciowych Wywiad ustrukturvzowan
(Facebook, Instagram, TikTok, ywiad ustrukturyzowany
YouTube),
Obserwacja w warunkach
- R symulowanych
Zarzadza obecnosci organizacji w opracowuje strategie publikacji tre$ci,

mediach spotecznosciowych.
Wywiad swobodny

Obserwacja w warunkach
tworzy i monitoruje kampanie symulowanych

reklamowe w mediach

spotecznos$ciowych.
Wywiad swobodny



Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

chara.kt.er.yZUJe zasady wspoétpracy z Wywiad ustrukturyzowany
telewizjg i prasg,

Opracowuje materiaty do wspétpracy z
P y y potpracy Obserwacja w warunkach

mediami.
przygotowuije teksty prasowe i symulowanych
materiaty promocyjne,
Wywiad swobodny
Obserwacja w warunkach
wykonuije zdjecia i nagrania wideo za symulowanych
pomoca urzadzen mobilnych,
Wywiad swobodny
Obserwacja w warunkach
Stosuje praktyczne techniki fotografii i edytuje zdjecia i filmy przy uzyciu symulowanych
wideo w dziataniach promocyjnych. odpowiednich narzedzi,

Wywiad swobodny

Obserwacja w warunkach

tworzy filmy promocyjne z symulowanych

wykorzystaniem programu CapCut.

Wywiad swobodny

Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji
Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sie?
Tak, zaswiadczenie potwierdzajgce uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sie.

Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach
uczenia sie kryteria ich weryfikac;ji?

Tak, zaswiadczenie potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach uczenia sie
kryteria ich weryfikacji.

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i
szkolenia od walidac;ji?

Tak, zaswiadczenie potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajgcych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i szkolenia
od walidacji.



Program

Zapraszamy na wyjatkowe szkolenie ,Marketing dla NGO - poziom podstawowy”, ktére pomoze Twojej organizacji wyréznic sie w Swiecie
petnym informacji. Poznaj skuteczne strategie promocji i narzedzia, ktére przeksztatca sposob, w jaki prezentujesz swojg misje i
osiggniecia. Dzieki praktycznemu podejsciu zdobedziesz umiejetnosci niezbedne do efektywnego budowania profesjonalnego wizerunku
Twojej organizacji, zaréwno online, jak i offline.

Podczas szkolenia nauczysz sie tworzy¢ atrakcyjne materiaty wizualne, ktére przyciggng uwage odbiorcéw, oraz zarzgdzaé obecnoscia
Twojej organizacji w mediach spoteczno$ciowych w sposéb spojny i efektywny. Poznasz takze tajniki wspdtpracy z mediami - od
przygotowania materiatéw prasowych po skuteczne wystgpienia przed kamera.

Jezeli chcesz, aby Twoja organizacja byta bardziej widoczna, zdobyta nowych sympatykow i nawigzata wartosciowe partnerstwa, to
szkolenie jest dla Ciebie. Odkryj, jak wykorzystaé site narzedzi marketingowych, aby skuteczniej realizowac cele spoteczne i zdobywa¢
zaufanie odbiorcow.

Zainwestuj w rozwoj swojej organizacji i przyciaggnij uwage $wiata — my pokazemy Ci, jak to zrobi¢. Dotgcz do grona lideréw, ktérzy
potrafig dziata¢ z pasjg i profesjonalizmem!

Dzien 1.
Modut 1: Podstawy marketingu
e widoczna organizacja
Przerwa lunchowa
Modut 2: Tworzenie atrakcyjnych grafik
¢ praktyczny warsztat opracowywania grafik w bezptatnym serwisie Canva
Weryfikacja postepow w uczeniu sie oraz uwagi trenera
Dzien 2.
Modut 3: Marketing w sieci

e strona internetowa www
¢ metryczka Google
e zasady funkcjonowania i publikacji na Facebooku + reklamy

Przerwa lunchowa

 zasady funkcjonowania i publikacji na Instagramie
¢ zasady funkcjonowania i publikacji na TikToku
¢ zasady funkcjonowania i publikacji na YouTubie

Weryfikacja postepéw w uczeniu sie oraz uwagi trenera
Dzien 3.
Modut 4: Warsztat foto i video

e jak robi¢ lepsze zdjecia smartfonem
e obrébka zdjeé
e japrzed kamerg

Przerwa lunchowa

e jak atrakcyjnie filmowac
e montaz filméw Capcat

Weryfikacja postepow w uczeniu sig oraz uwagi trenera
Dzien 4.

Modut 5: Wspotpraca z mediami



e opracowywanie materiatow do prasy drukowanej i Internetu

e wspotpracaz TV

e wystepowanie przed kamera

Przerwa lunchowa

Modut 6: Podsumowanie szkolenia. Sesja Q&A.

Walidacja efektéw uczenia sie

e Szkolenie prowadzone jest w grupach od 5 do 12 oscb.

e Uczestnik posiada samodzielne stanowisko pracy.

e Warunkiem koniecznym do osiagniecia celu szkolenia jest 100% frekwencja oraz zaangazowanie Uczestnika.
e Ustuga realizowana jest w 34 godzinach dydaktycznych (godzina dydaktyczna = 45 minut).

e Metoda weryfikacji obecnosci Uczestnika: lista obecnosci.

e Przerwy na lunch i kawe wliczaja sie do godzin ustugi.
e Zajecia praktyczne: 20 godzin dydaktycznych / zajecia teoretyczne: 14 godzin dydaktycznych

Harmonogram

Liczba przedmiotéw/zaje¢: 16

Przedmiot / temat
zajec

Dzien 1.

Podstawy
marketingu

Dzien 1.

Przerwa
lunchowa

Dzien 1.

Tworzenie
atrakcyjnych
grafik

Dzien 1.

Weryfikacja
postepéw w
uczeniu sie oraz
uwagi trenera

Dzien 2.

Marketing w sieci

Dzier 2.

Przerwa
lunchowa

Dzien 2.

Marketing w sieci

Prowadzacy

Agnieszka
Wilczyniska

Agnieszka
Wilczynska

Agnieszka
Wilczyniska

Agnieszka
Wilczyniska

Agnieszka
Wilczyniska

Agnieszka
Wilczyniska

Agnieszka
Wilczynska

Data realizaciji

zajeé

19-05-2025

19-05-2025

19-05-2025

19-05-2025

20-05-2025

20-05-2025

20-05-2025

Godzina
rozpoczecia

08:00

11:00

11:30

15:45

08:00

11:00

11:30

Godzina
zakonczenia

11:00

11:30

15:45

16:00

11:00

11:30

15:45

Liczba godzin

03:00

00:30

04:15

00:15

03:00

00:30

04:15



Przedmiot / temat Data realizacji Godzina Godzina

. Prowadzacy o, X ; . Liczba godzin
zajeé zajeé rozpoczecia zakorczenia
Dzien 2.
Weryfikacja
y ) ) Agnieszka
postepéw w X j 20-05-2025 15:45 16:00 00:15
Wilczyniska

uczeniu sie oraz
uwagi trenera

Dzien 3. .
Agnieszka

Warsztat foto i X , 21-05-2025 08:00 11:00 03:00
video Wilczynska

Dzieri 3.

Agnieszk
Przerwa gnieszka

- , 21-05-2025 11:00 11:30 00:30
Wilczyniska

lunchowa

Dzien 3. Agnieszka

Warsztat foto i X . 21-05-2025 11:30 14:45 03:15
video Wilczyniska

Dzier 3.
Weryfikacja .
) Agnieszka
postepéw w X B 21-05-2025 14:45 15:00 00:15
L Wilczynska
uczeniu si¢ oraz
uwagi trenera

Dzien 4.
“ Agnieszka

Wspétpraca z - , 22-05-2025 08:00 11:00 03:00
I Wilczyniska
mediami

Dzien 4. Agnieszka

Przerwa X . 22-05-2025 11:00 11:30 00:30
Wilczyniska
lunchowa

Dzien 4.

Podsumowanie Agnieszka
. . . , 22-05-2025 11:30 14:00 02:30
szkolenia. Sesja Wilczyniska

Q&A.

Dzier 5.

Walidacja
efektéw uczenia
sie

- 22-05-2025 14:00 14:15 00:15

Cennik

Cennik

Rodzaj ceny Cena

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 5650,00 PLN



Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 5650,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 166,18 PLN

Koszt osobogodziny netto 166,18 PLN

Prowadzgcy

Liczba prowadzacych: 1

1z1

O Agnieszka Wilczynska

‘ ' Przedsiebiorczyni, dziataczka spoteczna i dziennikarka lokalna, specjalistka od marketingu i dziatan
lokalnych.
0d 14 lat (z roczng przerwa) jest przewodniczgcg Kota Gospodyn Wiejskich w Paledziu. To
organizacja, ktéra nieprzerwanie animuje zycie wsi, gtownie angazujac do dziatania kobiety z
Paledzia i okolicy.
12 lat temu zatozyta gazete i portal Puls Gminy w gminie Dopiewo, gdzie byta redaktor naczelng. W
stworzonych przez siebie mediach redagowata teksty, wspétpracowata z organizacjami
pozarzgdowymi, samorzadem, przedsiebiorcami, tworzyta grafiki czy filmy. Doskonale wie jak
powinna wyglada¢ wspétpraca NGO z mediami ze strony wydawcy jak i organizaciji.
W ciggu ostatnich 5 lat przeprowadzita kilkadziesigt warsztatéw i szkolen dotyczgcych budowania
marki i wizerunku, obstugi programéw CapCut i Canva oraz obecnosci i promocji w mediach
spotecznosciowych.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Uczestnik otrzymuje skrypt szkoleniowy przygotowany przez Unico Sp. z 0.0.

Informacje dodatkowe

Mozliwosé dostosowania terminu: Rafat Lisser, tel: (+48) 724 787 771
Jezeli ztozytes wniosek u Operatora, ale nie zapisates sie na ustuge, skontaktuj sie z nami w celu rezerwac;ji.

Unico Sp. z 0.0. zapewnia sale szkoleniowa z osobnymi stanowiskami dla kazdego Uczestnika. Sale sg dostosowane do wymogoéw
sanitarno-epidemiologicznych oraz wymogéw BHP. Kazde szkolenie w Unico jest ubezpieczone.

Ustuga szkoleniowa jest zwolniona z podatku VAT, pod warunkiem Ze dofinansowanie pokrywa co najmniej 70% kosztow szkolenia. W
przypadku mniejszego wsparcia finansowego, do ceny netto ustugi dodawany jest podatek VAT w wysokosci 23%.

Przepis na podstawie ktérego stosowane jest zwolnienie od podatku (stawka VAT zw.): Zwolnienie z podatku VAT na podstawie §3 ust.1
pkt 14 rozporzadzenia Ministra Finansow z dnia 20.12.2013 r. w sprawie zwolnier od podatku od towardw i ustug oraz warunkow
stosowania tych zwolnieri (Dz.U. z 2015 r,, poz.736)



Adres

ul. Elzbiety Druzbackiej 1A/1
60-745 Poznan

woj. wielkopolskie

Sala szkoleniowa Unico Sp. z o.0.

Udogodnienia w miejscu realizacji ustugi
e Klimatyzacja
o Wi

Kontakt

o Rafat Lisser
ﬁ E-mail kontakt@unico.org.pl

Telefon (+48) 724 787 771



