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marketingowej - szkolenie
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Informacje podstawowe

Kategoria

Grupa docelowa ustugi

Minimalna liczba uczestnikow

Maksymalna liczba uczestnikow

2 656,80 PLN brutto
2 160,00 PLN netto
132,84 PLN brutto/h
108,00 PLN netto/h

© zdalna w czasie rzeczywistym

Biznes / Marketing

Szkolenie jest adresowane do:

¢ marketerow, specjalistéw ds. promocji, pracownikéw dziatow
zakupéw;

¢ 0s6b zwigzanych z marketingiem online, ktére chcag poznac i
stosowac kluczowe wskazniki, by zmaksymalizowa¢ skuteczno$é
kampanii i mierzy¢ jej efektywnos¢;

e 0s0b, ktére dopiero rozpoczynajg swojg przygode z marketingiem
internetowym i chciatyby wiecej dowiedzie¢ sie na temat mozliwosci
mierzenie efektéw kampanii;

e specjalistéw i menedzeréw z agencji komunikacyjnych
odpowiedzialnych za komunikacje z klientem, a takze z zespotem
kreatywnym;

e 0s6b odpowiedzialnych za przygotowanie i przedstawienie finalnej
oferty klientowi;

e pracownikéw agencji reklamowych, chcacych zdoby¢ kompetencje w
zakresie pracy z briefem agencyjnym, klienckim, kreatywnym,
marketingowym.

Ustuga jest rowniez adresowana do uczestnikow projektow:

e o Kijerunek Kariera Zawodowa,
e Kierunek — Rozwdj
e Pociagg do kariery

15



Data zakornczenia rekrutacji 12-09-2025

Forma prowadzenia ustugi zdalna w czasie rzeczywistym

Liczba godzin ustugi 20

Znak Jakosci Matopolskich Standardéw Ustug Edukacyjno-Szkoleniowych

Podstawa uzyskania wpisu do BUR .
(MSUES) - wersja 2.0

Cel

Cel edukacyjny

Ustuga przygotowuje do zrozumienia, ktére wskazniki w najwiekszym stopniu pomoga zrealizowac cele prowadzenia
dziatan marketingowych online: budowania swiadomosci marki, wizerunku i zaangazowania oraz efektywnosci
podejmowanych dziatan, poznania wad i zalet wskaznikdw mediowych, co utatwi podejmowanie decyzji
optymalizacyjnych.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

Postuguje sie wiedzg z zakresu
odpowiednich wskaznikéw do
mierzenia realizacji celéw kampanii
marketingowych

Dobiera adekwatne metody pomiaru
skutecznosci kampanii w stosunku do
wybranych kanatéw dotarcia

Test teoretyczny

Postuguje sie narzedziami
analitycznymi i interpretuje

. X X Test teoretyczny
pozyskiwane z nich dane w czasie

trwania kampanii

Postuguje sie umiejetnosciami doboru

odpowiednich wskaznikéw do
mierzenia realizacji celéw kampanii
marketingowych

kompetencje spoteczne: Rozwija

zdolnosci analityczne i strategicznego

mys$lenia oraz umiejgtnosci
komunikacyjne w konteks$cie pracy
zespotowej

Szacuje skuteczno$¢ kampanii w
poszczegdlnych mediach w oparciu o
zdefiniowane parametry

Analizuje efekty, proponuje wdrozenie
poprawek lub zmian reklamowych w
trakcie trwania kampanii

Opracowuje wnioski na przyszte
realizacje

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny



Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sie?
TAK

Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach
uczenia sie kryteria ich weryfikac;ji?

TAK

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i
szkolenia od walidac;ji?

TAK

Program

Dzien 1:

1. Media Landscape - rola Internetu w ekosystemie mediéw w Polsce - 1 h (teoria)

2. Podstawowe rodzaje kampanii internetowych $wiadomos$¢, wizerunek/ zaangazowanie, efekt: czym sie charakteryzuja, do jakich
kampanii jakie KPI mozemy dopasowac - 1Th 45 min (teoria)

3. Kanaty / rodzaje komunikacji w internecie przyktady plus omowienie: display, video, emailing , SEM/SEO, Content marketing, social
media, mobile - 1 h 45 min (teoaria)

DZIEN 2:

1. Modele rozliczeniowe — za co mozemy sig rozlicza¢ prowadzac kampanie w Internecie, jaka jest réznica migdzy rozliczeniem a
optymalizacja pod katem osiggniecia konkretnego efektu, najpopularniejsze modele rozliczeniowe w podziale na poszczegdlne
rodzaje reklamy - 1Th 30 min (praktyka)

2. Uniwersalne wskazniki mediowe — co mozemy analizowac na Sciezce konwersji uzytkownika: od wyemitowania reklamy po
zachowania internauty na stronie docelowej kampanii (CTR, CPC, CPUU/CPRU, Zasieg, CPM, PV, dedykowane np. CPD w Mobile,
OR/CTOR/DR/ Churn Rate w Email Marketingu) - 1 h (praktyka)

3. Modele emisji kampanii internetowych - 30 min (praktyka)

4. Dodatkowe informacje na temat wskaznikéw online - jak mozemy optymalizowa¢ wskaznik CTR? Wskazniki jako$ciowe w
kampaniach online - Viewability, Brand Safety. Jak na efektywno$¢ kampanii online wptywajg AdBlocki - 50 min (praktyka)

5. Zrédta danych — skad czerpaé wiedze na temat rynku reklamy internetowej? Przydatne raporty i narzedzia w digital marketingu
(prezentacja na zywo Gemius Mediapanel + Gemius AdReport + Similarweb) - 40 min (praktyka)

Dzien 3:

1. Dedykowane badania kampanii internetowych - 1 h 30 min (teoria)
2. Wskazniki badawcze - 1 h 45 min (praktyka)
3. Praca z briefem - 1h 05 min (praktyka)

Uczestnicy poznajg przyktady prawidtowych i nieprawidtowych realizacji z Polski i Swiata wraz z oméwieniem ich skutecznosci i
efektywnosci.

Rozliczeniu podlegajg godziny dydaktyczne (45min.)

Warunki niezbedne do spetnienia przez uczestnikéw ustugi, aby realizacja ustugi pozwolita na osiggniecie gtéwnego celu:
ustuga/szkolenie nie wymaga od uczestnikéw znajomosci tematu z obszaru e-marketingu, aktywnos¢ na zajeciach, minimalny poziom
frekwencji - 100%.



Trener dostosowuje przerwy do potrzeb uczestnikéw (max. 10 min.) przerwy nie sg wliczone w harmonogram szkolenia, trener stosujac przerwy
odpowiednio wydtuza zajecia.

Weryfikacja nastepuje na podstawie prac zrealizowanych przez uczestnikdw szkolenia:

e warsztaty oparte na analizie case study

* quizy

e symulacje i wypracowanie konkretnych rozwigzan
o testy wiedzy

Harmonogram

Liczba przedmiotéw/zajec¢: 22

Przedmiot / temat Data realizacji Godzina Godzina
Prowadzacy

" L, . 3 . Liczba godzin
zajeé zajeé rozpoczecia zakoriczenia

Media

Landscape - rola

Internetu w

ekosystemie

mediéw w Polsce Michat Szczur 15-09-2025 10:00 11:00 01:00
- rozmowy na

zywo, chat,

wspétdzielenie

ekranu

Podstawowe

rodzaje kampanii

internetowych

$wiadomosé,

wizerunek/

zaangazowanie, .

Michat Szczur 15-09-2025 11:00 11:30 00:30
efekt - rozmowy

na zywo, chat,
testy,
wspotdzielenie
ekranu, case
study i éwiczenia
praktyczne

Przerwa Michat Szczur 15-09-2025 11:30 11:45 00:15



Przedmiot / temat
zajec

Podstawowe
rodzaje kampanii
internetowych
sSwiadomosé,
wizerunek/
zaangazowanie,
efekt - rozmowy
na zywo, chat,
testy,
wspoétdzielenie
ekranu, case
study i éwiczenia
praktyczne

Kanaty /

rodzaje
komunikacji w
internecie
przyktady -
rozmowy na
zywo, chat, testy,
wspotdzielenie
ekranu, case
study i éwiczenia
praktyczne

Przerwa

Z¥7) Kanaty /
rodzaje
komunikacji w
internecie
przyktady -
rozmowy na
zywo, chat, testy,
wspotdzielenie
ekranu, case
study i éwiczenia
praktyczne

%23 Modele
rozliczeniowe -
za co mozemy
sie rozlicza¢
prowadzac
kampanie w
Internecie -
rozmowy na
zywo, chat, testy,
wspoétdzielenie
ekranu, case
study i éwiczenia
praktyczne

Prowadzacy

Michat Szczur

Michat Szczur

Michat Szczur

Michat Szczur

Michat Szczur

Data realizacji
zajeé

15-09-2025

15-09-2025

15-09-2025

15-09-2025

16-09-2025

Godzina
rozpoczecia

11:45

13:00

13:15

13:30

10:00

Godzina
zakonczenia

13:00

13:15

13:30

15:00

11:30

Liczba godzin

01:15

00:15

00:15

01:30

01:30



Przedmiot / temat
zajec

Przerwa

Uniwersalne
wskazniki
mediowe -
rozmowy na
zywo, chat, testy,
wspoétdzielenie
ekranu, case
study i éwiczenia
praktyczne

Modele
emisji kampanii
internetowych -
rozmowy na
zywo, chat, testy,
wspotdzielenie
ekranu, case
study i éwiczenia
praktyczne

Przerwa

Dodatkowe
informacje na
temat
wskaznikow
online - rozmowy
na zywo, chat,
testy,
wspotdzielenie
ekranu, case
study i éwiczenia
praktyczne

Wskazniki
éwiczenia
inteaktywne -
rozmowy na
zywo, chat, testy,
wspoétdzielenie
ekranu, case
study i éwiczenia
praktyczne

Prowadzacy

Michat Szczur

Michat Szczur

Michat Szczur

Michat Szczur

Michat Szczur

Michat Szczur

Data realizacji
zajeé

16-09-2025

16-09-2025

16-09-2025

16-09-2025

16-09-2025

16-09-2025

Godzina
rozpoczecia

11:30

11:45

12:45

13:15

13:30

14:00

Godzina
zakonczenia

11:45

12:45

13:15

13:30

14:00

14:20

Liczba godzin

00:15

01:00

00:30

00:15

00:30

00:20



Przedmiot / temat
zajec

Zrédta

danych - skad
czerpac wiedze
na temat rynku
reklamy
internetowe;j? -
rozmowy na
zywo, chat, testy,
wspétdzielenie
ekranu, case
study i éwiczenia
praktyczne

Dedykowane
badania
kampanii
internetowych -
rozmowy na
zywo, chat, testy,
wspotdzielenie
ekranu, case
study i éwiczenia
praktyczne

Przerwa

Wskazniki

badawcze -
rozmowy na
zywo, chat,
wspétdzielenie
ekranu, case
study i éwiczenia
praktyczne

[EEZZ Wskazniki
badawcze
éwiczenie
grupowe -
rozmowy na
zywo, chat,
wspotdzielenie
ekranu, case
study i éwiczenia
praktyczne

Przerwa

Cwiczenia

z briefem - praca
w grupach

Walidacja

Prowadzacy

Michat Szczur

Michat
Machnikowski

Michat Szczur

Michat
Machnikowski

Michat
Machnikowski

Michat Szczur

Michat
Machnikowski

Data realizacji
zajeé

16-09-2025

17-09-2025

17-09-2025

17-09-2025

17-09-2025

17-09-2025

17-09-2025

17-09-2025

Godzina
rozpoczecia

14:20

10:00

11:30

11:45

12:45

13:30

13:45

14:50

Godzina
zakonczenia

15:00

11:30

11:45

12:45

13:30

13:45

14:50

15:00

Liczba godzin

00:40

01:30

00:15

01:00

00:45

00:15

01:05

00:10



Cennik

Cennik
Rodzaj ceny Cena
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 2 656,80 PLN
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 2 160,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 132,84 PLN
Koszt osobogodziny netto 108,00 PLN

Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 2

O
—

122

Michat Szczur

Digital Activation Manager w Mindshare z ponad 15-letnim do$wiadczeniem, Trener DIMAQ.
Odpowiedzialny za wewnetrzne szkolenia dla zespotu.

Staz szkoleniowy w obszarze pomiaru efektywnosci kampanii to ponad 200 godzin.

0d poczatku kariery zawodowej zwigzany z domem mediowym Mindshare. Doswiadczenie
zdobywat prowadzgc kampanie digitalowe m.in. dla BRE Bank/mBank, Ubisoft, NIKE, LG, IBM, Heinz,
Discovery Channel. Laureat konkurséw branzowych Effie, Golden Arrow i InnovationAd.

SGH - magister. Ostatnie 5 lat aktywnie dziata w branzy marketingowej.

222

Michat Machnikowski

Obecnie Senior Business Intelligence Manager w Mindshare. W tej roli zajmuje sie projektowaniem i
wdrazaniem proceséw przetwarzania danych i raportowania wynikéw kampanii reklamowych online
i offline, a takze zaawansowang analitykg mediowa dla wszystkich klientow Agenciji.

Ma na koncie ponad 10 lat doswiadczenia w obszarze badan i analiz zwigzanych ze swiatem
mediéw.

Staz szkoleniowy w obszarze pomiaru efektywnos$ci kampanii to ponad 120 godzin szkoleniowych.
Wyksztatcenie wyzsze. Ostatnie 5 lat aktywnie dziata w branzy marketingowej.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Po szkoleniu uczestnicy otrzymajg materiaty szkoleniowe w formie elektroniczne;j:



¢ Prezentacja szkoleniowa
e Linki do zrédet do dalszego samoksztatcenia

Uczestnicy otrzymajg zaswiadczenie o ukonczeniu szkolenia, pod warunkiem min. 80% frekwencji.
Zalecana lektura:

Leksykon IAB Polska pn. "Kluczowe wskazniki efektywnosci”

Raport strategiczny IAB Polska
https://www.iab.org.pl/baza-wiedzy/poradnik-internetowego-reklamodawcy-edycja-iv/
https://www.iab.org.pl/baza-wiedzy/raport-iab-polska-i-pbi-reklama-online-w-dobie-post-cookie-2/

https://www.iab.org.pl/kategorie/baza-wiedzy/typ-dokumentu/adex/

Warunki uczestnictwa

Przed zapisaniem sie prosze o kontakt szkolenia@dimag.eu w celu potwierdzenia terminu i dostgpnosci miejsc dla Uczestnikéw.

Warunkiem uczestnictwa jest rejestracja i zatozenie konta w BUR, dokonanie zapisu na szkolenie za posrednictwem BUR oraz spetnienie
wszystkich warunkéw okreslonych przez Operatora.

Zapraszamy na inne szkolenia z e-marketingu, dostgpne na stronie: https://dimaq.pl/akademia-dimaq/. Szkolenie moze by¢ réwniez
zorganizowane w formie szkolenia zamknigetego - na potrzeby konkretnego przedsiebiorstwa.

Informacje dodatkowe

1. Podatek VAT - ustuga szkoleniowa jest zwolniona z podatku VAT w przypadku, kiedy przedsiebiorstwo zwolnione jest z podatku VAT
lub dofinansowanie wynosi co najmniej 70%. W innej sytuacji do ceny netto doliczany jest podatek VAT w wysokosci 23%. Podstawa:
§3 ust. 1 pkt. 14 rozporzadzenia Ministra Finanséw z dnia 20.12.2013 r. w sprawie zwolnier od podatku od towaréw i ustug oraz
szczegotowych warunkéw stosowania tych zwolnien (Dz.U. z 2018 ., poz. 701). Wymagane oswiadczenie przedsigbiorstwa.

Warunki techniczne

Szkolenie bedzie dostepne na platformie Zoom, Teams lub LiveWebinar. Kazdy z uczestnikéw dostanie link do szkolenia.

Minimalne wymagania sprzetowe, jakie musi spetnia¢ komputer Uczestnika lub inne urzadzenie do zdalnej komunikaciji - system
operacyjnych Windows, macOS i Linux, zalecany: procesor dwurdzeniowy o taktowaniu co najmniej 2 Ghz (Intel i3/i5/i7 lub ekwiwalent
AMD), pamie¢ RAM - 4 Gb

Minimalne wymagania dotyczace parametréw tgcza sieciowego, jakim musi dysponowac¢ Uczestnik: dla audio 256 kb/s, Video w wersji
HD — 4Mb/s — to sg parametry gérne graniczne.

System dopasowuje sie do tgcza i dziata na kazdych dostepnych parametrach.
Wskazane kamera i mikrofon.

Podstawa do rozliczenia ustugi jest wygenerowanie z systemu raportu, umozliwiajgcego identyfikacje wszystkich uczestnikéw oraz
zastosowanego narzedzia.

Link umozliwiajgcy uczestnictwo w spotkaniu on-line bedzie aktywny przez caty okres trwania kursu.

Kontakt

Agnieszka Fabianowicz



o E-mail a.fabianowicz@dimag.eu
7~ Telefon (+48) 515992 599



