Mozliwo$¢ dofinansowania

Wykorzystanie Al w marketingu dla 4 800,00 PLN brutto

Zielonej Gospodarki
il SKill Up Numer ustugi 2025/02/24/145274/2578595

4 800,00 PLN netto
342,86 PLN brutto/h
342,86 PLN netto/h

YOURSKILLUP.PL

SPOtKA Z

OGRANICZONA © zdalna w czasie rzeczywistym
ODPOWIEDZIALNOS & Ustuga szkoleniowa

ClA O 14h

% % K K B3 31.05.2025 do 01.06.2025

Informacje podstawowe

Kategoria

Sposoéb dofinansowania

Grupa docelowa ustugi

Minimalna liczba uczestnikow

Maksymalna liczba uczestnikéw

Data zakonczenia rekrutacji

Forma prowadzenia ustugi

Biznes / Marketing

wsparcie dla oséb indywidualnych
wsparcie dla pracodawcoéw i ich pracownikéw

Ustuga rozwojowa skierowana jest do oséb dorostych , ktérzy chcag podniesé
swoje kompetencje / umiejgtnosci w zakresie wykorzystania Al w marketingu
dla Zielonej Gospodarki, przede wszystkim dla oséb:

e pracownicy sektora przemystowego, urzednicy odpowiedzialni za
planowanie przestrzenne, specjalisci ds. polityki ekologicznej, nauczyciele
i edukatorzy, pracownicy sektora transportu i logistyki,

e pracownicy dziatéw marketingu zajmujacy sie tworzeniem materiatéw
wizualnych i kampanii reklamowych

* kierownicy projektéw, menadzerowie odpowiedzialni za zespoty
kreatywne

o freelancerzy dziatajacy w branzy e-commerce

¢ mikroprzedsigbiorcy samodzielnie tworzacy kampanie marketingowe

¢ absolwenci szkét, ktérzy chcag zdoby¢ wiedze na temat wykorzystania
sztucznej inteligencji w ekologicznym marketingu

* projektanci kampanii marketingowych, ktérzy chca poszerzy¢ swoja
wiedze o znajomos$¢ narzedzi Al w tworzonych kampaniach
marketingowych

15

30-05-2025

zdalna w czasie rzeczywistym



Liczba godzin ustugi 14

Podstawa uzyskania wpisu do BUR Standard Ustugi Szkoleniowo-Rozwojowej PIFS SUS 2.0

Cel

Cel edukacyjny

Ustuga ,Wykorzystanie Al w marketingu dla Zielonej Gospodarki” — przygotowuje uczestnikdw do samodzielnego
stosowania narzedzi Al w tworzeniu i wdrazaniu zréwnowazonych strategii marketingowych wspierajgcych Zielona
Gospodarke.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia si¢ Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

Charakteryzuje podstawowe terminy
zwigzane z Al (uczenie maszynowe,
sieci neuronowe, modele generatywne);

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Charakteryzuje zastosowania Al w Test teoretyczny z wynikiem
Omawia wykorzystanie Al w marketingu kontekscie dziatarh marketingowych generowanym automatycznie

Opisuje korzysci ptynace z

wykorzystania Al w procesie tworzenia Test teoretyczny z wynikiem
zréwnowazonych kampanii generowanym automatycznie
marketingowych.

Dopasowuje narzedzia Al do wdrazania
zrownowazonych dziatan Analiza dowodéw i deklaraciji

Tworzy zréwnowazong strategie marketingowych

marketingowa z wykorzystaniem

narzedzi Al. Przedstawia proces planowania

kampanii marketingowej wspierajacej Analiza dowodéw i deklaraciji
zielong gospodarke.

Wskazuje korzysci i ograniczenia
stosowania Al w marketingu Analiza dowodéw i deklaraciji

ekologicznym
Omawia wykorzystanie narzedzi Al w

kontekscie zrownowazonego rozwoju
Przedstawia sposoby w jakich Al moze

wspiera¢ cele zrownowazonego rozwoju Analiza dowodéw i deklaraciji
w marketingu

Projektuje kampanie marketingowa

Wprowadza ekologiczne dziatania do wykorzystujac narzedzia Al, w celu
projektéw graficznych z automatyzacji dziatan i skrécenia czasu Analiza dowodoéw i deklaraciji
wykorzystaniem Al pracy, co z kolei wptywa na

zmniejszenie zuzycia energii



Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

Przedstawia rodzaje dziatalnos$ci, ktére

Analizuje wptyw narzedzi Al na skutecznie wdrozyty ekologiczne
efektywno$¢ ekologicznych kampanii strategie marketingowe z Analiza dowodoéw i deklaraciji
marketingowych. wykorzystaniem Al. Praca z

rzeczywistymi studiami przypadkow.

Tworzy ekologiczne tresci wizualne z X .. .
Analiza dowodoéw i deklaraciji

pomoca Al
Przygotowuje materiaty marketingowe z
zastosowaniem zasad Projektuje materiaty promocyjne
Zréwnowazonego rozwoju. zwigzane z odnawialnymi Zrédtami
energii, gospodarka obiegu Analiza dowodoéw i deklaraciji

zamknietego oraz strategig adaptacji do
zmian klimatu

Stosuje zasady prawidtowe;j Wskazuje zasady prawidtowej Test teoretyczny z wynikiem
komunikac;ji interpersonalnej komunikac;ji interpersonalnej generowanym automatycznie
Kwalifikacje
Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji
Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajacy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sig?
Tak, Dokument potwierdzajacy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sie.

Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach
uczenia sie kryteria ich weryfikac;ji?

Tak, Dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane efekty uczenia sie i kryteria
ich weryfikacji.

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i
szkolenia od walidac;ji?

Tak, Dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajgcy rozdzielenie proceséw ksztatcenia i szkolenia od
walidacji.

Program

Szkolenie zgodne jest z obszarami i grupami technologii wskazanymi w Regionalnej Strategii Innowacji Wojewédztwa Slaskiego 2030 oraz
Programie Rozwoju Technologii Wojewédztwa Slaskiego na lata 2019-2030 tj. Technologie informacyjne i komunikacyjne" oraz wykazem
przyktadowych zielonych umiejetnosci opracowanych przez KE w ramach kwalifikacji ESCO

Uczestnik szkolenia nabedzie zielone i cyfrowe kompetencje m.in. tj.



¢ obszar technologiczny : technologie informacyjne i komunikacyjne- zarzadzanie wiedzg , wspierajgce narzedzia komunikacji urzadzen
¢ Promuje odpowiedzialne zachowania konsumenckie i Swiadomos¢ srodowiskowa
¢ Dostosowuje umiejetnosci do rynku pracy dotyczace transformacji ekologiczne;.

Szkolenie przygotowuje uczestnikow do skutecznego wykorzystywania kluczowych kompetenc;ji, ktére prowadzg do zrbwnowazonego i
odpowiedzialnego rozwoju gospodarki, ktére sprzyja¢ beda ochronie srodowiska, a takze w podejmowaniu dziatan na rzecz zréwnowazonego
rozwoju.

Szkolenie jest skierowane do pracownikdw sektora przemystowego, urzednikéw odpowiedzialnych za planowanie przestrzenne, specjalistéw
ds. polityki ekologicznej, nauczycieli i edukatoréw, pracownikéw sektora transportu i logistyki, dziatéw marketingu, specjalistow ds.
zrbwnowazonego rozwoju, freelanceréw oraz przedsiebiorcéw posiadajgcych podstawowa wiedze o marketingu cyfrowym, ktérzy chca
efektywnie wykorzysta¢ Al w kampaniach wspierajgcych zielong gospodarke.

Podczas szkolenia uczestnicy zdobeda praktyczne umiejetnosci zwigzane z zastosowaniem narzedzi Al w marketingu. Uczestnicy
poznaja technik pracy z narzedziami Al, dzieki ktérym ich praca bedzie bardziej efektywna. Podczas szkolenia dokonajg analizy
efektywnosci zastosowania narzedzi sztucznej inteligencji w procesie projektowym w odniesieniu do zréwnowazonego rozwoju i ekologii.

Szkolenie trwa 14 godzin zegarowych, zawiera 6 godzin teoretycznych i 8 godzin praktycznych.

W trakcie szkolenia przewidziano 1 przerwe obiadowg i 1 przerwe kawowa. Przerwy wliczone sg w czas trwania ustugi.
Szkolenie przeprowadzone zostanie na platformie ClickMeeting.

Walidacja ustugi - przeprowadzona zostanie w sposéb zautomatyzowany. Zostang wykorzystane metody tj.:

1. Test teoretyczny z wynikiem generowanym automatycznie-W ostatnim dniu szkolenia odbedzie sie test online. Kazdy uczestnik uzyska
wyniki w momencie zakonczenia testu - wyniki bedg generowane automatycznie. Test zostanie przygotowany i opracowany przez Trenera.

2. Analiza i dowody - ppodczas szkolenia wszystkie dowody bedg zbierane i przekazywane osobie walidujgcej, ktéra dokona analizy.
Wyniki, bedg przedstawione w ostatnim dniu szkolenia. Osoba walidujgca zostanie zaangazowana w ostatnim dniu szkoleniowym w
godzinach 15:30-16:00

Ramowy Program Ustugi:
Dzien pierwszy:
Podstawowe zagadnienia zwigzane z Al w marketingu,

e ¢ Wprowadzenie do podstawowych poje¢ (uczenie maszynowe, sieci neuronowe, modele generatywne) - wyktad
 Rola Al w marketingu i zréwnowazonym rozwoju (wyktad, dyskusja moderowana)
¢ Potencjalne korzysci Al dla zielonej gospodarki — zadanie w grupach

e Zastosowanie Al w promowaniu ekologii - case studies firm i instytucji wykorzystujacych Al do redukcji wptywu na srodowisko w woj.
$laskim.

Przeglad narzedzi Al dla ekologicznych kampanii marketingowych

¢ Prezentacja narzedzi wspierajgcych zrownowazone kampanie marketingowe - wyktad

e Dobdr narzedzi do réznych celéw ekologicznych — zadanie w grupach

¢ Analiza dostepnych narzedzi Al wspierajgcych ekologiczne praktyki w przemysle, transporcie, edukacji i administracji publicznej. -
wyktad, zadanie w grupach

Planowanie zréwnowazonej strategii marketingowej z wykorzystaniem Al

e o Kroki planowania kampanii marketingowej wspierajgcej cele zielonej gospodarki - wyktad
e Zastosowanie Al w optymalizacji zasobdw, personalizacji tresci i ograniczeniu emisji CO2 - wyktad, zadanie w grupach
e Tworzenie wstepnego planu kampanii marketingowej z uwzglednieniem tresci dotyczacych regionalnych wyzwan ekologicznych,
np. transformacji energetycznej na Slagsku, oraz prezentacja lokalnych case studies.— zadanie w grupach

Dzien drugi:
Projektowanie materialéw marketingowych przy wykorzystaniu narzedzi Al

e« Tworzenie ekologicznych tresci wizualnych z pomoca Al - przeglad programéw do projektowania obrazu, tresci i dZwieku - wyktad
¢ Automatyzacja tworzenia grafik i projektow przyjaznych srodowisku — wyktad, zadania w grupach
* Projektowanie materiatéw promocyjnych zwigzanych z odnawialnymi zrédtami energii, gospodarka obiegu zamknigtego oraz
strategig adaptacji do zmian klimatu.— zadanie indywidualne

Analiza efektywnosci kampanii z wykorzystaniem Al



e < Monitorowanie wynikéw kampanii i interpretacja danych - wyktad
¢ Kluczowe wskazniki efektywnosci ekologicznej kampanii marketingowe;j (zielony marketing) — wyktad, zadanie w grupach,
przyktady pomiaréw efektywnosci ekologicznych
¢ Analiza przypadkéw - optymalizacja kampanii — zadanie w grupach

Wyzwania i przysztosé Al w zielonej gospodarce

e ¢ Omodwienie wyzwan zwigzanych z implementacjg Al w ekologicznym marketingu - Oméwienie, jak umiejetnosci zdobyte podczas
szkolenia mogg by¢ zastosowane w przemysle, transporcie czy zarzadzaniu miejskim. - wyktad
e Trendy przysztosciowe: Al w stuzbie zrbwnowazonego rozwoju —Podkreslenie znaczenia zréwnowazonego rozwoju w kontekscie
globalnych wyzwan srodowiskowych i spotecznych.— wyktad, praca w grupach
e Przyszto$¢ Al w marketingu przyjaznym srodowisku — dyskusja moderowana

Podsumowanie szkolenia i walidacja

e o walidacja ustugi - z wykorzystaniem narzedzi cyfrowych - test wiedzy

Harmonogram

Liczba przedmiotéw/zajeé: 11

Przedmiot / temat Data realizacji Godzina Godzina
Prowadzacy

L L . 3 . Liczba godzin
zajec zajec rozpoczecia zakonczenia

Podstawowe
zagadnienia
zm":'?kiat?:gzl_“ W GABRIELAWOCH  31-05-2025 09:00 10:30 01:30
wyktad online,

rozmowa na

Zywo

przerwa

GABRIELA WOCH 31-05-2025 10:30 10:45 00:15
kawowa

Przeglad

narzedzi Al dla

ekologicznych

kampanii

. GABRIELA WOCH 31-05-2025 10:45 12:15 01:30
marketingowych

- wyktad online,
rozmowa na

zywo, ¢wiczenia

przerwa
. GABRIELA WOCH 31-05-2025 12:15 13:00 00:45
obiadowa



Przedmiot / temat

zajec

Planowanie
zréwnowazonej
strategii
marketingowej z
wykorzystaniem
Al - wyktad
online, rozmowa
na zywo,
éwiczenia

Projektowanie
materiatéw
marketingowych
przy
wykorzystaniu
narzedzi Al -
rozmowa na
zywo , éwiczenia

przerwa

kawowa

EEp) Analiza

efektywnosci
kampanii z
wykorzystaniem
Al - wyktad
online, rozmowa
na zywo,
éwiczenia

przerwa

obiadowa

Wyzwania
i przysztosé¢ Al w
zielonej
gospodarce -
wyktad online,
rozmowa na
Zywo

Podsumowanie
szkolenia i
walidacja -z
wykorzystaniem
narzedzi
cyfrowych - test
wiedzy

Prowadzacy

GABRIELA WOCH

GABRIELA WOCH

GABRIELA WOCH

GABRIELA WOCH

GABRIELA WOCH

GABRIELA WOCH

Data realizacji
zajeé

31-05-2025

01-06-2025

01-06-2025

01-06-2025

01-06-2025

01-06-2025

01-06-2025

Godzina
rozpoczecia

13:00

09:00

11:30

11:45

13:00

13:45

15:30

Godzina
zakonczenia

16:00

11:30

11:45

13:00

13:45

15:30

16:00

Liczba godzin

03:00

02:30

00:15

01:15

00:45

01:45

00:30



Cennik

Cennik
Rodzaj ceny Cena
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 4 800,00 PLN
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 4 800,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 342,86 PLN
Koszt osobogodziny netto 342,86 PLN
Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

1z1

‘ GABRIELA WOCH

‘ Jestem certyfikowanym trenerem szkolen z obszaru kompetencji cyfrowych a takze specjalistka ds.
rozwoju i stosowania metod sztucznej inteligencji (kod zawodu: 251908) Od 2018 r. zawodowo
zwigzana z marketingiem. Od czterech lat (2021r.) jestem czynnym edukatorem i trenerem.
Wsp6tpracuje z firmami szkoleniowymi, miedzy innymi z Altkom Akademia, Exposee, Polska
Fundacja Przedsiebiorczosci. W$réd moich klientéw sa firmy z sektora MSP oraz korporacje. Od
2020 roku Prowadze szkolenia z obszaru: tworzenia identyfikacji wizualnej, wykorzystywania
programow graficznych przez osoby, ktére nie sg grafikami, z obszaru mediéw spotecznosciowych
(prowadzenie profili, tworzenie pierwszych kampanii reklamowych) oraz sztucznej inteligencji z
zakresu Al w projektowaniu graficznym, ChatGPT dla biznesu i edukacji, Al w firmie i instytucji,
ChatGPT w pracy nauczycieli- generowanie materiatéw edukacyjnych i dokumentacji(certyfikat
zdobytam z poczatkiem 2024r. natomiast obszarem Al zajmuje od blisko 2 lat ) i bezpiecznego
poruszania sie w Internecie.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Podczas ustugi, kazdy uczestnik otrzyma skryp szkoleniowy.

Informacje dodatkowe

Biorgc udziat w ustudze rozwojowej wyrazasz zgode na rejestrowanie/nagrywanie swojego wizerunku .
Po szkoleniu Uczestnicy otrzymujg zaswiadczenie ukoriczenia szkolenia.
Ustuga szkoleniowa jest zwolniona z VAT zgodnie z podstawa prawna:

Dz.U. 2023 poz. 955



§ 3 ust.1 pkt 14 Rozporzadzenia Ministra Finanséw z dnia 20 grudnia 2013 roku w sprawie zwolnien od podatku towardw i ustug oraz warunkéw
stosowania tych zwolnien

Warunki techniczne

Szkolenie odbedzie sie na platformie ClickMeeting.
Jakie sa wymagania sprzetowe oraz oprogramowania ?
Wymagania, ktére muszg zostac spetnione:

e komputer lub laptop z dostepem do Internetu , kamerka i mikrofonem

e Procesor dwurdzeniowy 2GHz lub lepszy (zalecany czterordzeniowy);

e 2GB pamieci RAM (zalecane 4GB lub wiecej);

e System operacyjny taki jak Windows 8 (zalecany Windows 11), Mac OS wersja 10.13 (zalecana najnowsza wersja), Linux, Chrome OS.

Minimalne wymagania dotyczace parametréw tgcza internetowego

Rodzaj potaczenia Uczestnik

Dzwiek 512 kbps

Dzwiek + obraz SD 512 kbps + 1 Mbps
Dzwiek + obraz HD 512 kbps + 2 Mbps
Wspotdzielenie ekranu (Tryb LiteQ) 2 Mbps
Wspétdzielenie ekranu (Tryb HighQ) 2 - 5Mbps
Wspétdzielenie ekranu (oparte na przegladarce) 1 -4 Mbps

Poniewaz ClickMeeting jest platforma opartg na przegladarce, wymagane jest korzystanie z Google Chrome, Mozilla Firefox, Safari, Edge
(Chromium), Yandex lub Opera. Pamietaj, aby korzysta¢ z najaktualniejszej oficjalnej wersji wybranej przegladarki.

ClickMeeting wspétpracuje z wszystkimi wbudowanymi w laptopy kamerami oraz wiekszos$cig kamer internetowych.

Aby méc korzystac z ustugi na urzadzeniach mobilnych, konieczne moze byé pobranie odpowiedniej aplikacji w iTunes App Store lub Google Play
Store. Do korzystania z ustugi w petnym zakresie dZwieku i obrazu, konieczne jest posiadanie kamery internetowej, mikrofonu lub zestawu
stuchawkowego, lub gto$nikéw podtaczonych do urzadzenia i rozpoznanych przez Twoje urzadzenie i nie powinny byé one jednoczesnie
uzywane przez zadng inng aplikacje.

Uczestnicy nie musza tworzy¢ konta ClickMeeting, aby dotgczyé do ustugi. Zostang zaproszeni poprzez zaproszenie e-mail z linkiem
przekierowujacym do pokoju szkoleniowego.

Okres waznosci linku aktywacyjnego - od momentu rozpoczecia szkolenia do momentu zakorczenia szkolenia

Podstawa do rozliczenia ustugi jest wygenerowanie z sytemu raportu, umozlwiajacego identyfikacje wszystkich uczestnikéw, oraz
zastosowanego narzedzia.

Kontakt

Alicja Wal



o E-mail alicja.wal@yourskillup.pl

‘ . Telefon (+48) 506 668 408



