Mozliwo$¢ dofinansowania

Jak zatozy¢ gabinet kosmetyczny 1 050,00 PLN brutto
Numer ustugi 2025/02/10/158356/2550233 1050,00 PLN netto
150,00 PLN brutto/h
u 150,00 PLN netto/h
ALDONA STACH © Chrzanéw / stacjonarna
SALON & Ustuga szkoleniowa
KOSMETYCZNY ® 7h
% % Kk () 28.03.2025 do 28.03.2025

Informacje podstawowe

Kategoria Zdrowie i medycyna / Medycyna estetyczna i kosmetologia

wsparcie dla oséb indywidualnych

Sposoéb dofinansowania . A S
wsparcie dla pracodawcoéw i ich pracownikéw

Szkolenie skierowane jest do oséb planujgcych otwarcie wtasnego
gabinetu kosmetycznego, w tym:

* Przysztych przedsiebiorcéw zainteresowanych branzg beauty.

Grupa docelowa ustugi + Kosmetologéw i kosmetyczek pragnacych rozpoczgé wtasna

dziatalno$¢ gospodarcza.

+ Osob checacych poszerzy¢ wiedze na temat zaktadania i prowadzenia
salonu kosmetycznego.

Minimalna liczba uczestnikow 1
Maksymalna liczba uczestnikow 4
Data zakonczenia rekrutacji 24-03-2025
Forma prowadzenia ustugi stacjonarna
Liczba godzin ustugi 7

Znak Jakosci Matopolskich Standardéw Ustug Edukacyjno-Szkoleniowych

Podstawa uzyskania wpisu do BUR .
(MSUES) - wersja 2.0



Cel

Cel edukacyjny

Celem szkolenia “Jak zatozy¢ gabinet kosmetyczny” jest wyposazenie uczestnikow w praktyczng wiedze i umiejetnosci
niezbedne do skutecznego uruchomienia i prowadzenia wtasnego gabinetu kosmetycznego. Po ukonczeniu szkolenia
uczestnicy beda potrafili:

« Przeprowadzi¢ analize rynku ustug kosmetycznych i zidentyfikowaé swojg grupe docelowa.

+ Sporzadzié¢ kompleksowy biznesplan, uwzgledniajgc analize SWOT oraz prognozy finansowe.

« Zrealizowac¢ wszystkie formalnosci zwigzane z rejestr. dziatalnosci

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidaciji

1. Analiza rynku ustug kosmetycznych:
* Uczestnik potrafi oceni¢ aktualne
trendy i zidentyfikowa¢ grupy docelowe
klientéw w branzy kosmetyczne;j.

2. Tworzenie biznesplanu:

1. Analiza rynku ustug kosmetycznych:
* Uczestnik przedstawia raport
zawierajacy identyfikacje gtéwnych
trendéw w branzy oraz charakterystyke
potencjalnych grup klientéw.

2. Tworzenie biznesplanu:

* Uczestnik prezentuje biznesplan
zawierajacy analize SWOT, plan

) . marketingowy oraz prognozy finansowe
3. Procedury rejestracyjne: . . . .
. . 3 na pierwszy rok dziatalnosci. .
* Uczestnik zna i potrafi zastosowaé Test teoretyczny z wynikiem

i . K 3. Procedury rejestracyjne: .
procedury zwigzane z rejestracja generowanym automatycznie

. . . . + Uczestnik wymienia i opisuje kroki
dziatalnosci gospodarczej oraz . R s L.
niezbedne do rejestracji dziatalnosci

* Uczestnik opracowuje kompleksowy
biznesplan dla gabinetu
kosmetycznego, uwzgledniajac analize
SWOT oraz prognozy finansowe.

wymagania sanitarno-
epidemiologiczne.
4. Strategie marketingowe:

gospodarczej oraz wskazuje kluczowe
wymagania sanitarno-epidemiologiczne
dla gabinetu kosmetycznego.

4. Strategie marketingowe:

* Uczestnik opracowuje plan
marketingowy obejmujacy dziatania
online i offline, z uwzglednieniem
budzetu oraz harmonogramu realizacji.

* Uczestnik projektuje i wdraza
skuteczne strategie marketingowe, w
tym dziatania w mediach
spotecznosciowych, dostosowane do
specyfiki rynku kosmetycznego.

Cel biznesowy

Celem biznesowym szkolenia “Jak zatozy¢ gabinet kosmetyczny” jest dostarczenie uczestnikom kompleksowej wiedzy i
praktycznych umiejetnosci niezbednych do skutecznego uruchomienia i prowadzenia wtasnego salonu kosmetycznego.
Szkolenie ma na celu przygotowanie przysztych przedsiebiorcéw do efektywnego wejscia na rynek ustug kosmetycznych
poprzez:

* Przekazanie aktualnych informaciji na temat analizy rynku, planowania biznesowego oraz strategii marketingowych.

+ Oméwienie kluczowych aspektéw formalno-prawnych zwigzanych z rejestracjg i prowadzeniem dziatalnosci
gospodarczej w branzy beauty.

« Zapewnienie narzedzi do tworzenia skutecznego biznesplanu, obejmujgcego analize SWOT, plan finansowy oraz
strategie zarzadzania.

+ Przygotowanie uczestnikow do podejmowania $wiadomych decyzji dotyczacych lokalizacji, wyposazenia oraz promociji
gabinetu kosmetycznego.

Dzieki temu szkoleniu uczestnicy bedg w stanie zminimalizowa¢ ryzyko zwigzane z rozpoczeciem wtasnej dziatalnosci,
zwiekszy¢ swojg konkurencyjnos¢ na rynku oraz osiggnac¢ sukces w prowadzeniu gabinetu kosmetycznego.



Efekt ustugi

Aby oceni¢, czy uczestnicy osiggneli zamierzone efekty uczenia sie, zastosowane zostang nastepujace kryteria weryfikacji:

1. Analiza rynku ustug kosmetycznych:

+ Uczestnik przedstawi raport zawierajgcy identyfikacje gtéwnych trendéw w branzy oraz charakterystyke potencjalnych grup klientéw.
2. Tworzenie biznesplanu:

+ Uczestnik opracuje biznesplan zawierajacy analize SWOT, plan marketingowy oraz prognozy finansowe na pierwszy rok dziatalnosci.
3. Procedury rejestracyjne:

+ Uczestnik wymieni i opisze kroki niezbedne do rejestracji dziatalnosci gospodarczej oraz wskaze kluczowe wymagania sanitarno-
epidemiologiczne dla gabinetu kosmetycznego.

4. Strategie marketingowe:
+ Uczestnik opracuje plan marketingowy obejmujacy dziatania online i offline, z uwzglednieniem budzetu oraz harmonogramu realizaciji.
5. Zarzadzanie operacyjne:

+ Uczestnik przedstawi plan organizacji gabinetu, obejmujacy wybor lokalizacji, liste niezbednego wyposazenia oraz plan zarzadzania
personelem.

Metoda potwierdzenia osiggniecia efektu ustugi

Aby potwierdzi¢ osiggniecie zatozonych efektéw ustugi szkoleniowej “Jak zatozy¢ gabinet kosmetyczny”, zastosujemy nastepujace
metody weryfikacji:

1. Obserwacja w warunkach rzeczywistych:

+ Uczestnicy beda angazowani w symulacje i ¢wiczenia praktyczne, ktére odzwierciedlaja realne sytuacje zwigzane z prowadzeniem
gabinetu kosmetycznego. Pozwoli to na ocene ich umiejetnosci w praktyce.

2. Test umiejetnosci praktycznych:

* Przeprowadzimy zadania praktyczne, w ktérych uczestnicy beda musieli wykazaé sie konkretnymi umiejetno$ciami, takimi jak
przygotowanie biznesplanu czy opracowanie strategii marketingowe;j.

3. Test wiedzy:

+ Uczestnicy rozwigzg testy sprawdzajgce ich wiedze teoretyczng z zakresu formalnosci prawnych, wymagan sanitarno-
epidemiologicznych oraz innych kluczowych aspektéw zwigzanych z prowadzeniem gabinetu kosmetycznego.

4. Analiza przypadkow (case study):

+ Uczestnicy beda analizowac rzeczywiste scenariusze biznesowe, identyfikujac problemy i proponujac odpowiednie rozwigzania, co
pozwoli oceni¢ ich zdolno$¢ do zastosowania wiedzy w praktyce.

5. Prezentacje projektow:

+ Kazdy uczestnik przygotuje i zaprezentuje wtasny projekt biznesplanu gabinetu kosmetycznego, co umozliwi oceng jego umiejetnosci
planowania i organizacji.

6. Dyskusje grupowe:

+ Uczestnicy wezma udziat w moderowanych dyskusjach na temat wyzwan zwigzanych z prowadzeniem gabinetu kosmetycznego, co
pozwoli oceni¢ ich umiejetnosci komunikacyjne i zdolno$¢ do pracy w zespole.



Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sie?
Dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektow uczenia sie.

Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach
uczenia sie kryteria ich weryfikac;ji?

Dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach uczenia sie kryteria
weryfikacji.

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i
szkolenia od walidac;ji?

Dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajgcych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i szkolenia od
walidacji.

Program

1. Wprowadzenie do branzy kosmetycznej (9:00 - 9:45)

+ Analiza rynku ustug kosmetycznych w Polsce.

* Trendy i perspektywy rozwoju branzy beauty.

« Identyfikacja grupy docelowe;j klientéw.

2. Formalnosci zwigzane z zatozeniem gabinetu kosmetycznego (9:45 - 10:30)
+ Wybor formy prawnej dziatalnosci gospodarczej.

* Procedury rejestracyjne: CEIDG, REGON, NIP.

+ Wymagania sanitarno-epidemiologiczne i BHP.

3. Tworzenie biznesplanu (10:45 - 11:30)

+ Elementy sktadowe biznesplanu.

+ Analiza SWOT dla gabinetu kosmetycznego.

* Plan finansowy: koszty poczatkowe, prognozy przychodéw i wydatkdw.
4. Lokalizacja i wyposazenie gabinetu (11:30 - 12:15)

« Kryteria wyboru odpowiedniego lokalu.

+ Podstawowe wyposazenie i urzadzenia niezbedne w salonie.

+ Wspétpraca z dostawcami i negocjacje cenowe.

5. Przerwa obiadowa (12:15 - 13:00)

6. Marketing i promocja ustug kosmetycznych (13:00 - 13:45)

+ Budowanie marki i identyfikacji wizualne;j.



« Strategie marketingowe online i offline.

+ Wykorzystanie mediéw spotecznosciowych w promociji.

7. Zarzadzanie gabinetem i obstuga klienta (13:45 - 14:30)

+ Zarzadzanie personelem i rekrutacja.

+ Standardy obstugi klienta i budowanie relacji.

« Systemy rezerwacji i zarzadzania wizytami.

8. Aspekty prawne i finansowe prowadzenia dziatalnosci (14:45 - 15:30)
+ Podstawy ksiegowosci i opodatkowania.

+ Ubezpieczenia i odpowiedzialnosé cywilna.

+ Prawo pracy i umowy z pracownikami.

9. Sesja pytan i odpowiedzi, podsumowanie szkolenia (15:30 - 16:15)
+ Odpowiedzi na pytania uczestnikow.

+ Podsumowanie kluczowych zagadnien.

* Informacje o dalszych mozliwosciach wsparcia i doradztwa.

Harmonogram

Liczba przedmiotow/zaje¢: 0

Przedmiot / temat Data realizacji Godzina
L, Prowadzacy o, X
zajeé zajeé rozpoczecia

Brak wynikoéw.

Cennik

Cennik
Rodzaj ceny Cena
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 1 050,00 PLN
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 1 050,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 150,00 PLN

Koszt osobogodziny netto 150,00 PLN

Godzina
zakonczenia

Liczba godzin



Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 0

Brak wynikow.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Kazdy uczestnik otrzyma:

+ Szczegobtowy skrypt szkoleniowy obejmujgcy omawiane tematy.

* Przyktadowy biznesplan salonu kosmetycznego.

« Liste przydatnych kontaktéw i Zrodet informacji.

+ Dostep do prezentacji multimedialnej uzywanej podczas szkolenia.

« Certyfikat ukoriczenia szkolenia.

Adres

ul. 29 Listopada 1/2
32-500 Chrzanow

woj. matopolskie

Miejsce przyjazne. Dotep do aneksu kuchennego i wygodnej toalety. Centrum miasta z parkingiem.

Udogodnienia w miejscu realizacji ustugi
e Klimatyzacja
o Widfi

Kontakt

ﬁ E-mail aldonastach76@gmail.com

Telefon (+48) 537 988 777

Aldona Stach



