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© zdalna w czasie rzeczywistym
® Ustuga szkoleniowa

Kk kKK 47/5  © 18h
67 ocen B 17.01.2026 do 24.01.2026

Informacje podstawowe

Kategoria Informatyka i telekomunikacja / Internet

Identyfikatory projektow Regionalny Fundusz Szkoleniowy Il

Kurs skierowany dla oséb, ktére chcag zdoby¢ umiejetnosci
wykorzystywania social mediéw oraz platform internetowych do poprawy
wizerunku firmy oraz rozpowszechnienie jej marki. Szczegdlnie
dedykowany jest do oséb, ktére nie majg doswiadczenia w
wykorzystywaniu narzedzi cyfrowych w biznesie, dla os6b

Grupa docelowa ustugi rozpoczynajgcych dziatania marketingowe online, wtascicieli MSP,
specjalistéw sprzedazy/obstugi, junior marketerdw.

Ustuga adresowana réwniez dla Uczestnikdw Projektu " Kierunek —

Rozw¢j", "Fundusz Szkoleniowy Il ", " Zachodniopomorski bon
szkoleniowy"

Minimalna liczba uczestnikéw 2

Maksymalna liczba uczestnikow 8

Data zakonczenia rekrutacji 15-01-2026

Forma prowadzenia ustugi zdalna w czasie rzeczywistym

Liczba godzin ustugi 18



Podstawa uzyskania wpisu do BUR

Cel

Cel edukacyjny

Certyfikat ICVC - SURE (Standard Ustug Rozwojowych w Edukacji): Norma
zarzadzania jakoscig w zakresie Swiadczenia ustug rozwojowych

Celem kursu jest poznanie produktéw i ustug cyfrowych do wykorzystania w dziataniach marketingowych, reklamowych
oraz zdobycie umiejetnosci obstugi platform internetowych . Po zakoiczeniu szkolenia uczestnik bedzie potrafit

planowag, przygotowywac i realizowac dziatania marketingu internetowego z wykorzystaniem SEO, contentu, social ads,
e-mail automation i analityki, a nastepnie raportowa¢ wyniki i optymalizowa¢ kampanie pod KPI.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiaggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie

Uczestnik planuje i tworzy strategie
marketingowa, definiuje persony i
ustala KPI dla kampanii reklamowej

Uczestnik projektuje strukture kampanii
reklamowej Social Ads i Copy kreaciji

Uczestnik buduje dtugoterminowa
strategie content marketingowa
Konfiguruje podstawowy pomiar i
przygotowuje raport GA4

Uczestnik charakteryzuje strategie
social media marketingu dostosowane
do specyfiki kazdej platformy
Projektuje elementy landing page i
hipotezy CRO

Kryteria weryfikacji

Ustala cele marketingowe i KPI

Analizuje rynek i identyfikuje nisze
rynkowe konkurencji przy
wykorzystaniu odpowiednich narzedzi

Przygotowuje brief z personami, celami
smart i KPlkonwersji.

analizuje stowa kluczowe wykorzystujac
odpowiednie narzedzia

Oddaje plan kampanii z grupami,
budzetami i 2 wariantami copy

Oddaje dashboard KPI z wnioskami
optymalizacyjnymi

stosuje sprawdzone techniki
przygotowywania i promoc;ji tresci
audio-wideo

dobiera platformy social media stosujac
wilasciwe kryteria wyboru i specyfike
kazdego kanatu

Prezentuje makiete LP i 3 hipotezy
testowe z metrykami

Metoda walidacji

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Test teoretyczny z wynikiem
generowanym automatycznie

Test teoretyczny z wynikiem

generowanym automatycznie

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Obserwacja w warunkach rzeczywistych



Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sie?
TAK

Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach
uczenia sie kryteria ich weryfikac;ji?

TAK

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i
szkolenia od walidac;ji?

TAK

Program

¢ Szkolenie jest adresowane dla 0séb ktére nie maja doswiadczenia w wykorzystywaniu

¢ Internetu dla celéw marketingowych. Realizowane bedzie w jednej grupie szkoleniowej w formie zdalnej. Kazdy uczestnik bedzie pracowat
przy swoim stanowisku komputerowym t.gczna liczba godzin szkolenia wynosi 18 h dydaktycznych ( 1 h dydaktyczna = 45 minut ) - 6 h zaje¢
teoretycznych i 12 h zaje¢ praktycznych . Po kazdych 2 h zaje¢ przewidywana jest przerwa -15 minut, nie wliczana do czasu zaje¢.

Program szkolenia obejmuje nastepujgce zagadnienia :
Modut 1: Strategia marketingowa i KPI (5 h)

» Cele szczegodtowe (uczestnik): definiuje persony i propozycje wartosci; ustala cele SMART/KPI; opracowuje plan kanatéw i budzetdw;
przygotowuje brief kampanii.

e Zakres merytoryczny:

e -+ Persony i JTBD; propozycja wartosci i przewagi konkurencyjne.

e - | ejek marketingowo-sprzedazowy: TOFU/MOFU/BOFU.

e « KPIimetryki (CTR, CPC, CPA, ROAS, CLV); plan budzetu.

e - Struktura briefu i harmonogram dziatan (roadmap).

e Praktyka:

e -+ Warsztat: przygotowanie 1-stronicowego briefu oraz mapy kanatéw z KPI.

o+ Cwiczenie: ocena przyktadowych celéw — korekta na SMART.

Modut 2: Podstawy SEO i content marketing (4 h)

¢ Cele szczegdtowe (uczestnik): przygotowuje analize stéw kluczowych; opracowuje strukture tresci; optymalizuje on-page;
przygotowuje plan contentu.

e Zakres merytoryczny:

e -+ Podstawy SEO: intencja wyszukiwania, stowa kluczowe, on-page.

e - Struktura tresci: tytuty, H1-H3, linkowanie wewnetrzne, meta.

e -+ Content marketing: typy tresci, kalendarz, dystrybucja i recykling.

e - Narzedzia: GSC, Keyword Planner, darmowe analizatory tresci.

e Praktyka:

e -+ Warsztat: mini-audyt on-page + plan 5 tematéw contentowych z frazami.

o - Cwiczenie: napisanie SEO-tekstu (250—-300 stéw) i checklist on-page.

Modut 3: Social media i reklama ptatna (4 h)

¢ Cele szczegotowe (uczestnik): dobiera kanaty do person; przygotowuje strukture kampanii; tworzy kreacje i copy; ustawia cele i
budzety; planuje testy A/B.
e Zakres merytoryczny:



e « Ekosystem: Meta

e « Struktura kampanii: konto - kampania - zestaw — reklama.

e - Targetowanie, remarketing, signaty konwersyjne.

e - Kreacja: zasady skutecznego copy i grafik/video.

¢ Praktyka:

¢ -« Warsztat: zbudowanie szkicu konta i kampanii (cele, grupy, budzet, testy A/B).
« - Cwiczenie: przygotowanie 2-3 wariantéw copy + propozycje kreacji.

Modut 4: Analityka i Atrybucja (2 h)

¢ Cele szczegotowe (uczestnik): konfiguruje podstawowe zdarzenia i cele; przygotowuje raporty GA4; interpretuje wyniki; opracowuje
decyzje optymalizacyjne.

e Zakres merytoryczny:

e « Podstawy GA4: zdarzenia, konwersje, raporty eksploraciji.

e + E-commerce/lead: sledzenie celdw, UTM, podstawy atrybuciji.

e « Dashboard KPI — co raportowaé? cykl optymalizaciji.

¢ « Najczestsze btedy pomiaru danych.

¢ Praktyka:

e « Warsztat: projekt prostego dashboardu KPI + mapa decyzji ,co dalej?”.

o« Cwiczenie: interpretacja 3 zrzutéw raportéw i rekomendacje zmian.

Modut 5: Psychologia w marketingu i optymalizacja konwersji (3h)

e Cele szczegdtowe (uczestnik): stosuje zasady perswazji; projektuje elementy landing page; przygotowuje hipotezy CRO i plan testéw;
opracowuje plan wdrozenia.

e Zakres merytoryczny:

e + Mechanizmy wptywu: spoteczny dowdd, niedostgpnosé, spdjnos¢, autorytet.

¢ - |anding page: nagtéwek, propozycja wartosci, sekcje korzysci, CTA, zaufanie.

e + CRO: hipoteza — test — wnioski; minimalne wymagania prébki.

e« Plan wdrozeniowy 90-dniowy (quick wins i projekty).

e Praktyka:

e -+ Warsztat: makieta landing page + lista elementéw zaufania i CTA.

o« Cwiczenie: 3 hipotezy CRO z planem testu i metryka sukcesu.

Walidacja - obserwacja w warunkach rzeczywistych - éwiczenia podsumowujgce - 1 h

Harmonogram

Liczba przedmiotéw/zaje¢: 16

Przedmiot / temat Data realizacji Godzina Godzina
Prowadzacy

" L, . 3 . Liczba godzin
zajeé zajeé rozpoczecia zakoriczenia

Strategia

marketingowa i Rafat Przybyt 17-01-2026 09:00 10:30 01:30
KPI
przerwa Rafat Przybyt 17-01-2026 10:30 10:45 00:15

Strategia

marketingowa i Rafat Przybyt 17-01-2026 10:45 12:15 01:30
KPI

przerwa Rafat Przybyt 17-01-2026 12:15 12:30 00:15



Przedmiot / temat
zajec

Strategia

marketingowa i
KPI

Podstawy

SEO i content
marketing

przerwa

Podstawy

SEO i content
marketing

Social

media i reklama
ptatna

przerwa

Social

media i reklama
ptatna

Analityka i

Atrybucja
przerwa

Psychologia w
marketingu i
optymalizacja
konwersji

IEPAY przerwa

walidacja

- obserwacjaw
warunkach
rzeczywistych

Cennik

Cennik

Rodzaj ceny

Prowadzacy

Rafat Przybyt

Rafat Przybyt

Rafat Przybyt

Rafat Przybyt

Rafat Przybyt

Rafat Przybyt

Rafat Przybyt

Rafat Przybyt

Rafat Przybyt

Rafat Przybyt

Rafat Przybyt

Data realizacji
zajeé

17-01-2026

19-01-2026

19-01-2026

19-01-2026

20-01-2026

20-01-2026

20-01-2026

24-01-2026

24-01-2026

24-01-2026

24-01-2026

24-01-2026

Cena

Godzina
rozpoczecia

12:30

16:30

18:00

18:15

16:30

18:00

18:15

09:00

10:30

10:45

12:15

12:30

Godzina
zakonczenia

13:15

18:00

18:15

19:45

18:00

18:15

19:45

10:30

10:45

12:15

12:30

13:15

Liczba godzin

00:45

01:30

00:15

01:30

01:30

00:15

01:30

01:30

00:15

01:30

00:15

00:45



Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 3114,00 PLN

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 3114,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 173,00 PLN
Koszt osobogodziny netto 173,00 PLN

Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 2

O
)

O
)

122

Anna Madry

Nauczyciel dyplomowany przedmiotéw ekonomicznych i koordynator projektow unijnych w ZSP w
Swieciu. Realizator projektéw unijnych Erasmus+. W ostatnich dwéch latach opracowata programy
dotyczace pozyskiwania i rozliczania projektéw unijnych. Walidator szkolen z zakresu ekonomii i
projektow unijnych. Nieustannie rozwija i udoskonala swoje umiejetnosci miedzy innymi poprzed
uczestnictwo w kursach doksztatcajgcych z wyzej wymienionego zakresu.

222

Rafat Przybyt

Trener szkolen z zakresu IT i social mediéw .Jest kreatywng osobg z pozytywnym nastawieniem
doludzi. Czuje sie dobrze nowoczesnych technologiach, w marketingu, prezentacjach,
budowaniustrategii. Jest rowniez grafikiem, specjalizujgcym sie w technice photobashing. Lubi
wykorzystywacnajnowsze rozwigzania i technologie do pokonywania zawodowych wyzwan.

W ostatnich 2 latach przeprowadzit kilkanascie szkolen grupowych ( grupy od 3- 6 oséb ) z
zakresumarketingu internetowego i sztucznej inteligenciji

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Uczestnicy otrzymujg materiaty szkoleniowe obejmujgce éwiczenia i zagadnienia programowe w wersji elektronicznej.

Warunki uczestnictwa

Dostawca ustugi zapewnia realizacje ustugi rozwojowej uwzgledniajac potrzeby oséb z niepetnosprawnosciami (w tym réwniez dla oséb
ze szczegdlnymi potrzebami) zgodnie ze Standardami dostepnosci dla polityki spdjnosci 2021-2027

Informacje dodatkowe

Warunkiem uzyskania zaswiadczenia jest uczestnictwo w co najmniej 80% zaje¢ ustugi rozwojowej oraz aktywny udziat w zajeciach .

Zapisujac sig na ustuge uczestnik wyraza zgode na rejestrowanie/nagrywanie swojego wizerunku na potrzeby monitoringu, kontroli oraz
w celu utrwalenia efektéw uczenia sie.



Zawarto umowe z WUP w Toruniu w ramach projektu Kierunek- Rozwoj, oraz WUP w Szczecinie w ramach projektu Zachodniopomorskie
Bony Szkoleniowe.

Ustuga prowadzona jest w przeliczeniu: 1 godzina zegarowa = 45 minut dydaktycznych.

Link do szkolenia bedzie udostepniony 5 dni przed rozpoczeciem szkolenia

Warunki techniczne

Platforma Google Meet
Wymagania sprzetowe:
macOS X z systemem macOS 10.9 lub nowszym, Windows 10*

Urzadzenia z systemem Windows 10 musza by¢ wyposazone w system Windows 10 Home, Pro lub Enterprise. Tryb S nie jest
obstugiwany.

Windows 8 lub 8.1

Windows 7

Ubuntu 12.04 lub nowszy

Mint 17.1 lub nowszy

Red Hat Enterprise Linux 6.4 lub nowszy

Oracle Linux 6.4 lub nowszy

CentOS 6.4 lub nowszy

Fedora 21 lub nowszy

OpenSUSE 13.2 lub nowszy

ArchLinux (tylko 64-bitowy)

Minimalne: Procesor: Jednordzeniowy 1Ghz lub wyzszy, Pamig¢ RAM: N/A
Zalecane: Procesor: Dwurdzeniowy 2Ghz lub szybszy (Intel i3/i5/i7 lub odpowiednik AMD), RAM: 4 Gb
Uwagi:

Laptopy dwurdzeniowe i jednordzeniowe majg obnizong czestotliwos$¢ odswiezania obrazu podczas udostepniania ekranu (okoto 5klatek
na sekunde). Aby uzyskac¢ optymalng wydajnos¢ udostepniania ekranu na laptopach, zalecamy procesor czterordzeniowy lub szybszy.

System Linux wymaga procesora lub karty graficznej obstugujacej Open GL 2.0 lub wyzszg.
Google Meet — wymagania techniczne dotyczace potgczenia sieciowego:
720p HD: 1,2 Mb/s (przesytanie/pobieranie) 1080p HD: 3,8Mb/s/3,0Mb/s (przesytanie/pobieranie)

Okres waznosci linku: w przypadku spotkania zaplanowanego link jest aktywny do momentu odbycia sie spotkania.

Kontakt

MIROStAWA KACPRZAK

E-mail cn.centrum@gmail.com



\ Telefon (+48) 513 104 504



