Mozliwo$¢ dofinansowania

Szkolenie Brand Manager - kod zawodu 4 900,00 PLN brutto
\\0 243104 4900,00 PLN netto
/ Numer ustugi 2025/01/15/144735/2502643 17500 PLN brutto/h
INSTYTUT 175,00 PLN netto/h
| KOMUNIKACJI
© zdalna w czasie rzeczywistym
SMART BRAND

& Ustuga szkoleniowa

® 28h
ok Kk ok 59 12.02.2025 do 10.05.2025

JOANNA CEPLIN

Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Marketing

wsparcie dla oséb indywidualnych

Sposoéb dofinansowania . .. o
wsparcie dla pracodawcéw i ich pracownikéw

Szkolenie skierowane gtéwnie do menedzerdéw, specjalistéw Merkaetingu
/ PR, kierownikéw projektéw, oséb zarzadzajgcych zespotami, lideréw
spotecznych, doradcéw zawodowych, specjalistéw w zakresie
marketingu, treneréw i konsultantéw, oséb podejmujgcych role Brand
Managera, ale takze do 0s6b, ktére chca podniesé wiasne
kwalifikacje.Dodatkowg grupe stanowiag wtasciciele firm, dla ktérych
marka przedsiebiorstwa, czy oferowanego produktu / ustugi jest
kluczowym elementem wyrdznienia sie na konkurencyjnym rynku.

Grupa docelowa ustugi

Minimalna liczba uczestnikow 20

Maksymalna liczba uczestnikow 40

Data zakonczenia rekrutacji 11-02-2025

Forma prowadzenia ustugi zdalna w czasie rzeczywistym
Liczba godzin ustugi 28

Certyfikat systemu zarzgdzania jakoscig wg. 1ISO 9001:2015 (PN-EN ISO

Podstawa uzyskania wpisu do BUR
y P 9001:2015) - w zakresie ustug szkoleniowych

Cel

Cel edukacyjny



Kurs przygotowuje do pracy na stanowisku Brand Managera. Osoba zdobedzie umiejetnosci okreslania i $ledzenia
konkretnych celéw marketingowych, tworzenia persony, pracowania na insightach i dokonywania analizy rynku.
Wszystko po to, aby zwiekszy¢ rozpoznawalno$é marki, wzmocni¢ jej pozycije rynkowg, a finalnie osiggaé lepsze wyniki
sprzedazowe. Szkolenie uczy tworzenia kreatywnych kampanii oraz budowania silnych, rozpoznawalnych na rynku
marek.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia si¢ Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

Weryfikacja efektéw ksztatcenia
nastepuje w ramach zaliczen

Praktyczne umiejetnosci w zakresie . . .
realizowanych w trakcie szkolenia

zarzadzania marka zasady zarzadzania

projektami, budzetem oraz wspétpracy poprzez

testy/quizy. Szkolenie konczy sie
egzaminem, po ktérym otrzymuje sie
certyfikat zawodowy wydany na Test teoretyczny

nauczysz si¢ mierzy¢ efekty swoich
dziatan oraz na ich podstawie wyciaga¢
whnioski do jeszcze lepszego L . .
L . . . zaswiadczeniu wydanym na podstawie
umachniania marki umiejetnosci . R
§ 23 ust. 3 i 4 rozporzadzenia Ministra
Edukacji Narodowej z dnia 6

pazdziernika 2023 roku w sprawie

sprawnego poruszania sie w
Marketingu Mix oraz nowoczesnych

technologiach. . .
ksztatcenia ustawicznego w formach

pozaszkolnych (Dz. U. 2023 poz. 2175).

Kwalifikacje

Inne kwalifikacje

Uznane kwalifikacje
Pytanie 1. Czy wydany dokument jest potwierdzeniem uzyskania kwalifikacji w zawodzie?
Certyfikat z kodem zawodu

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza uprawnienia do wykonywania zawodu na danym stanowisku (tzw. uprawnienia
stanowiskowe) i jest wydawany po przeprowadzeniu walidacji?

Zaswiadczenie wydane na podstawie § 23 ust. 3 i 4 rozporzadzenia Ministra Edukacji Narodowej z dnia 6 pazdziernika
2023 roku w sprawie ksztatcenia ustawicznego w formach pozaszkolnych (Dz. U. 2023 poz. 2175).

Brand Menager - kod zawodu 243104

Informacje
Podstawa prawna dla Podmiotéw / kategorii uprawnionych do wydawania dokumentéw potwierdzajgcych uzyskanie
Podmiotow kwalifikacji, w tym w zawodzie
Zaswiadczenie wydane na podstawie § 23 ust. 3 i 4 rozporzgdzenia
Nazwa/Kategoria Podmiotu prowadzacego Ministra Edukacji Narodowej z dnia 6 pazdziernika 2023 roku w sprawie
walidacje ksztatcenia ustawicznego w formach pozaszkolnych (Dz. U. 2023 poz.

2175).



Podmiot prowadzacy walidacje jest
zarejestrowany w BUR

Nie

Nazwa/Kategoria Podmiotu certyfikujagcego SMART BRAND JOANNA CEPLIN

Podmiot certyfikujacy jest zarejestrowany w BUR  Nie

Program

Syllabus
Zajecia odbywaija sie na zywo online w godzinach 19.00-21.00.
Dostep do nagran i materiatéw dodatkowych przez 12 miesiecy.

Terminy wyktadéw moga ulec nieznacznym zmianom.

DATA TEMAT ZAJEC WYKLADOWCA

1 12.02.2025 Strategia marketingowa krok po kroku: strategia marki i Anna Ledwon-Blacha
branding

2 19.02.2025 Strategia marketingowa krok po kroku: strategia komunikacji Daniel Kotlifski
marki

3 24.02.2025 Marketing mix i ksztattowanie ceny oraz cykl zycia produktu Anna Ledwon-Blacha

4 03.03.2025 Tworzenie person, zachowania konsumenckie i insighty Anna Karcz-Czajkowska

5 05.03.2025 Badanie rynku i desk research Anna Karcz-Czajkowska

6 11.03.2025 Platforma: LinkedIn Radostaw Ceplin

7 12.03.2025 Tworzenie mediaplanéw i zarzadzanie budzetem marki Pawet Jozwik

8 17.03.2025 Zarzadzanie projektem w marketingu oraz wspotpraca z Marta Orzechowska

podmiotami zewngtrznymi

9 19.03.2025 Aspekty prawne tworzenia marki i zarzgdzania marka Tomasz Palak
10 24.03.2025 Aktywacje konsumenckie i akcje promocyjne Malwina Kowalczyk
11 26.03.2025 MarTech, czyli technologie w marketingu (z elementami Al)  Kamil Walkowiak

12 31.03.2025 PR i event marketing Anna Przybysz



13 02.04.2025 Mierzenie efektywnosci dziatan Anna Zalewska

14 07.04.2025 Sesja Q&A + przygotowanie do egzaminu Anna Ledwon-Blacha
15 24 - 26.04.2025 Egzamin [| termin]

16 08 - 10.05.2025 Egzamin [Il termin]

WYKLADOWCY:

Anna Ledwon-Blacha

Co-founder & Creative Director w agencji More Bananas oraz co-founder i gtéwna organizatorka CRASH Mondays. Product marketing
manager w startupie alloweat.

Tomasz Palak

Radca prawny, prelegent, autor artykutéw na tomaszpalak.pl i w prasie. Siedmiokrotnie na podium konferencji | Love Marketing,
wystepowat réwniez na Infoshare, TEDx i licznych innych wydarzeniach. Wyktadowca, ekspert, twérca ksigzki ,Internet a prawo - jak sie
nie potkna¢?”. Prywatnie gitarzysta.

Marta Orzechowska

Project Manager. Od 6 lat zajmuje sie projektami w branzy reklamowej i zrealizowata ponad 200 projektéw marketingowych. Obecnie
Project Manager w agencji Tomczak — Stanistawki, ktéra specjalizuje sie w marketingu prawniczym.

Anna Karcz-Czajkowska

Zatozycielka agencji badawczo-konsultingowej JCD. Badaczka, psycholozka, cztonkini Polskiego Towarzystwa Badan Rynku i Opinii
(PTBRIO). Zatozycielka agencji badawczo-konsultingowej JCD Research.

Pawet Jézwik

Strategy Group Head i Media Planner w agencji Ancymony. Od 10 lat zwigzany z branzg digital marketingu. Budowat w agencjach dziaty
o kompetencjach specjalistycznych. Wyktada na UJ strategie oraz analityke marketingowa.

Anna Przybysz

Szefowa Akademii Icon. Wyktadowczyni akademicka na uczeni AGH oraz WSB w Chorzowie i w Opolu. Dwukrotna laureatka nagréd
branzowych: Ztote Spinacze oraz PR Wings.

Radek Ceplin

Ekspert komunikacji i marketingu online. Zatozyciel & CEO Instytutu Marki Online i Komunikacji. Absolwent Uniwersytetu Gdanskiego,
wydziatu Organizaciji i Zarzadzania. Ekspert w dziedzinie komunikacji i marketingu online.

Malwina Kowalczyk

Senior Copywriterka w Brand Kolektyw | Digital Agency. Z digital marketingiem zwigzana od niemal 10 lat. Specjalizuje sie w kreatywnym
copywritingu oraz tworzeniu i wdrazaniu strategii komunikac;ji dla polskich i globalnych marek.

Anna Zalewska

Menadzerka marketingu, opiekunka merytoryczna programu SSI. Menadzerka marketingu w agencji widoczni. Wyktadowczyni
na wyzszych uczelniach. Od lat buduje marke agencji, tworzac skuteczng komunikacje na stronie internetowej, w mediach
spotecznosciowych i prasie branzowej.

Kamil Walkowiak

Wspotzatozyciel i CTO w cux.io Z sukcesem projektowat, prototypowat i zbudowat wysoce skalowalng platforme, ktdra zbiera, przetwarza
i analizuje miliony zdarzen dziennie. Pasjonat automatyzacji, prostych rozwigzan oraz nowinek technologicznych.

Daniel Kotlinski



Strateg marki, mentor, trener. Doswiadczenie zdobywat w pracy jako digital marketer, copywriter, PR-owiec, specjalista social media,
redaktor naczelny portalu biznesowego i CMO. Ostatnie prawie 5 lat w agencji digitalowej jako marketing manager i strateg. Aktualnie jest
niezaleznym strategiem marki, mentorem strategii i trenerem. O strategii pisze na swoim blogu, a takze nagrywa podcast ,Prosto

do Strategii”.

Harmonogram

Liczba przedmiotéw/zaje¢: 16

Przedmiot / temat Data realizacji Godzina Godzina . .
. Prowadzacy L, . , . Liczba godzin
zajeé zajeé rozpoczecia zakorczenia
Strategia
marketingowa Anna Ledwor -
krok po kroku: Blacha 12-02-2025 19:00 21:00 02:00
strategia marki i
branding.
Strategia
marketingowa Prowadzacy
krok po kroku: podany w
. 19-02-2025 19:00 21:00 02:00
strategia ramowym
komunikacji programie ustugi
marki.
Marketing
mix i .
. Anna Ledwon -
ksztattowanie Blacha 24-02-2025 19:00 21:00 02:00
ceny oraz cykl
zycia produktu.
Tworzenie
Prowadzacy
person,
. podany w
zachowania 03-03-2025 19:00 21:00 02:00
. ramowym
konsumenckie i roqramie ustugi
insighty. prog 9
Prowadzac
Badanie acy
. podany w
rynku i desk 05-03-2025 19:00 21:00 02:00
ramowym
research. . .
programie ustugi
Prowadzacy
Platforma: podany w
. 11-03-2025 19:00 21:00 02:00
LinkedIn ramowym
programie ustugi
Tworzenie Prowadzacy
mediaplanow i podany w
. 12-03-2025 19:00 21:00 02:00
zarzadzanie ramowym

budzetem marki

programie ustugi



Przedmiot / temat
zajec

Zarzadzanie
projektem w
marketingu oraz
wspoétpraca z
podmiotami
zewnetrznymi

Aspekty

prawne
tworzenia marki i
zarzadzania
marka.

Aktywacje

konsumenckie i
akcje
promocyjne.

MarTech,

czyli technologie
w marketingu (z
elementami Al).

PRi event

marketing.

Mierzenie

efektywnosci
dziatan.

Sesja Q&A

+ przygotowanie
do egzaminu.

Egzamin [l

termin]

Egzamin

[1l termin]

Cennik

Cennik

Rodzaj ceny

Prowadzacy

Prowadzacy
podany w
ramowym
programie ustugi

Prowadzacy
podany w
ramowym
programie ustugi

Prowadzacy
podany w
ramowym
programie ustugi

Prowadzacy
podany w
ramowym
programie ustugi

Prowadzacy
podany w
ramowym
programie ustugi

Prowadzacy
podany w
ramowym
programie ustugi

Anna Ledwon -
Blacha

Data realizacji
zajeé

17-03-2025

19-03-2025

24-03-2025

26-03-2025

31-03-2025

02-04-2025

07-04-2025

24-04-2025

10-05-2025

Cena

Godzina
rozpoczecia

19:00

19:00

19:00

19:00

19:00

19:00

19:00

19:00

19:00

Godzina
zakonczenia

21:00

21:00

21:00

21:00

21:00

21:00

21:00

21:00

21:00

Liczba godzin

02:00

02:00

02:00

02:00

02:00

02:00

02:00

02:00

02:00



Koszt ustugi brutto 4 900,00 PLN

Koszt ustugi netto 4900,00 PLN
Koszt godziny brutto 175,00 PLN
Koszt godziny netto 175,00 PLN
W tym koszt walidacji brutto 0,00 PLN

W tym koszt walidacji netto 0,00 PLN

W tym koszt certyfikowania brutto 0,00 PLN

W tym koszt certyfikowania netto 0,00 PLN

Prowadzgcy

Liczba prowadzacych: 2

122

O Anna Ledwon - Blacha

‘ ' Co-founder Creative Director w agencji More Bananas

222

O Prowadzacy podany w ramowym programie ustugi

‘ ' Ze wzgledu na ograniczong ilo$¢ osoéb, prosimy o sprawdzenie ramowego programu ustugi.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Zajecia odbywaja sie zdalnie w czasie rzeczywistym za posrednictwem platformy streamingowej ZOOM lub ClickMeeting. Dodatkowo
materiaty edukacyjne wraz z nagraniami wideo umieszczone sg w dedykowanej platformie szkoleniowej pod adresem
https://platforma.imok.edu.pl Dostep do zaje¢/nagran wazny jest przez 12 miesiecy od momentu zakoriczenia szkolenia. Wiecej
informacji o szkoleniu, kadrze oraz rekomendacjach znajduje sie na stronie https://imok.edu.pl/brand-manager/



Warunki techniczne

1. Platforma /rodzaj komunikatora, za posrednictwem ktérego prowadzona bedzie ustuga: szkolenie odbywa sie za posrednictwem
platformy ZOOM. Materiaty dydaktyczne wraz z nagraniami wideo umieszczone sa w dedykowanej platformie szkoleniowej pod adresem
https://platforma.imok.edu.pl 2. Minimalne wymagania sprzetowe, jakie musi spetniaé komputer Uczestnika lub inne urzadzenie do
zdalnej komunikacji: komputer z procesorem Intel Pentium 4 lub nowszy, obstugujacy SSE2, 2 GB pamigci RAM, zainstalowany jeden z
systeméw operacyjnych Windows 7, 8, 10, macOS 10.9 lub nowszy. Dodatkowo wbudowany lub zewnetrzny mikrofon, opcjonalnie kamera
video. (Do obstugi wideo w jakosci HD wymagany jest procesor Intel drugiej generacji i3/i5/i7 2,2 GHz, odpowiednik firmy AMD lub
lepszy). Android z systemem 5.0 lub nowszy/ iPhone z systemem iOS 11.0 lub nowszy. 3. Minimalne wymagania dotyczgce parametréw
tacza sieciowego, jakim musi dysponowacé Uczestnik: https://support.google.com/a/answer/1279090 4. Niezbedne oprogramowanie
umozliwiajgce Uczestnikom dostep do prezentowanych tresci i materiatéw: Przegladarka Google Chrome lub Mozilla Firefox, Adobe
Reader, Pakiet biurowy np Libre Office,Open office lub Microsoft office. 5. Linki do zaje¢ wazne sg PRZEZ 12 miesiecy od daty zakupu

Kontakt

o Radostaw Ceplin
ﬁ E-mail radek@imok.edu.pl

Telefon (+48) 501 581 138



