Mozliwo$¢ dofinansowania

Skuteczne strategie e-marketingu oraz 3 500,00 PLN brutto
ﬁ SEO -szkolenie - ustuga stacjonarna 3 500,00 PLN netto

w Numer ustugi 2024/12/31/133693/2480214

AGNIESZKA
BUCEWICZ
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108 ocen B9 29.09.2025 do 21.11.2025

Informacje podstawowe

Kategoria

Grupa docelowa ustugi

Minimalna liczba uczestnikéw
Maksymalna liczba uczestnikow
Data zakonczenia rekrutacji
Forma prowadzenia ustugi

Liczba godzin ustugi

Podstawa uzyskania wpisu do BUR

Cel

Cel edukacyjny

© Suwalki / stacjonarna

& Ustuga szkoleniowa

175,00 PLN brutto/h
175,00 PLN netto/h

Biznes / Marketing

Projekt jest dedykowany podlaskim przedsiebiorcom, pracodawcom oraz
ich pracownikom, w tym kadrze zarzadzajace;j.

15

25-09-2025

stacjonarna

20

Certyfikat systemu zarzadzania jakoscig wg. 1ISO 9001:2015 (PN-EN ISO
9001:2015) - w zakresie ustug szkoleniowych

"Skuteczne strategie e-marketingu oraz SEQ" - szkolenie przygotowuje do profesjonalnego wykonywania zawodu
sprzedawcy w obszarze e-marketingu oraz nabycia umiejetnosci pozycjonowania informacji na stonie www. Nabyte
przez pracownikéw umiejetnosci podniosg konkurencyjnos¢ tych przedsiebiorstw.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiggniecia i Metody walidacji



Efekty uczenia sie

W zakresie wiedzy:

- przygotowany do tworzenia tresci
marketingowych;

- przygotowany do korzystania z
narzedzi e-marketingu,

- przygotowany do pozycjonowania
strony firmowej,

w zakresie umiejetnosci:

- korzysta z narzedzi e-marketingu,
- wspottworzy marke firmy,

- buduje strategie marketingowa,

- tworzy skuteczne tresci
marketingowe,

- tworzy reklame na stronach
spotecznos$ciowych,

- optymalizuje strone pod SEO.

Komepetencje spoteczne:

Posiada $wiadomos$¢ dalszego rozwoju

i samoksztatcenia,

organizowania czasu pracy,
wspotpracuje w zespole,

przewiduje skutki podejmowanych
dziatan i ponosi odpowiedzialnos¢ za
podejmowane decyzje,

promuje swoja firme, towary i ustugi w

Internecie,

przestrzega zasad bhp i etyki w pracy z

komputerem i w Internecie.

Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji

Kryteria weryfikacji

Walidacja ustugi: w zakresie spetnienia
celu edukacyjnego bedzie
przeprowadzony na poczatku szkolenia
pre-test, a na korncu post-test
sprawdzajacy wiedze uczestnika.
Uczestnik otrzyma zaswiadczenie o
ukonczeniu szkolenia jezeli uzyska
conajmniej 70% pozytywnych
odpowiedzi z post-testu oraz bedzie
uczestniczyt w conajmniej 80% zajeé
online.

Pytania dotyczace danego zakresu
tematycznego.

Pytania dotyczace danego zakresu
tematycznego.

Metoda walidacji

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sie?

TAK

Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach

uczenia sie kryteria ich weryfikac;ji?

TAK



Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajgcych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i
szkolenia od walidacji?

TAK

Program

Kurs jest skierowany do oséb posiadajacych podstawowa wiedze z marketingu. Dla lepszego przyswojenia programu szkolenia zaleca sie
zrobienie testu poziomujgcego na poczatku szkolenia oraz testu podsumowujgcego na jego koniec. Liczba godzin ustugi (1h = 45 minut).
Zajecia odbywaja sie w godzinach rannych w zaleznos$ci od potrzeb Uczestnikéw. Harmonogram bedzie uzupetniany po wczesniejszym
ustaleniu z uczestnikami kursu. Szkolenie sktada sie z godzin teoretycznych i godzin praktycznych.

Pre-test - 15 minut

1. Marketing — wprowadzenie. -teoria - 45 minut.

2. Marketing internetowy

2.1. Czym jest marketing internetowy?

2.2. Jakie korzysci niesie marketing internetowy?

2.3. Putapki marketingu internetowego.

2.4. Marketing internetowy a tradycyjny.

2.5. Warsztaty i dyskusja - praktyka - 45 minut

3. Elementy marketingu internetowego - teoria - 90 minut

3.1. Badania rynku

3.1.1.Zalety mojego produktu/marki

3.1.2.Wady mojego produktu/marki

3.1.3.Kim jest moj odbiorca? Tworzymy persone

3.1.4.Jakich rozwigzan szuka méj odbiorca?

3.1.5.Kim jest moja konkurencja?

3.1.6.Warsztaty i dyskusja - praktyka - 45 minut

3.2. Budujemy silng marke - teoria - 90 minut

3.2.1.Czym jest branding i po co z niego korzystaé?

3.2.2.Czym jest brand? | jakie daje firmom korzysci?

3.2.3.Cztery rodzaje brandingu — percepcyjny, emocjonalny, spoteczny i kulturowy — czyli
brandingowy mix, ktéremu klienci nie moga sie oprzeé.

3.2.4 Kluczowe elementy brandingu, bez ktérych twoja marka utknie w miejscu.
3.2.5.Diagnoza marki — marka z punktu widzenia klienta — na co zwraca¢ uwage, aby
percepcja marki w umystach klientéw byta zgodna z zatozeniami strategicznymi
3.2.6.Warsztaty i dyskusja - praktyka - 45 minut

3.2.7.Brand Values — czyli czym sg wartosci marki i jak je komunikowac? - teoria - 45 minut
3.2.8.Brand Promise — jak skomponowac gtéwnga obietnice marki?

3.2.9.Reason to Believe — jak sprawic, by klienci zawierzyli twojemu przekazowi?
3.2.10. USP/ESP - unikalna i emocjonalna propozycja wartosci w komunikacji marketingowe;.
3.2.11. Filary budowy silnej marki — jak wykorzysta¢ branding do budowy wartosci
postrzeganej

3.2.12. Warsztaty i dyskusja - praktyka 45 minut

3.3. Facebook jako najpopularniejsze narzedzie marketingowe - teoria - 45 minut
3.3.1.Najwazniejsze zmiany i nowosci na Facebooku.

3.3.2.Co daje strona na Facebooku?

3.3.3.Jakie cele mozna realizowa¢ w mediach spotecznos$ciowych i priorytetyzacja celéw.
3.3.4.Czy firma powinna bac¢ sie social media?

3.3.5.Warsztaty i dyskusja - praktyka - 45 minut

3.3.6.Nawigacja po Meta Business Suite. - praktyka - 90 minut

3.3.7.Eye-catchery, czyli jak przyku¢ uwage odbiorcow.

3.3.8.Jak dtugo i jak czesto publikowaé swoje posty.

3.3.9.Jak skutecznie podglada¢ konkurencje?

3.3.10. Analizujemy co robimy - statystyki i narzedzia;

3.3.11. Jak méwié do swojej grupy docelowej?

3.3.12. Kryzys na Facebooku - jak dziata¢?

3.3.13. Warsztaty i dyskusja - praktyka - 45 minut



3.4. Content markeing - praktyka - 90 minut

3.4.1.Budowanie strategii content marketingowej krok po kroku

3.4.2.Profil odbiorcy. Jakich tresci poszukujg odbiorcy i jak ja wykorzystuja, typy odbiorcéw,
persona - tworzenia wtasnego typu odbiorcy

3.4.3.Warsztaty i dyskusja - praktyka - 45 minut

3.4.4.Formuty content marketingu - teoria - 90 minut

3.4.5.Typy contentu w zaleznosci od celu - od brandingu do sprzedazy i pozyskiwania leadéw
3.4.6.Cykl publikacji

3.4.7.Inbound i outbound marketing - wady i zalety

3.4.8.Newsletery i e-mail marketing, jak wykorzystywa¢ content marketing w e-mail
marketingu

3.4.9.Warsztaty i dyskusja - praktyka - 90 minut

3.4.10. Influencer marketing — czyli jak wykorzysta¢ rozpoznawalno$¢ marek osobistych do
wzmochnienia wtasnego brandu? - teoria - 45 minut

3.4.11. Real time marketing — jak wykorzystaé biezace popularne wydarzenia w komunikacji
marketingowej?

3.4.12. Putapki content menagera - jak broni¢ sie przed algorytmem (pingwin, panda, koliber,
zjawisko $lepoty contentowej/banerowej)

3.4.13. Warsztaty i dyskusja - praktyka - 45 minut

3.5. Jak wykorzystywa¢ emocje w komunikacji marketingowej? - teoria - 90 minut
3.5.1.Rodzaje mézgu i jego sposoby reakcji na bodzce.

3.5.2.Trigery mézgowe i spoteczne — jak wyzwala¢ decyzje konsumenckie.

3.5.3.Emocje, ktére najsilniej motywujg do dziatania.

3.5.4.Mechanizm propulsji i retropulsji.

3.5.5.Przyktady wykorzystania emocji w komunikacji marketingowe;j.

3.5.6.Warsztaty i dyskusja - praktyka - 45 minut

3.5.7.Human to human - czyli jak méwi¢ do odbiorcow ich jezykiem i jednoczesnie nie stracic
profesjonalnego wizerunku? - teoria - 45 minut

3.6. Copywriting — jak pisa¢ teksty, ktére angazuja i sprzedaja -

3.6.1.A to historia, czyli storytelling - praktyka - 45 minut

3.6.2.Cwiczenia praktyczne

3.6.3.Model AIDA+s - praktyka - 45 minut

3.6.4.Cwiczenia praktyczne

3.6.5.Problem — no problem - praktyka - 45 minut

3.6.6.Cwiczenia praktyczne

3.6.7.Jezyk korzysci vs jezyk straty - praktyka - 45 minut

3.6.8.Cwiczenia praktyczne — budujemy bank pomystéw na tresci

3.6.9.Narzedzia wspierajace prace copywritera - Al na ratunek - praktyka - 45 minut

3.6.10. Warsztaty pisania tekstéw za pomoca Al oraz dyskusja - praktyka - 45 minut

3.7. Techniki wzbudzania zaangazowania w publikacjach - teoria - 45 minut

3.7.1.Luka informacyjna — jak umyst reaguje na brakujace informacje.

3.7.2.Kauzacja - potega dobrego uzasadnienia w komunikacji marketingowej.
3.7.3.Techniki zwigkszania liczby interakcji i komentarzy — CTA

3.7.4.Warsztaty i dyskusja - praktyka - 45 minut

3.8. Trendy w mediach spotecznosciowych - teoria - 45 minut

3.8.1.Nowe trendy zachowan konsumenckich — zjawisko FMOT, SMOT i ZMOT.
3.8.2.Hasztagi czy stowa kluczowe - algorytmy social mediéw i najnowsze trendy - praktyka - 90 minut
3.8.3.Intencje uzytkownikéw social media.

3.8.4.Wartos¢ rekomendacji i opinii.

3.8.5.Jak radzi¢ sobie z ograniczaniem zasiegéw organicznych.

3.8.6.Co kochajg algorytmy w mediach spotecznosciowych — w jaki sposéb zy¢ z nimi w
zgodzie.

3.8.7.Niedozwolone techniki komunikacji marketingowej na Facebooku grozace blokada
fanpejdza.

3.8.8.Warsztaty i dyskusja - praktyka 45 minut

3.9. Landing page - to Ty decydujesz, gdzie wyladuje klient - praktyka 45 minut
3.9.1.Funkcje landing page

3.9.2.Elementy landing page

3.9.3.Darmowe narzedzia do tworzenia landing page

3.9.4.Warsztaty i dyskusja

3.10. Reklama na Facebooku - jak nie przepali¢ budzetu - teoria - 90 minut

3.10.1. Menager reklam - nawigacja



3.10.2. Tworzymy reklame na Facebooku

3.10.3. Targetowanie reklam - na co zwréci¢ uwage

3.10.4. Analiza reklam

3.10.5. Reklamy konkurencji

3.10.6. Mikrobudzety w kampaniach reklamowych

3.10.7. Warsztaty i dyskusja - praktyka - 45 minut

3.11. Reklama Google Ads

3.11.1. Pojecie podstawowe - czym jest reklama Google Ads ? - teoria - 45 minut
3.11.2. Optymalizacja wtasnej strony pod reklame Google Ads. - praktyka - 45 minut
3.11.3. Zaktadanie wtasnego konta.

3.11.4. Konfiguracja konta.

3.11.5. Wybér stéw kluczowych.

3.11.6. Metody dopasowania stéw kluczowych.

3.11.7. Ustalenie wykluczajacych stow kluczowych.

3.11.8. Tworzenie pierwszej ptatnej reklamy na wtasnym koncie - praktyka - 45 minut
3.12. Wizytéwka Google - teoria - 45 minut

3.12.1. Znaczenie wizytéwki Google

3.12.2. Tworzymy wizytéwke Google - praktyka - 45 minut

3.12.3. Jak dba¢ o wizytéwke Google

3.12.4. Warsztaty i dyskusja

3.13. Najczestsze przyczyny niepowodzen w realizowanych kampaniach marketingowych
3.13.1. Najwazniejsze btedy w planowaniu kampanii marketingowe;j.

3.13.2. Kiedy egzekucja strategii marketingowej nie moze przynies¢ oczekiwanych
rezultatow?

3.13.3. Dziatania, ktére zawsze koncza sie porazka niezaleznie od wielko$ci zaangazowanego
budzetu.

3.13.4. Warsztaty i dyskusja

3.14. Pozycjonowanie strony i SEO - teoria - 45 minut

3.14.1. SEO - pojecia podstawowe.

3.14.2. Ustalenie meta tagdéw oraz nagtowkoéw.

3.15.3. Wybranie stéw kluczowych - przeglad darmowych narzedzi do wyszukiwania stéw
kluczowych

3.14.4. Oméwienie czynnikdw majacych wptyw na pozycje strony w wynikach wyszukiwania.
3.14.5. Optymalizacja strony pod SEO.

3.14.6. Linkowanie wewnetrzne i zewnetrzne.

3.14.7. Sitemapa i jej funkcja

3.14.8. Warsztaty i dyskusja - praktyka - 45 minut

4. Podsumowanie i zakonczenie, post- test. - 30 minut

Harmonogram

Liczba przedmiotow/zaje¢: 0

Przedmiot / temat Data realizacji Godzina Godzina
Prowadzacy

L. . . ) . Liczba godzin
zajeé zajeé rozpoczecia zakonczenia

Brak wynikéw.

Cennik

Cennik

Rodzaj ceny Cena



Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 3 500,00 PLN

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 3 500,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 175,00 PLN
Koszt osobogodziny netto 175,00 PLN

Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

121

0 Ewelina Solecka

‘ ' Ewelina Solecka to certyfikowany wyktadowca i trener oséb dorostych. Na koncie ma okoto 200
godzin szkolen z dziedziny marketingu, SEO, tworzenia stron internetowych, projektowania grafik,
copywritingu oraz obstugi pakietu MS Office.

Stoi za nig 14 lat doSwiadczenia zawodowego w obszarze sprzedazy, pracy z klientem, prowadzenia
social mediow oraz marketingu. Specjalizuje sie w copywritinngu, spetnia sie réwniez jako social
media manager i trener.

Absolwentka studiéw licencjackich na kierunku Doradztwo Zawodowe na Uniwersytecie Warminisko
— Mazurskim w Olsztynie oraz studiéw magisterskich w zakresie Edukacji dla Bezpieczenstwa na
Uniwersytecie w Biatymstoku.

Prywatnie zapalona mito$niczka podrézy off road.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Uczestnicy otrzymaja po zajeciach materiaty (skrypt) ze szkolenia wraz z ¢wiczeniami w PDF.

Warunki uczestnictwa

Ustuga szkoleniowa podzielona jest na godziny dydaktyczne (1 godzina dydaktyczna = 45 minut).
W cenie kursu jest zaswiadczenie ukonczenia szkolenia.

Ustuga jest zwolniona z podatku VAT w przypadku, kiedy przedsiebiorstwo zwolnione jest z podatku VAT lub dofinansowanie wynosi
conajmniej 70%. W innej sytuacji do ceny netto doliczany jest podatek VAT w wysokosci 23%.

Podstawa: §3 ust. 1 pkt. 14 rozporzadzenia Ministra Finanséw z dnia 20.12.2013 r. w sprawie zwolnief od podatku od towaréw i
ustugoraz szczegétowych warunkéw stosowania tych zwolnien (Dz.U. z 2018 r., poz. 701).

*Zapisujac sie na ustuge wyrazasz zgode na rejestrowanie/nagrywanie swojego wizerunku na potrzeby monitoringu, kontroli oraz w celu
utrwalenia efektéw uczenia sie.



Adres

ul. Utrata 2c/6
16-400 Suwatki

woj. podlaskie

Udogodnienia w miejscu realizacji ustugi
o Wi

Kontakt

: Agnieszka Bucewicz

ﬁ E-mail aga10104@gmail.com

Telefon (+48) 608 344 375



