Mozliwos$¢ dofinansowania

Marketing i sprzedaz w wykorzystaniem 4 400,00 PLN brutto
o nowoczesnych narzedzi Al. 4 400,00 PLN netto
& Flanse Numer ustugi 2024/12/17/115086/2467805 176,00 PLN brutto/h
I 176,00 PLN netto/h
KOMPLEKSOWE © zdalna w czasie rzeczywistym
USLUGI KAMILA ® Ustuga szkoleniowa
SANOK ® 25h
% %k K 5 29.12.2024 do 30.12.2024

Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Zarzadzanie przedsiebiorstwem

wsparcie dla os6b indywidualnych

Sposéb dofinansowania . L S
wsparcie dla pracodawcoéw i ich pracownikéw

Szkolenie skierowane jest do os6b zajmujacych sie:

a) sprzedaza, marketingiem, tworzeniem kampanii reklamowych,

Grupa docelowa ustugi b) wtascicieli matych i $rednich firm,

c) osob, ktére chcag dowiedziec sie, jak efektywnie wykorzysta¢ Al do
projektowania ofert i tworzenia skutecznych kampanii reklamowych.

Minimalna liczba uczestnikéw 1

Maksymalna liczba uczestnikow 5

Data zakonczenia rekrutacji 28-12-2024

Forma prowadzenia ustugi zdalna w czasie rzeczywistym

Liczba godzin ustugi 25

Podstawa uzyskania wpisu do BUR Standard Ustugi Szkoleniowo-Rozwojowej PIFS SUS 2.0

Cel

Cel edukacyjny



Uczestnicy szkolenia poznajg techniki tworzenia ofert handlowych i kampanii reklamowych z wykorzystaniem narzedzi
Al, dowiedzg sig, jak analizowa¢ konkurencje, segmentowac rynek oraz optymalizowa¢ dziatania reklamowe, aby
osiggnac lepsze wyniki sprzedazowe. Nauczg sie rowniez korzystania z platform takich jak Facebook Ads i Google Ads.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiaggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie

Uczestnik pozna podstawy marketingu i
strategii marketingowej,

Uczestnik pozna w praktyce narzedzia
marketingowe i sprzedazowe

Znajomos$¢ narzedzi social media tj.
Facebook, Insagram, Canva, CapCut

Uczestnik definiuje potrzeby klientéw i
charakteryzuje ustugi i produkty pod
katem konkretnych potrzeb ktére
spetniajg warunki i potrzeby klientow

Uczestnik zna konkuencje warunki oraz
oferte.

Kursant dosotosowuje oferte do klienta,

Uczestnik konstrukuje ofertg handlowa
dla klienta w oparciu o jego potrzeby z
uzyciem narzedzi Al

Uczestnik przeprowadza analizy rynku,
oraz produktow

Kryteria weryfikacji

Kursant definiuje wtasciwe dziatania
nowoczesnego marketingu i sprzedazy,

Uczestnik samodzielnie towrzy
skuteczny plan dziatarh marketingowych
i sprzedazowych

Kursant tworzy materiaty na kanaty
takie jak: Facebook, Instagram z
uzyciem narzedzi Canva, CapCut

Uczestnik konstruuje oferte pod katem
konkretnych potrzeb ktore spetniaja
warunki i potrzeby klientéw

Uczestnik analizuje oferte konkurencji
oraz dokonuje segmentac;ji rynku w celu
lepszego dopasowania oferty.

Uczestnik samodzielnie formutuje
propozycje wartosci dla klienta

Uczestnik samodzielnie konstrukuje
oferte handlowa dla klienta w oparciu o
jego potrzeby z uzyciem narzedzi Al

Kursant samodzielnie analizuje rézne
strategie cenowe w celu ustalenia
ptymalnej ceny produktu/ ustugi

Metoda walidaciji

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach
symulowanych



Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji
Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sie?
tak, zaswiadczenie o ukoficzeniu szkolenia potwierdzajgce uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sie.

Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach
uczenia sie kryteria ich weryfikac;ji?

Tak, zaswiadczenie o ukonczeniu szkolenia potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane
w efektach uczenia sie kryteria ich weryfikacji.

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i
szkolenia od walidac;ji?

Tak, zaswiadczenie o ukonczeniu szkolenia potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajgcych rozdzielenie proceséw
ksztatcenia i szkolenia od walidacji.

Program

Program szkolenia:
Modut 1. Jak budowac¢ oferty, ktore sprzedaja?

e o Projektowanie produktu lub ustugi, ktéra spetnia potrzeby klientéw i wyréznia sie na rynku.
¢ Analiza konkurencji i segmentacji rynku.
¢ |dentyfikacja grupy docelowej i tworzenie buyer person z Al.
¢ Definiowanie i opisywanie propozycji wartosci.
¢ Generowanie oferty handlowej z wykorzystaniem narzedzi Al.
e Strategie cenowe, ktére pomoga Ci ustali¢ optymalng cene produktéw i ustug.

Modut 2. Tworzenie skutecznych kampanii reklamowych krok po kroku.

e o Wykorzystywanie narzedzi cyfrowych do promocji i sprzedazy online, takich jak strony internetowe, landing pages, sklepy online,

newslettery, webinary, media spotecznosciowe.

e Poznanie Social media ( przyblizenie zastosowania biznesowego Facebook, Instagram, Tik Tok)

e Zasady dziatania i korzystania z narzedzi Canva, CapCut

¢ Projektowanie i uruchamianie kampanii reklamowych, dobieranie stéw kluczowych, grup docelowych, budzetéw i metryk.

* Wykorzystywanie narzedzi Al w celu zwiekszenia efektywnosci kampanii.

¢ Monitorowanie i optymalizowanie dziatan reklamowych, osigganie lepszych wynikéw i zwrotu z inwestycji, testowanie réznych wersji
reklam i ofert.

Liczba godzin ustugi jest liczona wg. godzin dydaktycznych (1 godzina dydaktyczna = 45 minut zegarowych) - tacznie 25 godzin
dydaktycznych, w tym zajecia teoretyczne 15 godz., zajecia praktyczne 10 godz.

Przerwy nie sg wliczone w czas trwania ustugi.

Na zakonczenie szkolenia zostanie przeprowadzona walidacja nabytych efektéw uczenia sie (test teoretyczny przeprowadzony za
pomoca narzedzi cyfrowych) trwajgca 1 godzine dydaktyczng. Wyniki testéw cyfrowych generowane sg automatycznie przez system, od
razu po zakonczeniu walidacji.

Wymagany poziom obecnosci na zajeciach min. 80 % czasu szkoleniowego.



Harmonogram

Liczba przedmiotéw/zaje¢: 13

Przedmiot / temat
zajec

Wprowadzenie
do
tematu:skuteczn
a oferta, proces
sprzedazy, grupa
docelowa.
Metody pracy:
rozmowa na
zywo, chat,
prezentacja.

Przerwa.

Projektowanie
produktu lub
ustugi, ktéra
spetnia potrzeby
klientéw i
wyrdznia sie na
rynku. Metody
pracy: rozmowa
na zywo,
prezentacja,
chat.

Analiza

konkurencji i
segmentacji
rynku.
Identyfikacja
grupy docelowej i
tworzenie buyer
person z Al.

Generowanie
oferty handlowe;j
Z uzyciem
narzedzi Al.
Metody pracy
rozmowa na
zywo, chat,
prezentacja, case
study.

Prowadzacy

kamila sanok

kamila sanok

kamila sanok

kamila sanok

kamila sanok

Data realizacji
zajec

29-12-2024

29-12-2024

29-12-2024

29-12-2024

29-12-2024

Godzina
rozpoczecia

17:00

19:30

19:45

20:30

21:45

Godzina
zakonczenia

19:30

19:45

20:30

21:45

23:00

Liczba godzin

02:30

00:15

00:45

01:15

01:15



Przedmiot / temat

zajec

Strategie

cenowe, ktore
pomoga Ci
ustalié¢
optymalna cene
produktow i
ustug. Metody
pracy: chat,
rozmowa na
Zywo.

Poznanie

SM) Facbook,
Insagram, Tik
Tok)Metody
pracy: chat,
rozmowa na
zywo, ankiety.

Przerwa.

Wykorzystanie
narzedzi
cyfrowych do
romocji i
sprzedazy online,
strony www.
Metody pracy:
chat, rozmowa na
Zywo.

Przerwa.

Projektowanie i
uruchamianie
kampanii
reklamowych.
Metody pracy:
chat,
prezentacja.

Wykorzystanie
narzedzi Al w
celu zwiekszenia
efektywnosci
kampanii.
Metody pracy:
chat, prezentacja,
case study.

Prowadzacy

kamila sanok

kamila sanok

kamila sanok

kamila sanok

kamila sanok

kamila sanok

kamila sanok

Data realizacji
zajeé

30-12-2024

30-12-2024

30-12-2024

30-12-2024

30-12-2024

30-12-2024

30-12-2024

Godzina
rozpoczecia

08:30

10:00

11:30

11:45

14:30

14:45

15:30

Godzina
zakonczenia

10:00

11:30

11:45

14:30

14:45

15:30

16:30

Liczba godzin

01:30

01:30

00:15

02:45

00:15

00:45

01:00



Przedmiot / temat Data realizacji Godzina Godzina

Prowadzacy Liczba godzin

zajec zajeé rozpoczecia zakonczenia
Test
koncowy - - 30-12-2024 16:30 17:30 01:00
Walidacja.
Cennik
Cennik
Rodzaj ceny Cena
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 4 400,00 PLN
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 4 400,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 176,00 PLN
Koszt osobogodziny netto 176,00 PLN
Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

1z1

o kamila sanok

‘ ' Kamila Sanok absolwentka Uniwersytetu Ekonomicznego w Poznaniu i Wyzszej Szkoty Bankowej
w Poznaniu. Podczas swojej drogi zawodowej pracowata jako dyrektor sprzedazy w Renault
Polska sp. z o.., oraz na stanowisku trenera wewnetrznego w sieci Renault, od 7 lat prowadzi
swoja firme consultingowa. Bogate doswiadczenie zawodowe ( blisko 10 lat) oraz umiejetnosci
zdobyte podczas
pracy na sali szkoleniowej. Ulubiony zakres tematyczny szkolen to tematyka z zakresu:

- szkolenia z zakresu sprzedazy,

- warsztaty motywacji,

- budowania zespotu,

- szkolenie z social mediéw, narzedzi cyfrowych

- budowania wizerunku w sieci,

- organizaciji i technik pracy,

- warsztaty praktyczne z zakresu doradztwa finansowego i sprzedazowego,

- szkolenia z tematyki zwigzanej z pozyskaniem dofinansowania na rozwoj firmy juz istniejgcej,
- $rodki pomocowe z funduszy europejskich, pozyczki z UE, projekt JEREMI

- prowadzenienie autorskiego programu Akademia Trenera, p

Przepracowata ponad 1000 godzin na sali szkoleniowej jej praca daje jej ogromng satysfakcje
oraz radosc¢.



Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikéw ustugi

Kazdy uczestnik otrzymuje po szkoleniu nastepujgce materiaty / pomoce szkoleniowe:
a) opracowane materiaty edukacyjne -skrypt szkoleniowy w wersji papierowej,
b) prezentacja ktdra byta wyswietlana podczas szkolenia

c¢) pomoce dydaktyczne takie jak: literatura branzowa, raporty branzowe,

Informacje dodatkowe

Wymagany poziom obecnosci na zajeciach min. 80 % czasu szkoleniowego.

Zwolnienie z VAT na podstawie § 3 ust. 1 pkt 14 Rozporzadzenia Ministra Finanséw z dnia 20 grudnia 2013 r. w sprawie zwolnien od
podatku od towardw i ustug oraz warunkéw stosowania tych zwolnien (tekst jednolity Dz.U. z 2020r., poz. 1983).

Istnieje mozliwos$é przygotowania szkolenia indywidulnie pod potrzeby uczestnika jesteSmy elastyczni w zakresie doboru tematyki oraz
dogodnego terminu

Warunki techniczne

MINIMALNE WYMAGANIA TECHNICZNE:

- Procesor 2-rdzeniowy 2GHz lub lepszy (zalecany 4-rdzeniowy); - 2GB pamieci RAM
(zalecane 4GB)

- System operacyjny Windows 8 (zalecany Windows 10), Mac OS wersja 10.13 (zalecana
najnowsza wersja) - Przegladarka internetowa Google Chrome (zalecana), Mozilla Firefox
lub Safari (zaktualizowane do najnowszej wersji)

- State tacze internetowe o predkosci 1,5 Mbps (zalecane 2,5 Mbps z obrazem w jakosci
HD) - kamera, mikrofon oraz gtosniki lub stuchawki - wbudowane lub zewnetrzne
Aplikacja Clikmeeting jest kompatybilna ze wszystkimi urzgdzeniami stacjonarnymi oraz
mobilnymi (1j. laptop, tablet, telefon komorkowy)

Link do szkolenia zostanie przekazany uczestnikom droga mailowa najpdzniej w przeddzien rozpoczecia szkolenia. Dane dostepowe do
ustugi zostang opublikowane w karcie ustugi nie pdzniej niz w przeddzien rozpoczecia szkolenia.

Pomoc techniczna w trakcie szkolenia pod numerem telefonu 509 580 034

Kontakt

ﬁ E-mail dotacjedlapolski@wp.pl

Telefon (+48) 509 580 034

kamila sanok



