Mozliwos$¢ dofinansowania

Zintegrowane Zarzadzanie Marketingowe: 5000,00 PLN brutto

ﬁ Specjalista ds. Marketingu i Komunikacji 5000,00 PLN netto
Zintegrowanej - Strategia, Narzedzia i 156,25 PLN brutto/h

w Komunikacja 156,25 PLN netto/h

Numer ustugi 2024/12/12/52663/2460276

PROINVEST

KRYSTIAN BAJOR © zdalna w czasie rzeczywistym

& Ustuga szkoleniowa

Yk % Kk © 321

5 14.02.2025 do 16.02.2025

Informacje podstawowe

Kategoria

Sposoéb dofinansowania

Grupa docelowa ustugi

Minimalna liczba uczestnikow
Maksymalna liczba uczestnikéw
Data zakonczenia rekrutacji
Forma prowadzenia ustugi

Liczba godzin ustugi

Podstawa uzyskania wpisu do BUR

Cel

Cel edukacyjny

Biznes / Marketing

wsparcie dla oséb indywidualnych

¢ Osoby, ktére chca zmieni¢ swoja Sciezke zawodowa i rozwijaé sie w
obszarze marketingu internetowego, niezaleznie od dotychczasowego
dos$wiadczenia

e Osoby planujgce kariere w marketingu internetowym (studenci, osoby
zmieniajace $ciezke zawodowa)

¢ Osoby, ktdére chca rozwingé swoje kwalifikacje zawodowe.

13-02-2025

zdalna w czasie rzeczywistym

32

Certyfikat systemu zarzgdzania jako$cig wg. 1ISO 9001:2015 (PN-EN I1SO
9001:2015) - w zakresie ustug szkoleniowych

Ustuga przygotowuje do samodzielnego i efektywnego zarzadzania strategiami marketingowymi oraz wdrazania
zintegrowanych dziatan promocyjnych. Szkolenie wyposaza uczestnikow w umiejetnos$ci analizy rynku, tworzenia



skutecznych strategii marketingowych oraz wykorzystywania nowoczesnych narzedzi komunikacyjnych i promocyjnych.
Uczestnicy nauczg sie projektowac i wdrazaé¢ kompleksowe dziatania marketingowe, ktére uwzgledniajg rézne kanaty
komunikacji, segmentacje rynku oraz dopasowanie oferty do rynku

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiaggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie

Rozréznia segmenty rynku i okresla
grupy docelowe

Definiuje narzedzia analityczne i ocenia
ich skutecznos$é

Charakteryzuje narzedzia komunikacji
marketingowej

Monitoruje trendy rynkowe

Projektuje strategie marketingowa

Organizuje dziatania w zakresie
marketingu mix

Kontroluje skutecznos¢ dziatan
marketingowych

Implementuje strategie zintegrowanej
komunikacji

Monitoruje postepy w samorozwoju

Kryteria weryfikacji

Uczestnik identyfikuje kluczowe
czynniki wptywajace na decyzje
konsumentéw, klasyfikuje segmenty
rynku i uzasadnia wybér odpowiednich
grup docelowych.

Uczestnik opisuje wybrane narzedzia
analityczne, analizuje dane rynkowe
oraz ocenia wyniki dziatan
marketingowych.

Uczestnik definiuje zastosowanie
reklamy, public relations, promoc;ji
sprzedazy i sprzedazy osobistej oraz
ocenia ich efektywnos$¢é w réznych
kontekstach.

Uczestnik analizuje dane dotyczace
trendéw, ocenia zmieniajace sie
preferencje klientéw oraz projektuje
strategie dostosowane do
dynamicznych warunkéw rynku.

Uczestnik opracowuje plan
marketingowy z uwzglednieniem celéw
strategicznych, segmentacji rynku oraz
planu dziatain promocyjnych.

Uczestnik planuje i dobiera strategie
dotyczace produktu, ceny, dystrybuciji i
promocji w odpowiedzi na potrzeby
rynku.

Uczestnik identyfikuje obszary do
poprawy, proponuje rozwigzania
zwiekszajace efektywnos¢ dziatan oraz
nadzoruje ich wdrazanie.

Uczestnik planuje i organizuje spéjne
dziatania komunikacyjne, wykorzystujac
réznorodne narzedzia i kanaty promocji.

Uczestnik wykorzystuje narzedzia
wspierajgce rozwadj, analizuje swoje
osiggniecia i okresla kolejne kroki
doskonalenia zawodowego.

Metoda walidaciji

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Obserwacja w warunkach rzeczywistych



Efekty uczenia sie

Projektuje kampanie komunikacyjne

Planuje dziatania promocyjne na
réznych kanatach

Organizuje kanaty dystrybucji

Projektuje komunikaty marketingowe

Uzasadnia wybér strategii komunikacji z
klientem

Rozpoznaje potrzeby klientow i
dopasowuje komunikacje

Planuje rozwéj zawodowy

Kwalifikacje

Inne kwalifikacje

Uznane kwalifikacje

Kryteria weryfikacji

Uczestnik definiuje cele kampanii,
dobiera kanaty komunikacji, formutuje
kluczowe przekazy i ocenia ich
skutecznosé.

Uczestnik okresla strategie promocji w
mediach tradycyjnych i cyfrowych oraz
uzasadnia dobor narzedzi
komunikacyjnych.

Uczestnik projektuje strukture kanatéw
dystrybucji, dobiera ich rodzaj oraz
ocenia efektywnos¢ ich dziatania.

Uczestnik tworzy tresci marketingowe
dostosowane do potrzeb grup
docelowych i uwzgledniajace
réznorodne kanaty komunikacji.

Uczestnik analizuje potrzeby klientéw,
dobiera odpowiednie narzedzia
komunikacyjne oraz formutuje
indywidualne oferty.

Uczestnik prowadzi rozmowy z
klientami, identyfikuje ich potrzeby oraz
organizuje dziatania dostosowane do
ich oczekiwan.

Uczestnik analizuje swoje kompetencje,
definiuje cele rozwoju zawodowego
oraz opracowuje plan ich realizacji.

Metoda walidacji

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach

symulowanych

Wywiad swobodny

Wywiad swobodny

Wywiad swobodny

Pytanie 4. Czy dokument potwierdzajacy uzyskanie kwalifikacji jest rozpoznawalny i uznawalny w danej

branzy/sektorze (czy certyfikat otrzymat pozytywne rekomendacje od co najmniej 5 pracodawcéw danej branzy/

sektoréw lub zwigzku branzowego, zrzeszajacego pracodawcéw danej branzy/sektorow)?

Tak

Informacje

Podstawa prawna dla Podmiotéw / kategorii

Podmiotow

innych przepisow prawa

uprawnione do realizacji proceséw walidacji i certyfikowania na mocy



Nazwa/Kategoria Podmiotu prowadzacego
walidacje

Podmiot prowadzacy walidacje jest
zarejestrowany w BUR

Nazwa/Kategoria Podmiotu certyfikujacego

Podmiot certyfikujacy jest zarejestrowany w BUR

Program

Szkolenie w formie praktyczno-teoretycznej:
Dzien 1

10:00 - 12:00

PROINVEST KRYSTIAN BAJOR

Tak

Fundacja My Personality Skills

Tak

Modut 1: Wprowadzenie do Marketingu i Zarzadzania Marketingowego

1. Wprowadzenie do marketingu: definicja, fundamentalne zasady, orientacje w dziatalnosci przedsiebiorstw.
2. Otoczenie rynkowe przedsiebiorstwa i jego wptyw na decyzje marketingowe.
3. Badania marketingowe: istota, znaczenie, etapy prowadzenia badan.

12:00 - 12:15
Przerwa
12:15-14:15

Modut 2: Strategiczne Zarzadzanie Rynkiem

4. Segmentacja rynku i wybor rynku docelowego: kryteria i strategie.

5. Pozycjonowanie i réznicowanie oferty produktowej i ustugowe;.

6. Koncepcja marketingu mix: formuta 4P, 5P, 7P.

14:15 - 14:30
Przerwa
14:30 - 16:30

Modut 3: Produkt i Cena w Marketingu

7. Produkt w marketingu: charakterystyka i znaczenie.

8. Cena: metody ustalania cen, strategia cenowa w praktyce.

16:30 — 18:00

Modut 4: Dystrybucja i Komunikacja Marketingowa

9. Dystrybucja: strategie, projektowanie kanatéw dystrybuc;ji.

10. Polityka komunikacji marketingowej (promocji): istota, formy i narzedzia.

Dzien 2



10:00 - 12:00

Modut 5: Zintegrowana Komunikacja Marketingowa

11. Zintegrowany system komunikacji marketingowej: koncepcje i narzedzia.
12. Rodzaje i formy reklamy: radiowa, prasowa, telewizyjna, wspomagajaca.
12:00 - 12:15

Przerwa

12:15 - 14:15

Modut 5 (ciag dalszy):

13. Promocja sprzedazy: konsumencka i handlowa.

14. Sprzedaz osobista i psychologia sprzedazy.

14:15 - 14:30
Przerwa
14:30 - 16:30

Modut 6: Public Relations i Psychologia Komunikacji

15. Public relations: zewnetrzne i wewnetrzne strategie.

16. Komunikacja werbalna i niewerbalna: bariery i skutecznosc.
16:30 - 18:00

Modut 7: Wptyw Komunikacji na Zachowania Nabywcow

17. Wptyw komunikacji na zachowania nabywcéw.

18. Synergia miksow promocyjnych i proces komunikacji w przedsiebiorstwie.
Dzien 3

10:00 - 12:00

Modut 8: Marketing Sensoryczny i Nowoczesne Trendy

19. Marketing sensoryczny: znaczenie w komunikacji.

20. Rejestracja trendow i zjawisk rynkowych: adaptacja do zmian.

12:00 - 12:15
Przerwa
12:15 - 14:45

Modut 8 (ciag dalszy):

21. Koncepcje wspoétczesnego marketingu: praktyczne zastosowania.

14:45 - 15:00
Przerwa
15:00 - 17:30

Modut 9: Analiza Przypadkéw i Narzedzi w Marketingu
22. Studium przypadku: zastosowanie strategii marketingowej w realnych warunkach.

23. Wykorzystanie narzedzi marketingowych: platformy cyfrowe, analityka, planowanie kampanii.



17:30 - 18:00

Egzamin - Walidacja

1. Ustuga szkoleniowa bedzie realizowana wg. przelicznika godzin dydaktycznych 1 godzina szkoleniowa = 45 min
2. Jednostki dydaktyczne: Szkolenie prowadzone jest w oparciu o jednostki dydaktyczne. Z tego powodu moze wystgpic¢ réznica miedzy taczna
liczba godzin podang w polu "Liczba godzin ustugi" a czasem wykazanym w szczegétowym harmonogramie.

3. Przerwy sg wliczone w czas trwania ustugi rozwojowe;.

4. Ze wzgledu na r6zne tempo pracy uczestnikdw, mozliwe sg przesuniecia w przedstawionym harmonogramie, aby zapewni¢ optymalne
przyswojenie materiatu przez wszystkich uczestnikéw szkolenia.

. Uczestnicy bedg uczestniczy¢ w ustudze na wtasnym sprzecie komputerowym.

. Szkolenie prowadzi do nabycia kwalifikacji w zawodzie: Specjalista ds. Marketingu i Komunikacji Zintegrowanej

. 80% czasu trwania ustugi stanowig zajecia praktyczne, co pozwala uczestnikom na zdobycie realnych umiejetnosci i doswiadczenia

0 N o uo

. Proces walidacji uczestnikéw jest niezalezny od procesu szkoleniowego. Osoba prowadzaca szkolenie nie bierze udziatu w ocenie swoich
kursantow w zakresie, ktérego nauczata. Koricowa walidacje przeprowadza inna, niezalezna osoba.

Harmonogram

Liczba przedmiotow/zajeé: 18

Przedmiot / temat Data realizacji Godzina Godzina

L. Prowadzacy L. . ; . Liczba godzin
zajeé zaje¢ rozpoczecia zakoriczenia

Modut 1:

Wprowadzenie
do Marketingu i
Zarzadzania
Marketingowego
(Wyktad,
rozmowa na
zywo, chat i

Milena Sobczyk 14-02-2025 10:00 12:00 02:00

wspoétdzielenie
ekranu)

PRZERWA Milena Sobczyk 14-02-2025 12:00 12:15 00:15

Modut 2:

Strategiczne

Zarzadzanie

Rynkiem

(Wyktad, Milena Sobczyk 14-02-2025 12:15 14:15 02:00
rozmowa na

zywo, chat i

wspoétdzielenie

ekranu)

PRZERWA Milena Sobczyk 14-02-2025 14:15 14:30 00:15



Przedmiot / temat

zajec

Modut 3:

Produkt i Cenaw
Marketingu
(Wyktad,
rozmowa na
zywo, chati
wspotdzielenie
ekranu)

Modut 4:

Dystrybucja i
Komunikacja
Marketingowa
(Wyktad,
rozmowa na
zywo, chat i
wspoétdzielenie
ekranu)

Modut 5:

Zintegrowana
Komunikacja
Marketingowa
(Wyktad,
rozmowa na
zywo, chat i
wspotdzielenie
ekranu)

Far) PRZERWA

Modut 5:

Zintegrowana
Komunikacja
Marketingowa
(CIAG DALSZY)
(Wyktad,
rozmowa na
zywo, chat i
wspotdzielenie
ekranu)

PRZERWA

Modut 6:

Public Relations i
Psychologia
Komunikacji
(Wyktad,
rozmowa na
zywo, chati
wspotdzielenie
ekranu)

Prowadzacy

Milena Sobczyk

Milena Sobczyk

Milena Sobczyk

Milena Sobczyk

Milena Sobczyk

Milena Sobczyk

Milena Sobczyk

Data realizacji
zajeé

14-02-2025

14-02-2025

15-02-2025

15-02-2025

15-02-2025

15-02-2025

15-02-2025

Godzina
rozpoczecia

14:30

16:30

10:00

12:00

12:15

14:15

14:30

Godzina
zakonczenia

16:30

18:00

12:00

12:15

14:15

14:30

16:30

Liczba godzin

02:00

01:30

02:00

00:15

02:00

00:15

02:00



Przedmiot / temat

zajec

Modut 7:

Wptyw
Komunikacji na
Zachowania
Nabywcoéw
(Wyktad,
rozmowa na
zywo, chat i
wspotdzielenie
ekranu)

Modut 8:

Marketing
Sensoryczny i
Nowoczesne
Trendy (Wyktad,
rozmowa na
zywo, chat i
wspotdzielenie
ekranu)

PRZERWA

Modut 8:

Marketing
Sensoryczny i
Nowoczesne
Trendy (CIAG
DALSZY)
(Wyktad,
rozmowa na
zywo, chat i
wspotdzielenie
ekranu)

PRZERWA

Modut 9:

Analiza
Przypadkéw i
Narzedzi w
Marketingu
(Wyktad,
rozmowa na
zywo, chat i
wspoétdzielenie
ekranu)

Egzamin
- Walidacja
(TEST)

Prowadzacy

Milena Sobczyk

Milena Sobczyk

Milena Sobczyk

Milena Sobczyk

Milena Sobczyk

Milena Sobczyk

Milena Sobczyk

Data realizacji
zajeé

15-02-2025

16-02-2025

16-02-2025

16-02-2025

16-02-2025

16-02-2025

16-02-2025

Godzina
rozpoczecia

16:30

10:00

12:00

12:15

14:45

15:00

17:30

Godzina
zakonczenia

18:00

12:00

12:15

14:45

15:00

17:30

18:00

Liczba godzin

01:30

02:00

00:15

02:30

00:15

02:30

00:30



Cennik

Cennik

Rodzaj ceny Cena

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 5000,00 PLN
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 5000,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 156,25 PLN
Koszt osobogodziny netto 156,25 PLN
W tym koszt walidacji brutto 125,00 PLN
W tym koszt walidacji netto 125,00 PLN
W tym koszt certyfikowania brutto 250,00 PLN
W tym koszt certyfikowania netto 250,00 PLN

Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

O
o

121

Milena Sobczyk

Nasza trenerka to doswiadczony specjalista w dziedzinie marketingu internetowego, telemarketingu
i sprzedazy bezposredniej, zimponujgcym 11-letnim stazem w branzy sprzedazy i marketingu
cyfrowego. W trakcie swojej kariery wspotpracowata z szeregiem prestizowych organizacji, w tym
Orange Polska S.A., Polcall Sp. z 0.0., Contact Center One, TERRANO.PL, TQIT.PL, SAUERSAND,
Urzad Gminy Patnéw oraz Sekretariat ZSS im. Wtadystawa Stanistawa Reymonta w Patnowie. Jako
trener przeprowadzita ponad 500 godzin szkolen dla réznorodnych firm i organizacji, w tym Contact
Center One, TERRANO, MONUMENT, RAD-GUM, Niezta Jazda, Ecochemical i TOMEX. Ponadto, brata
udziat w szkoleniu nowych wolontariuszy dla kilku projektéw Stowarzyszenia Wiosna, co swiadczy o
jej zaangazowaniu w dziatalnos¢ spoteczng i umiejetnosci przekazywania wiedzy réznorodnym
grupom odbiorcéw. Dzieki potgczeniu bogatego doswiadczenia zawodowego z umiejetnoscia
skutecznego przekazywania wiedzy, nasza trenerka gwarantuje szkolenia na najwyzszym poziomie.
Milena Sobczyk rozwijata swoje kompetencje w zakresie zrownowazonego rozwoju i gospodarki
obiegu zamknietego poprzez ukonczenie szkolen "Zielona transformacja w biznesie" oraz
"Cyfryzacja a zrownowazony rozwdj". Zdobyta umiejetnosci pozwalajgce na projektowanie i
wdrazanie rozwigzan wspierajgcych zrownowazong dziatalnos¢ biznesowag, optymalizacje procesow
z wykorzystaniem technologii cyfrowych oraz integracje strategii GOZ w przedsiebiorstwach.



Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikéw ustugi

Uczestnicy szkolenia otrzymajg komplet profesjonalnych materiatéw edukacyjnych, ktére obejmujg zaréwno materiaty teoretyczne, jak i
praktyczne. W sktad zestawu wchodza:

1. Szczegotowe skrypty szkoleniowe - zawierajgce wiedze teoretyczng dotyczgcg marketingu internetowego w social mediach
2. Certyfikat ukoriczenia szkolenia - potwierdzajacy zdobycie nowych kwalifikacji, ktéry moze by¢ cennym dodatkiem do CV.

Dzigki temu uczestnicy bedg mieli dostep do kompleksowej wiedzy oraz narzedzi niezbednych do samodzielnej pracy po zakonczeniu szkolenia.

Warunki uczestnictwa

Warunkiem uczestnictwa w szkoleniu jest znajomos$¢ podstawowej wiedzy z zakresu marketingu lub sprzedazy

Informacje dodatkowe

W przypadku dofinansowania ustugi szkoleniowej na poziomie 70 i 80 % jest zwolniona z podatku VAT.

Podstawa: art. 43 ust.1 pkt 29 lit.c ustawy o VAT oraz §3 ust. 1 pkt 14 rozporzadzenie Ministra Finanséw z dnia 20.12.2013 r. w sprawie zwolnien
od podatku od towardw i ustug oraz warunkéw stosowania tych zwolnien (Dz. U. z 2015, poz. 736)

Warunki techniczne

Miejsce realizacji ustugi: on-line.
Szkolenie bedzie przeprowadzane za posrednictwem platformy ZOOM.
Wymagania sprzetowe:

e Komputer, badz laptop z aktualng przegladarka internetowg (polecany chrom) - wymagania sprzetowe: Dual Core 2Ghz lub wyzszy, 4gb ram
(zalecane)

e Smartfon, badz tablet z systemem Android/iOS (wymagane pobranie aplikacji ZOOM)

e Stuchawki/Gtosniki

e Mikrofon

¢ Dostep do intenetu o preferowanej szybkosci min. 1 MB/s

Dolgczenie do szkolenia nastepuje poprzez klikniecie w przestany link (dostepny tylko i wytgcznie na czas trwania szkolenia), czas trwania
szkolenia przedstawiony jest w harmonogramie.

Kontakt

ﬁ E-mail krystianv6@gmail.com

Telefon (+48) 728 310 309

Krystian Bajor



