Mozliwos$¢ dofinansowania

Szkolenie: Kluczowe elementy strategii 6 500,00 PLN brutto
ﬁ marketingowej. 6 500,00 PLN  netto

Numer ustugi 2024/12/06/160614/2451852 260,00 PLN brutto/h
260,00 PLN netto/h

© Elblag / stacjonarna

EXPERT KAMIL

& Ustuga szkoleniowa
DREWNIK

® 25h
ook %k ok 5 13.01.2025 do 14.01.2025

Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Marketing

Spos6b dofinansowania wsparcie dla pracodawcéw i ich pracownikéw

Grupe docelowa stanowig osoby prowadzgce wtasne przedsiebiorstwa
MSP, jednoczesnie odpowiadajgce za marketing w przedsiebiorstwie,
ktére chca poszerzy¢ swojg wiedze o nowe elementy strategii
marketingowych.

Grupa docelowa ustugi

Minimalna liczba uczestnikow 1
Maksymalna liczba uczestnikow 5

Forma prowadzenia ustugi stacjonarna
Liczba godzin ustugi 25

Certyfikat systemu zarzgdzania jakos$cig wg. ISO 9001:2015 (PN-EN 1SO

Podstawa uzyskania wpisu do BUR
wauzy hehile 9001:2015) - w zakresie ustug szkoleniowych

Cel

Cel edukacyjny

Szkolenie przygotowuje uczestnikéw do samodzielnego badania kluczowych elementéw strategii marketingowej.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiaggniecia i Metody walidacji



Efekty uczenia sie

Uczestnik szkolenia ttumaczy czym jest
strategia marketingowa i wymienia
kluczowe strategie: penetracja rynku,
rozwdj rynku, rozwoéj produktu,
dywersyfikacja.

Uczestnik szkolenia wykorzystuje
strategie marketingowa w firmie.

Uczestnik szkolenia ttumaczy jak
ukierunkowaé przedsiebiorstwo aby
uzyska¢ najwyzszy zwrot z inwestycji z
wykorzystaniem marketingu.

Uczestnik szkolenia zwieksza
wydajno$¢é marketingowa w firmie i
uzywa sposobow na poprawe
wydajnosci: analize rynku i grup
docelowych, kanaty marketingowe, np.
Social Media, telemarketing, wskazniki
skutecznosci marketingowej.

Uczestnik szkolenia ttumaczy jak
opracowac strategie marketingowa
wtasnego przedsiebiorstwa.

Uczestnik szkolenia omawia budowe i
zarzadzanie marketingiem wtasnego
przedsiebiorstwa.

Uczestnik szkolenia dokonuje analizy
marketingowej potrzeb i preferencji
klientow.

Uczestnik szkolenia ttumaczy jak dzigki
strategii marketingowej dotrze¢ do
grupy docelowej i omawia skuteczne
dotarcie do grupy docelowej: strategie
marketingowe firmy, targetowanie
reklam w Social Mediach,
optymalizowanie kampanii
reklamowych.

Uczestnik szkolenia omawia jak
wyréznia¢ sie na tle innych
przedsigbiorstw: poznanie odbiorcéw
wlasnego przedsiebiorstwa, poznanie
strategii marketingowej konkurenciji,
dopasowywanie dziatan firmy do
panujacych trendéw i tendenc;ji na
rynku, dopasowywanie dziatan firmy do
zmian i panujgcych trendéw na rynku.

Kryteria weryfikacji

Opisuje czym jest strategia
marketingowa i wymienia kluczowe
strategie: penetracja rynku, rozwdéj
rynku, rozwoéj produktu, dywersyfikacja.

Omawia strategie marketingowa w
firmie.

Opisuje jak ukierunkowaé
przedsiebiorstwo, aby uzyska¢
najwyzszy zwrot z inwestycji z
wykorzystaniem marketingu.

Opisuje jak zwiekszy¢ wydajnosé
marketingowa w firmie i omawia
sposoby na poprawe wydajnosci:
analize rynku i grup docelowych, kanaty
marketingowe, np. Social Media,
telemarketing, wskazniki skutecznosci
marketingowe;j.

Omawia jak opracowac strategie
marketingowa wtasnego
przedsiebiorstwa.

Opisuje budowe i zarzadzanie
marketingiem wtasnego
przedsiebiorstwa.

Charakteryzuje analize marketingowa
potrzeb i preferenciji klientow.

Opisuje jak dzigki strategii
marketingowej dotrze¢ do grupy
docelowej i charakteryzuje skuteczne
dotarcie do grupy docelowej: strategie
marketingowe firmy, targetowanie
reklam w Social Mediach,
optymalizowanie kampanii
reklamowych.

Charakteryzuje jak wyréznia¢ sie na tle
innych przedsigbiorstw: poznanie
odbiorcéw wlasnego przedsiebiorstwa,
poznanie strategii marketingowej
konkurencji, dopasowywanie dziatan
firmy do panujacych trendéw i tendenc;ji
na rynku, dopasowywanie dziatan firmy
do zmian i panujacych trendéw na
rynku.

Metoda walidacji

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny



Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

Uczestnik szkolenia ttumaczy jakie o . . .
. . K . L, Opisuje jakie dziatania marketingowe

dziatania marketingowe mozna podja¢, . L . |
mozna podja¢ aby przyciggnaé uwage

aby przyciagna¢ uwage klienta: Test teoretyczn
y przyciagna 9¢ klienta: uwzglednianie zmian w yezny

uwzglednianie zmian w trendach, Rk X
trendach, zmiany technologiczne.

zmiany technologiczne.

Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajacy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sie?

Tak, dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji w formie certyfikatu zawiera peten opis efektéw uczenia sie.

Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach
uczenia sie kryteria ich weryfikac;ji?

Tak, dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach uczenia sie
kryteria ich weryfikacji.

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i
szkolenia od walidac;ji?

Tak, dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i szkolenia od
walidacji.

Program

Zajecia teoretyczne i praktyczne:

Dzien |

1. Czym jest strategia marketingowa? Kluczowe strategie:

o Penetracja rynku,

o Rozwdj rynku,

o Rozwdj produktu,

o Dywersyfikacja.

2. Jak wykorzystac strategie marketingowag w firmie?

3. Jak ukierunkowa¢ przedsiebiorstwo, aby uzyska¢ najwyzszy zwrot z inwestycji z wykorzystaniem marketingu?
4. Jak zwiekszy¢ wydajnos¢ marketingowa w firmie? Sposoby na poprawe wydajnosci.

o Analiza rynku i grup docelowych,



o Kanaty marketingowe: Social Media, telemarketing,

o Wskazniki skutecznosci marketingowej

5.0pracowanie strategii marketingowej przedsiebiorstwa.

Dzien Il

1. Budowa i zarzadzanie marketingiem we wtasnym przedsiebiorstwem.

2. Analiza potrzeb marketingowych i preferenc;ji klientow.

3. Jak dzieki strategii marketingowej dotrze¢ do grupy docelowej? Skuteczne dotarcie do grupy docelowej:
o Strategia marketingowa firmy, a grupa docelowa.

o Targetowanie reklam w Social Mediach do konkretnych grup.

o Optymalizowanie kampanii reklamowych.

4. Jak wyrézniac sie na tle innych przedsigbiorstw?

o Poznanie odbiorcéw wtasnego przedsiebiorstwa,

o Poznanie strategii marketingowej konkurencji,

o Dopasowywanie dziatan firmy do panujacych trendéw i tendencji na rynku.

o Dopasowywanie dziatan firmy do zmian i panujgcych trendéw na rynku.

5. Jakie dziatania marketingowe mozna podjagé, aby przyciggna¢ uwage klienta?

o Uwzglednianie zmian w trendach,

o Zmiany technologiczne.

6. Walidacja.

Szkolenie adresowane jest do wtascicieli firm oraz pracownikéw firm zajmujgcych sie kluczowymi elementami strategii marketingowej.
Warunki organizacyjne:

+ Uczestnik szkolenia otrzyma niezbedne materiaty do wykonywania ¢wiczen: notes, dtugopis do robienia notatek, przemyslen.
+ Maksymalna ilo$¢ oséb w grupie: 5.

+ W trakcie czesci praktycznej kazdy etap trwa w zaleznosci od umiejetnosci grupy.

+ Zajecia realizowane w godzinach dydaktycznych.

* Przerwy wliczone zostaty w czas ustugi.

Harmonogram

Liczba przedmiotow/zajeé: 13



Przedmiot / temat
zajec

Czym jest
strategia
marketingowa?
Kluczowe
strategie.

s

wykorzystaé
strategie
marketingowa w
firmie?

D Jok

ukierunkowaé
przedsiebiorstwo
, aby uzyskaé¢
najwyzszy zwrot
z inwestycji z
wykorzystaniem
marketingu?

Przerwa.

@l

zwigkszyé
wydajnosé
marketingowa w
firmie? Sposoby
na poprawe
wydajnosci.

Opracowanie
strategii
marketingowej
przedsiebiorstwa

Budowa i

zarzadzanie
marketingiem we
wiasnym
przedsiebiorstwe
m.

EE3B) Analiza

potrzeb
marketingowych
i preferencji
klientéw.

Prowadzacy

Andrzej
Michalczyk

Andrzej
Michalczyk

Andrzej
Michalczyk

Andrzej
Michalczyk

Andrzej
Michalczyk

Andrzej
Michalczyk

Andrzej
Michalczyk

Andrzej
Michalczyk

Data realizacji
zajeé

13-01-2025

13-01-2025

13-01-2025

13-01-2025

13-01-2025

13-01-2025

14-01-2025

14-01-2025

Godzina
rozpoczecia

08:00

10:00

11:45

13:45

14:15

16:00

08:00

09:45

Godzina
zakonczenia

10:00

11:45

13:45

14:15

16:00

18:00

09:45

11:45

Liczba godzin

02:00

01:45

02:00

00:30

01:45

02:00

01:45

02:00



Przedmiot / temat
zajec

Jak dzieki

strategii
marketingowe;j
dotrze¢ do grupy
docelowe;j?
Skuteczne
dotarcie do grupy
docelowej.

Przerwa.

Jak
wyrdzniac si¢ na
tle innych
przedsiebiorstw

G Jakie

dziatania
marketingowe
mozna podjaé,
aby przyciagnaé
uwage klienta?

Walidacja.

Cennik

Cennik

Rodzaj ceny

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto

Prowadzacy

Andrzej
Michalczyk

Andrzej
Michalczyk

Andrzej
Michalczyk

Andrzej
Michalczyk

Andrzej
Michalczyk

Koszt osobogodziny brutto

Koszt osobogodziny netto

Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

Data realizacji Godzina
zajeé rozpoczecia
14-01-2025 11:45
14-01-2025 13:30
14-01-2025 14:00
14-01-2025 15:30
14-01-2025 16:30

Cena

6 500,00 PLN

6 500,00 PLN

260,00 PLN

260,00 PLN

Godzina
zakonczenia

13:30

14:00

15:30

16:30

16:45

Liczba godzin

01:45

00:30

01:30

01:00

00:15



1z1

O Andrzej Michalczyk

‘ ' Trener biznesu, certyfikowany coach LMI, konsultant i doradca biznesowy. Partner zarzagdzajacy
LMIPolska. Programy rozwojowe w zakresie zarzadzania, przywodztwa i efektywnosci dla
przedstawicieli kadry zarzadzajacej firm duzych oraz MMSP, a takze oséb zarzadzajgcych z sektora
publicznego. Wieloletnia praktyka we wdrazaniu proceséw rozwojowych w zarzgdzanych przez
siebie zespotach i organizacjach. Rozwdéj menedzerski podlegtych pracownikéw. Realizacja szkolen i
doradztwa dla firm z sektora MSP, w tym szkolenia z zakresu efektywnej komunikacji, obstugi
klienta, na sprzedazy, marketingu relacji, zarzadzania zespotem. Wyksztatcenie Technikum
Mechaniczne, studia na Politechnice Gdanskiej, Wydziat: Budowa Maszyn. Przeprowadzono blisko 1
500 godzin szkoleniowych. E-mail: bardziejzyc@gmail.com Posiada ponad 5-letnie doswiadczenie w
przeprowadzaniu skutecznych szkolen.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Uczestnik szkolenia otrzyma niezbedne materiaty do wykonywania ¢wiczen: notatnik, dtugopis do robienia notatek, przemyslen.

Warunki uczestnictwa

W szkoleniu moga uczestniczy¢ wtascicele firm oraz pracownicy zajmujacy sie marketingiem.

Informacje dodatkowe

Koszt szkolenia nie zawiera kosztéw dojazdu, zakwaterowania ani wyzywienia jak réwniez srodkéw trwatych.

Podstawa zwolnienia z VAT: Ustuga podlega zwolnieniu z podatku od towardw i ustug na podstawie §3 pkt 1,14 rozporzgdzenia Ministra
Finanséw z 20 grudnia 2013 roku w sprawie zwolnien od podatku od towaréw i ustug oraz warunkéw stosowania tych zwolnier (t. jedn.
Dz.U.z2020r, po. 1983.).

Pierwszego i drugiego dnia przewidziana jest 30 minutowa przerwa obiadowa. Godziny przerwy ustalane sg indywidualnie biorgc pod
uwage potrzeby grupy.

Uczestnik wymagajacy specjalnych udogodnien proszony jest o zgtoszenie ich przed szkoleniem do trenera, tak aby ten mogt
odpowiednio przygotowac sale szkoleniowa badz dostosowaé materiaty do indywidualnych potrzeb uczestnika.

Adres

ul. tacznosci 3
82-300 Elblag

woj. warminsko-mazurskie

Udogodnienia w miejscu realizacji ustugi
o Wi



Kontakt

ﬁ E-mail kamil.drewnik@gmail.com

Telefon (+48) 603 802 907

Kamil Drewnik



