Mozliwos$¢ dofinansowania

Strategiczne wykorzystanie Al w Social 5 000,00 PLN brutto
_ Media: budowanie marki i automatyzacja 5000,00 PLN netto
:gl';'e”ka tresci na instagramie zgodnie z zasadami 31250 PLN brutto/h
zrownowazonego rozwoju i zielonej 812,50 PLN netto/h
transformaciji
PROFIT AGNIESZKA  Numer ustugi 2024/11/30/175541/2441125

PALA

Brak ocen dla tego dostawcy @ Katowice / staCJonarna

& Ustuga szkoleniowa

® 16h
5 15.03.2025 do 16.03.2025

Informacje podstawowe

Kategoria Informatyka i telekomunikacja / Internet

wsparcie dla oséb indywidualnych

Sposoéb dofinansowania . L o
wsparcie dla pracodawcoéw i ich pracownikéw

¢ osoby indywidualne chcacy poszerzy¢ swoje kompetencje w obszarze
sztucznej inteligencji, Al i automatyzacji social mediéow

¢ przedsiebiorcy chcacy poszerzy¢ swoje kompetencje w obszarze
sztucznej inteligenciji, Al i automatyzacji social mediow

¢ kazda osoba, chcaca rozwija¢ zielone umiejetnosci i kompetencje
ekologiczne, w celu dostosowania swoich umiejetnosci do zmian na
rynku pracy wynikajgcych z transformaciji ekologicznej regionu

Grupa docelowa ustugi L . .
Niniejsza ustuga rozwojowa dot. ksztatcenia

zawodowego/przekwalifikowania zawodowego i prowadzi do nabycia
zielonych kompetencji. Szkolenie skierowane jest do oséb dorostych
zamieszkujgcych lub pracujacych lub uczacych sie na terenie catej Polski,
ktére poszukujg adekwatnej ustugi rozwojowej w celu zdobycia
umiejetnosci zawodowych niezbednych do podjecia pracy w sektorze
zielonej gospodarki.

Minimalna liczba uczestnikow 5
Maksymalna liczba uczestnikow 25

Data zakonczenia rekrutacji 14-03-2025
Forma prowadzenia ustugi stacjonarna

Liczba godzin ustugi 16



Podstawa uzyskania wpisu do BUR

Cel

Cel edukacyjny

Certyfikat systemu zarzgdzania jakoscig wg. ISO 9001:2015 (PN-EN I1SO
9001:2015) - w zakresie ustug szkoleniowych

Szkolenie przygotowuje kursanta do samodzielnego wdrazania strategii w mediach spotecznosciowych, z
wykorzystaniem narzedzi sztucznej inteligencji w celu wspierania zrownowazonego rozwoju. Kursanci wykorzystuja
sztuczna inteligencje zgodnie z zasadami zrbwnowazonego rozwoju oraz rozwijaja zielone kompetencje, ktére
przyczyniajg sie do budowania zielonej gospodarki poprzez tworzenie zielonych miejsc pracy.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiaggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie

Kursant buduje $wiadomos$¢ i szacunek
dla srodowiska w zielonych
organizacjach

Kursant definiuje wykorzystywanie
sztucznej inteligencji do automatyzaciji
proceséw zgodnie z zasadami
zréwnowazonego rozwoju

Kryteria weryfikacji

Kursant zwieksza efektywnos$é
energetyczna w zielonych
organizacjach (innowacyjne
rozwigzania przyjazne dla $rodowiska)

Kursant ogranicza emisje gazéw
cieplarnianych poprzed stosowanie
aplikacji internetowych

Kursant redukuje odpady poprzez
stosowanie eco innowaciji
komunikacyjnych

Kursant odtwarza ekosystemy oraz
wspiera adaptacje od skutéow zmian
klimatu poprzez stosowanie rozwigzan
Al

Kursant identyfikuje rézne rodzaje
sztucznej inteligencji oraz ich
zastosowanie w praktyce

Kursant wskazuje potencjalne wyzwania
i zagrozenia zwigzane z rozwojem Al w
kontekscie spotecznym

Metoda walidacji

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny



Efekty uczenia sie

Kursant rozwija umiejetnos¢
wykorzystywania sztucznej inteligencji
do automatyzacji proceséw zgodnie z
zasadami zrbwnowazonego rozwoju ze
szczeg6lng dbatoscig o srodowisko
(redukcja odpadéw)

Kursant rozréznia skuteczne strategie
marketingowe w mediach
spotecznosciowych zgodnie z zasadami
zrébwnowazonego rozwoju

Kursant buduje umiejetnos¢ tworzenia
skutecznych strategii marketingowych
w mediach spoteczno$ciowych zgodnie
z zasadami zréwnowazonego rozwoju

Kryteria weryfikacji

Kursant tworzy efektywne prompty dla
asystentéw Al, dostosowujac je do
réznych celéw zgodnie z zasadami
zréwnowazonego rozwoju

Kursant wykorzystyje Al do
automatyzacji proceséw biznesowych
(zwigkszenie efektywosci
energetycznej, redukcja odpadéw)

Kursant tworzy i optymalizuje prompty
w zaleznosci od specyficznych zadan
oraz oczekiwan uzytkownikow ze
szczeg6lng dbatoscig o srodowisko

Kursant definiuje podstawowe pojecia
zwigzane z marketingiem w mediach
spotecznosciowych

Kursant identyfikuje pieé¢ kluczowych
zasad skutecznego prowadzenia kanatu
w mediach spotecznos$ciowych

Kursant definiuje pojecie content
marketingu oraz jego role w strategii
marketingowe;j

Kursant rozpoznaje cechy tresci
odpowiednich dla ré6znych formatéw
zarzadzania trescig, takich jak posty,
filmy czy stories

Kursant tworzy plan budowania marki
osobistej, uwzgledniajac cele, grupe
docelowg i odpowiednie kanaty
komunikacji zgodnie z zasadami
zrownowazonego rozwoju

Metoda walidacji

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach rzeczywistych



Efekty uczenia sie

Kursant nabywa umiejetnos¢
samodzielnego tworzenia i
optymalizowania kont na platformach
Meta zgodnie z zasadami
zrbwnowazonego rozwoju

Kursant nabywa umiejetnos¢ tworzenia
atrakcyjnych rolek wideo oraz oktadek
w Canvie zgodnie z zasadami
zréwnowazonego rozwoju

Kursant definiuje proces tworzenia
atrakcyjnych rolek wideo oraz oktadek
w Canvie zgodnie z zasadami
zréwnowazonego rozwoju

Kryteria weryfikacji

Kursant realizuje poprawna integracje
swojego konta z Meta, wskazujac
kluczowe kroki i wymagania ze
szczeg6lng dbatoscia o Srodowisko

Kursant tworzy efektywne BIO, ktére
przycigga uwage odbiorcéw i
odzwierciedla osobowos¢ marki
zgodnie z zasadami zrownowazonego
rozwoju

Kursant opracowuje plan tresci,
wykorzystujac odpowiednie aplikacje do
optymalizacji publikacji ze szczegdlng
dbatoscia o srodowisko i redukcije
odpadow

Kursant kreuje kilka przyktadowych
scenariuszy wideo, ktére sg zgodne z
najlepszymi praktykami swiadomoscia i
szacunkiem dla $rodowiska

Kursant zdefiniuje elementy
skutecznego Video Sales Letter (VSL)
oraz tworzy wtasny scenariusz VSL,
ktory jest atrakcyjny i przekonujacy dla
odbiorcow

Kursant rozwija umiejetno$é
nagrywania wideo, wykonywania edycji
dbajac o jako$¢ obrazu i dZzwieku, oraz
stosowania odpowiednich technik
montazu zgodnie z zasadami
zréwnowazonego rozwoju

Kursant zyskuje doswiadczenie
tworzenia wideo z zastosowaniem
dynamicznych przej$¢ oraz efektéw
wizualnych, ktére wzbogacaja narracje

Kursant rozwija umiejetnosé dodawania
muzyki oraz tekstu do wideo, dbajac o
ich synchronizacje z obrazem zgodnie z
zasadami zréwnowazonego rozwoju

Kursant identyfikuje najlepsze praktyki
publikacji tresci na Instagramie, ktére
zwiekszaja zasieg i zaangazowanie

Metoda walidacji

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Test teoretyczny



Efekty uczenia sie

Kursant rozréznia skuteczne strategie
konwersji obserwujacych w klientow
zgodnie z zasadami zréwnowazonego
rozwoju

Kursant stosuje skuteczne strategie
konwersji obserwujacych w klientow
zgodnie z zasadami zréwnowazonego
rozwoju

Kursant definiuje proces projektowania
lejkdw sprzedazowych oraz
automatyzacji proceséw zgodnie z
zasadami zréwnowazonego rozwoju

Kursant zdobywa umiejgtnosé
projektowania lejkéw sprzedazowych
oraz automatyzacji proceséw zgodnie z
zasadami zrGwnowazonego rozwoju

8. Kursant rozwija umiejetnos¢
monitorowania oraz analizy tresci na
Instagramie, co pozwala na lepsze
dostosowanie strategii do potrzeb
odbiorcéw zgodnie z zasadami
zréwnowazonego rozwoju

Kryteria weryfikacji

Kursant definiuje proces konwers;ji
obserwujacych w klientéw oraz
identyfikowa¢ kluczowe etapy tego
procesu

Kursant tworzy skuteczny lead magnet,
ktéry dostarcza realng wartos¢ dla
potencjalnych klientéw zgodnie z
zasadami zrbwnowazonego rozwoju

Kursant korzysta z Canvy do tworzenia
atrakcyjnych wizualizacji i materiatow
promocyjnych oraz wykorzystuje Loom
do nagrywania prezentacji lub filméw
instruktazowych, ktére angazuja
obserwujacych i zachecajg ich do
interakcji z ofera

Kursant definiuje poszczegodlne etapy
lejka sprzedazowego oraz ich znaczenie
w procesie sprzedazy

Kursant wykorzystuje narzedzie Miro do
wizualizaciji i optymalizacji lejka
sprzedazowego ze Swiadomosciag i
szacunkiem dla srodowiska (redukcja
odpado, minimalizacja zuzycia wodu,
zwiekszenie efektywnosci
energetycznej)

Kursant postuguje si¢ ManyChat do
automatyzacji interakciji z
uzytkownikami oraz Loom do tworzenia
materiatéw wideo, ktére angazuja
odbiorcéw zgodnie z zasadami
zréwnowazonego rozwoju

Kursant definiuje znaczenie
poszczegolnych metryk w kontekscie
strategii marketingowej

Kursant zagtebia temat korzystania z
Instagram Insights oraz innych narzedzi
analitycznych do monitorowania
wynikéw swoich dziatan

Kursant przeprowadza analize
skutecznosci tresci, identyfikujac, ktére
elementy przyciagajg uwage odbiorcéw

Metoda walidacji

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny



Efekty uczenia sie

Kursant interpretuje znaczenie
komunikacji interpersonalnej

Kursant rozwigzuje dylematy zwigzane
z wykonywanym zawodem

Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetenc;ji

Kryteria weryfikacji

Kursant definiuje pojecie komunikacji
interpersonalnej, intrapersonalnej,
spotecznej, posredniej

Kursant planuje i wdraza postanowione
cele

Kursant aktywnie stucha rozmoéwcow

Kursant umiejetnie rozwigzuje konflikty
zgodnie z zasadami zréwnowazonego
rozwoju

Metoda walidacji

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sie?

Tak, dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sie.

Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach

uczenia sie kryteria ich weryfikac;ji?

Tak, dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach uczenia sie

kryteria ich weryfikacji.

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i

szkolenia od walidacji?

Tak, dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajgcych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i szkolenia od

walidacji.

Program

MODUL 1 Budowanie swiadomosci i szacunek dla srodowiska poprzez stosowanie sztucznej inteligencji w optymalizacji proceséow
zachodzacych w organizacji zgodnie z zasadami zréwnowazonego rozwoju

e organiczenie emisji gazéw cieplarnianych poprzez stosowanie aplikacji internetowych

¢ minimalizacja odpaddw i zanieczyszczen poprzez stosowanie ecoinnowacji komunikacyjnych

e odtwarzanie ecosystemow oraz wspieranie adaptacji od skutkdw zmian klimatu poprzez stosowanie rozwigzan Al

MODUL 2 Al w Teorii i Praktyce - Zautomatyzuj Swéj Biznes

* Definicja i filozofia sztucznej inteligenciji

* Automatyzacja proceséw biznesowych z uzyciem Al
¢ Spoteczne kosekwencje sztucznje inteligencji



e Jak skutecznie korzystac¢ ze sztucznej inteligenciji. Inzynieria promptoéw i asystentow Al
e Tworzenie i optymalizowanie promptéw dla réznych celow i zadan

MODUL 3 Strategiczne Podej$cie do Social Media: Budowanie Marki i Planowanie Dziatan

e Wprowadzenie do social media marketingu

e Strategia budowania marki osobistej w social mediach

e Top 5 zasad prowadzenia kanatu w socjal mediach

¢ |dea content marketingu

¢ Kluczowe kanaty dystrybucji. Cechy tresci oraz formaty zarzgdzania trescia

MODUL 4 Tworzenie i Optymalizacja Konta na Instagramie i Facebooku

¢ Przewodnik po Integracji z Meta

e Sztuka Tworzenia efektywnego BIO

e Zarzadzanie trescig i optymalizacja planowania - narzedzia i aplikacje

¢ Najpopularniejsze formaty video w praktyce. Przyktady chwytliwych scenariuszy

¢ Video Sales Letter od Podstaw: Tworzenie Skutecznych Scenariuszy Sprzedazowych

MODUL 5 Rolki na Instagramie: Jak Stworzy¢ Atrakcyjny Montaz i Oktadke w Canva

¢ Nagrywanie i edycja video

o Efekty wizualne w rolce - eksperymentowanie z dynamicznymi przejsciami i efektami
e Dodawanie muzyki i tekstu

¢ Najlepsze praktyki publikacji pod katem algorytmu Instagrama

e Canva jako narzedzie do tworzenia oktadki dla rolki

MODUL 6 Od Obserwujacych do Klientéw: Skuteczne Strategie Konwers;ji

e Jak zamieni¢ obserwujacych w klientéw?
¢ Lead Magnety w praktyce
e Jak wykorzysta¢ Canve i Loom do konwersji obserwujgcych

MODUL 7 Instagram na Autopilocie: Tworzenie Lejkow i Automatyzacja Procesow

¢ Projektowanie lejkow sprzedazowych
¢ Optymalizacja lejka sprzedazowego z wykorzystaniem Miro
¢ Automatyzacja tresci na Instagramie: wykorzystanie ManyChat i Loom do efektywnego zarzadzania

MODUL 8 Monitorowanie i Analiza Tresci na Instagramie: Jak Zwiekszy¢ Efektywnos¢ i Zaangazowanie

e Podstawy analizy tresci: co mierzy¢ i dlaczego?
¢ Narzedzia do monitorowania: jak efektywnie korzystaé z Instagrama Insights i innych platform
e Analiza tresci w praktyce. Co dziata na Twoich odbiorcéw? Identyfikacja trendéw i dopasowanie tresci

Zielone umiejetnosci i kompetencje zawarte w kursie:

e Swiadomos¢ i szacunek dla srodowiska,

e che¢ uczenia sie 0 zrbwnowazonym rozwoju,

e umiejetnosci adaptacji w celu umozliwienia pracownikom pozyskania wiedzy teoretycznej i praktycznej dotyczacej nowych technologii
i proces6w niezbednych do zazieleniania ich miejsc pracy,

e umiejetnosci pracy zespotowej odzwierciedlajgce potrzebe wspdlnej pracy wewnatrz organizacji nad poszukiwaniem rozwigzywan
ograniczajacych $lad srodowiskowy organizaciji,

¢ rezyliencja — zdolno$¢ dostosowywania sie do zmiennych warunkéw,

e umiejetnos$ci komunikacyjne i negocjacyjne, aby promowa¢ wymagane zmiany wsréd wspétpracownikéw i klientéw,

e zwiekszanie efektywnosci energetycznej,

e promowanie zielonej wiedzy i zielonego sprzatania,

¢ redukcja i zarzadzanie odpadami,

e umiejetnos¢ pracy zespotowej,

e umigjetnosci komunikacyjne,

¢ planowanie oparte na logicznym mysleniu,

¢ analizowanie efektywnosci pracowniczej,

* przygotowywanie raportow.



TEMATYKA SZKOLENIA JEST ZGODNA Z PROGRAMEM REGIONALNYM TECHNOLOGII NA LATA 2019 -2030 W OBSZARZE
TECHNOLOGIE TELEKOMUNIKACYJNE | INFORMACYJNE, OBSZAR 4.1 TECHNOLOGIE TELEKOMUNIKACYJNE F8: SZTUCZNA

INTELIGENCJA | UCZENIE MASZYNOWE

Harmonogram

Liczba przedmiotéw/zaje¢: 11

Przedmiot / temat

Prowadzac
zajec acy
Patrycja
EEE) MODUL | o
Suszkiewicz
Patrycja
25k MODUL 11
Suszkiewicz
MODUL il Agnieszka Pala
Patrycja
YPEED przerwa
P Suszkiewicz

MODUL IV Agnieszka Pala

MODUL V Agnieszka Pala
MODUL VI Rafat Augustyn
MODUL VII Rafat Augustyn
przerwa Rafat Augustyn
MODUL Patrycja
Vi Suszkiewicz
MODULIX -
Cennik
Cennik

Rodzaj ceny

Koszt ustugi brutto

Koszt ustugi netto

Data realizaciji
zajec

Godzina
rozpoczecia

15-03-2025 09:00
15-03-2025 09:45
15-03-2025 12:00
15-03-2025 14:30
15-03-2025 15:00
16-03-2025 09:00
16-03-2025 11:30
16-03-2025 12:30
16-03-2025 14:30
16-03-2025 15:00
16-03-2025 16:30

Cena

5000,00 PLN

5000,00 PLN

Godzina
zakonczenia

09:45

12:00

14:30

15:00

17:00

11:30

12:30

14:30

15:00

16:30

17:00

Liczba godzin

00:45

02:15

02:30

00:30

02:00

02:30

01:00

02:00

00:30

01:30

00:30



Koszt godziny brutto 312,50 PLN

Koszt godziny netto 312,50 PLN

Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 3

O
)

123

Agnieszka Pala

Trener. Posiada 15-letnie doswiadczenie w budowaniu biznesu i zarzadzaniu jego dynamicznym
rozwojem. Ostatni raz aktualizowata swoja wiedze z obszaru sztucznej inteligencji, obstugi czatu
GPT oraz automatyzacji social mediéw w grudniu 2024r. Ostatnia aktualizacja wiedzy dotyczaca
zielonych kompetencji miata miejsce w czerwcu 2024 .

Od 5 lat dzieli sie wiedza z przedsiebiorcami. Pracuje jako trener biznesu i coach kognitywny.
Specjalizuje sie w wykorzystaniu nowych technologii w biznesie. Z powodzeniem rozwija swoje
kanaty w mediach spotecznosciowych, w tym Instagram, na ktérym nie tylko buduje silng
spotecznosg, ale takze skutecznie monetyzuje prowadzone dziatania. tgczy wiedze o skalowaniu
organizacji z praktycznym wykorzystaniem technologii cyfrowych, dzieki czemu wspiera
przedsiebiorcow w realizacji ich celéw na miare wspotczesnych wyzwan.

Stworzyta firme od podstaw, osiggajac przychody przekraczajgce 100 milionéw ztotych, prowadzac
dziatalno$¢ w trzech krajach. Zarzadzatam siecig 65 salonéw sprzedazy, rozwijata e-commerce i
kierowata zespotem liczagcym 300 osob.

223

Rafat Augustyn

Trener. Ekspert sprzedazy z 16-letnim doswiadczeniem. Ostatni raz aktualizowat swoja wiedze z
obszaru sztucznej inteligenc;ji, obstugi czatu GPT oraz automatyzacji social mediéw w grudniu
2024r. Ostatni raz aktualizowata swoja wiedze z obszaru sztucznej inteligenciji, obstugi czatu GPT
oraz automatyzacji social mediéw w grudniu 2024r. Ostatnia aktualizacja wiedzy dotyczgca
zielonych kompetencji miata miejsce w czerwcu 2024 .

Przeszedt droge od tradycyjnych systemow sprzedazy (8 lat jako manager sprzedazy w firmie
farmaceutycznej) do digitalizacji proceséw sprzedazowych. Od 4 lat specjalizuje sie w budowaniu
lejkdw sprzedazowych i zarzadzaniu zdalnymi zespotami. Pomaga przedsiebiorcom skutecznie
przenosi¢ biznes do swiata online, tgczac sprawdzone techniki sprzedazy z nowoczesnymi
narzedziami marketingu cyfrowego.

823

Patrycja Suszkiewicz

Trener. Ekspertka w dziedzinie szkolen sprzedazowych i Customer Experience z 12-letnim
doswiadczeniem w transformacji zespotéw i budowaniu silnych struktur sprzedazowych. Ostatni raz
aktualizowata swoja wiedze z obszar sztucznej inteligencji, obstugi czatu GPT oraz automatyzacji
social mediéow w grudniu 2024r. Ostatnia aktualizacja wiedzy dotyczgca zielonych kompetenciji
miata miejsce w czerwcu 2024 r.

Specjalizuje sie w budowaniu premium Customer Experience, gdzie tgczy sprawdzone metody z
innowacyjnym podejsciem. W swojej pracy wykorzystuje zaawansowane narzedzia analityczne i
najnowsze technologie, w tym sztuczng inteligencje, by optymalizowaé procesy sprzedazowe i



obstuge klienta.

Kluczowe obszary ekspertyzy obejmuija:

Projektowanie i wdrazanie standardéw obstugi premium
Szkolenia z zakresu sprzedazy consultative selling
Optymalizacje procesdéw sprzedazowych z wykorzystaniem Al
Budowanie dtugotrwatych relacji z klientem

Zarzadzanie zespotami sprzedazowymi

Automatyzacje proceséw w social mediach

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Kazdy kursant otrzymuje skrypt szkoleniowy online

Informacje dodatkowe

PODSTAWA ZWOLNIENIA Z VAT:

Podstawy prawne zwolnienia z vat : 1. Rozporzgdzenie Ministra Finanséw z dn. 20.12.2013 r. paragraf 3 ust 1 pkt.14. Zwalnia sie od
podatku ustugi ksztatcenia zawodowego lub przekwalifikowania zawodowego , finansowane w co najmniej 70 % ze srodkédw publicznych
oraz $wiadczenie ustug i dostawe towaréw $cisle z tymi ustugami zwigzane.

Adres

ul. Tadeusza Kosciuszki 55
40-018 Katowice

woj. $laskie

Udogodnienia w miejscu realizacji ustugi

o Klimatyzacja
o Wi

Kontakt

ﬁ E-mail szkolenia@agnieszkapala.com

Telefon (+48) 660 706 229

Monika Zadecka



