Mozliwos$¢ dofinansowania

Inspiracje i trendy w Marketingu na 2025 4 700,00 PLN brutto
rok z zastosowaniem programéw CANVA i 4700,00 PLN  netto
=mit—ec  CapCut - szkolenie 235,00 PLN brutto/h

T Numer ustugi 2024/11/18/156609/2418073 23500PLN netto/h
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Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Marketing

wsparcie dla oséb indywidualnych

Sposoéb dofinansowania . A S
wsparcie dla pracodawcoéw i ich pracownikéw

Ustuga skierowana jest do wszystkich wtascicieli przedsiebiorstw oraz ich
pracownikéw, ktérzy chcg pozna¢ narzedzia oraz trendy budowania

Grupa docelowa ustugi kampanii marketingowych oraz chca podnie$¢ swoje umiejetnosci w
zakresie budowania strategii marketingowej w mediach
spotecznosciowych.

Minimalna liczba uczestnikow 1
Maksymalna liczba uczestnikow 3

Data zakonczenia rekrutacji 06-02-2025
Forma prowadzenia ustugi stacjonarna
Liczba godzin ustugi 20

Certyfikat systemu zarzgdzania jakos$cig wg. ISO 9001:2015 (PN-EN 1SO

Podstawa uzyskania wpisu do BUR . .
9001:2015) - w zakresie ustug szkoleniowych



Cel

Cel edukacyjny

Celem szkolenia "Inspiracje i trendy w Marketingu na 2025 rok z zastosowaniem programéw CANVA i CapCut -
szkolenie" jest przygotowanie uczestnikow do samodzielnego tworzenia tresci marketingowych zgodnych z
najnowszymi trendami na rok 2025 z zastosowaniem ogélnodostepnych narzedzi, w szczegdélnosci CANVA i CapCut.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiaggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie

Postuguje sie wiedzg z zakresu trendéw
w marketingu

postuguje sie wiedza z zakresu
budowania kampanii marketingowej
zgodnej z trendami na rok 2025

Kryteria weryfikacji

omawia istote marketingu i trendéw na
rok 2025

omawia narzedzia Canva i CapCut

charakteryzuje technologie immersyjne

omawia trendy w tworzeniu video

definiuje istote grafiki w kampanii
reklamowej

omawia zasady montazu video z
CapCut

rozréznia zasady optymalizaciji
kampanii

wymienia i charakteryzuje narzedzia w
oparciu o najnowsze trendy

charakteryzuje szablony dostepne w
Canva

omawia znaczenie Al w tworzeniu
kampanii marketingowej

omawia kluczowe elementy budowania
kampanii zgodne z trendami na rok
2025

Metoda walidaciji

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny



Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji

tworzy tresci z wykorzystaniem
narzedzi Canva i CapCut

wykorzystuje rozwigzania Al

Przygotowuje kampanie marketingow
y9 ) .p ¢ gowa Wdraza Trendy w Grafice z Canva
zgodna z trendami na rok 2025
Tworzy Kampanie Social Media w
oparciu o najnowsze trendy z Canva

wykorzystuje montaz Video z CapCut

wykorzystuje rozwigzania i narzedzia
CANVA

wdraza trendy w grafice z CANVA
Buduje wtasnag kampanie stosujac

nowosci i trendy
montuje materiat VIDEO w CAPCUT

optymalizuje kampanie na rézne
platformy z Canva i CapCut

Rozwigzuje problemy i podejmuje
decyzje w kontekscie tworzenia

kampanii w internecie
Budowanie relacji wewnetrznych i

zewnetrznych
stosuje zasady komunikacji

interpersonalnej w mediach
spotecznosciowych

Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetenc;ji

Metoda walidacji

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sie?

Po ukonczeniu ustugi rozwojowej wydane zostanie zaswiadczenie o ukonczeniu szkolenia potwierdzajgce uzyskania

kompetenciji, zawierajgce opis efektow uczenia sie.

Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach

uczenia sie kryteria ich weryfikac;ji?

Zaswiadczenie o ukonczeniu szkolenia zawiera¢ bedzie opis walidacji oraz kryteria weryfikacji efektow uczenia sie.



Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i
szkolenia od walidacji?

Zaswiadczenie o ukonczeniu szkolenia potwierdzac bedzie zastosowanie rozwigzan zapewniajgcych rozdzielenie
procesow ksztatcenia i szkolenia od walidac;ji.

Program

Szkolenie ma na celu wprowadzenie firm w trendy marketingowe na 2025 rok z naciskiem na praktyczne umiejetnosci tworzenia nowoczesnych
tresci graficznych i video. Uczestnicy nauczg sig, jak tworzyé kampanie zgodne z najnowszymi trendami, wykorzystujac programy Canva i CapCut
do szybkiej adaptacji i realizacji swoich pomystéw.

Na szkoleniu przekazana zostanie uczestnikom wiedza pozwalajgca na udoskonalenie umiejetnosci wykorzystania narzedzi marketingowych
dopasowanych do trendéw.

Ustuga przeplatana jest zajgciami praktycznymi w celu lepszego przyswojenia wiedzy i umiejgtnosci uczestnikow.
Dzien 1
Powitanie i Wprowadzenie do Szkolenia (30 min)

¢ Przedstawienie celéw szkolenia i krétkie omoéwienie najwazniejszych trendéw na rok 2025.
¢ Prezentacja narzedzi Canva i CapCut jako kluczowych elementéw nowoczesnych kampanii marketingowych.

Prezentacja: Najwazniejsze Trendy w Marketingu na 2025 (teoria 3h dydaktyczne, 15 min)

* Personalizacja na wyzszym poziomie: Al, automatyzacja marketingu, dynamiczne tresci.
e Dominacja video marketingu: reels, stories, krétkie formy video.

e Zréwnowazony rozwdj jako element wizerunkowy marki.

* Wzrost znaczenia immersyjnych technologii: AR, VR i interaktywne doswiadczenia.

Praktyka: Wdrazanie Trendéw w Grafice z Canva (praktyka 2h dydaktyczne)

e Praktyczne ¢wiczenia: Tworzenie grafik zgodnych z trendami wizualnymi na rok 2025 (minimalizm, eco-friendly design, neonowe kolory).
e Tworzenie grafik dla kampanii promujacych zréwnowazony rozwéj marki.
¢ Wykorzystanie szablonéw w Canva do szybkiej adaptacji trendéw graficznych.

Praktyka: Tworzenie Kampanii Social Media w oparciu o Najnowsze Trendy z Canva (praktyka 2h dydaktyczne)

¢ Projektowanie postéw i baneréw reklamowych na Instagram i Facebook zgodnych z trendami wizualnymi na 2025 rok.
¢ Praktyczne ¢wiczenia z wykorzystaniem szablonéw do tworzenia dynamicznych, przyciggajacych uwage grafik.

Wprowadzenie do Montazu Video z CapCut (teoria 2 h dydaktyczne)

e Omodwienie trendéw w tworzeniu video: Short-form content, wideo immersyjne, personalizowane tresci video.
¢ Podstawowe funkcje CapCut: Edycja wideo, dodawanie efektdw, tekstéw i animaciji.
¢ Praktyka: Tworzenie krotkich filméw video na reels i stories, dopasowanych do aktualnych trendéw.

Dzien 2:
Prezentacja: Ewolucja Kampanii Marketingowych w 2025 Roku (teoria 1h dydaktyczna, 15 min)

e Jak tworzy¢ kampanie reklamowe, ktére angazuja: Video-first approach, storytelling oparty na danych.
* Przyktady innowacyjnych kampanii marketingowych: AR, VR, interaktywne doswiadczenia.
¢ Personalizacja i automatyzacja: Wykorzystanie danych do tworzenia dynamicznych i spersonalizowanych tresci.

Praktyka: Zaawansowana Twoérczos¢ w Programie Canva (praktyka 2h dydaktyczne)

¢ Tworzenie petnych zestawéw materiatéw wizualnych na kampanie — od grafik po animowane posty.
¢ Projektowanie baneréw reklamowych i dynamicznych tresci z uzyciem animacji w Canva.
¢ Wykorzystanie zaawansowanych narzedzi Canva do optymalizacji grafiki pod katem réznych platform.

Praktyka: Montaz Zaawansowanych Materiatéw Video w CapCut (praktyka 2h dydaktyczne, 30 min)



¢ Uzywanie zaawansowanych efektéw, animac;ji i filtréw w CapCut.
¢ Tworzenie petnych kampanii video dostosowanych do specyfiki kazdej platformy (Instagram, TikTok, YouTube).
» Cwiczenia: Montaz video z personalizowanymi efektami, dostosowanymi do réznych grup docelowych.

Praktyka: Optymalizacja Kampanii na R6zne Platformy z Canva i CapCut (praktyka 1h dydaktyczne, 30min)

¢ Jak dostosowac tresci wizualne i video do specyficznych wymagan poszczegdlnych platform spotecznosciowych.
e Optymalizacja tresci pod katem dtugosci, formatu i algorytméw na platformach takich jak Instagram, TikTok, Facebook i YouTube.

Podsumowanie i Prezentacja Prac Uczestnikéw (15 min)

¢ Prezentacja ukoniczonych projektéw graficznych i video stworzonych podczas szkolenia.
e Feedback trenera: Co wyr6znia skuteczng kampanie marketingowg zgodng z trendami 2025?
¢ Sesja pytan i odpowiedzi oraz oméwienie kolejnych krokéw we wdrazaniu trendéw w marketingu online.

Walidacja (30min)

Dla lepszego przyswojenia programu szkolern Uczestnicy otrzymaja materiaty dydaktyczne.

Ustuga prowadzona jest w formie wyktadu, zajeé praktycznych oraz dyskusji otwartej z uczestnikami szkolenia.
Dodatkowe warunki przystgpienia do szkolenia - podstawowa znajomos$¢ obstugi komputera.

Ustuga realizowana jest w godzinach dydaktycznych (45 min). Przerwy zostaty wliczone do godzin ustugi rozwojowe;j.

Harmonogram

Liczba przedmiotow/zajeé: 13

Przedmiot / temat Data realizacji Godzina Godzina . .
B Prowadzacy o . B i Liczba godzin

zajec zajec rozpoczecia zakoriczenia

Powitanie i Urszula

Wprowadzenie Stefanowicz- 07-02-2025 08:00 08:30 00:30

do Szkolenia Peczynska

Prezentacja:
L Urszula
Najwazniejsze .
Stefanowicz- 07-02-2025 08:30 11:00 02:30
Trendy w .
Rk Peczyriska
Marketingu na
2025
EFEE) Praktyka:
i Y Urszula
Wdrazanie X
) Stefanowicz- 07-02-2025 11:00 12:30 01:30
Trendéw w Peczviisk
Grafice z Canva eczynska
@3B Praktyka:
Tworzenie
. . Urszula
Kampanii Social .
X i Stefanowicz- 07-02-2025 12:30 14:00 01:30
Media w oparciu ,
Peczyniska

o Najnowsze
Trendy z Canva



Przedmiot / temat
zajec

przerwa

Wprowadzenie
do Montazu
Video z CapCut

Prezentacja:
Ewolucja
Kampanii
Marketingowych
w 2025 Roku

Praktyka:

Zaawansowana
Twérczos¢ w
Programie Canva

Praktyka:

Montaz
Zaawansowanyc
h Materiatéw
Video w CapCut

przerwa

Praktyka:
Optymalizacja
Kampanii na
Rézne Platformy
z Canva i CapCut

Podsumowanie i
Prezentacja Prac
Uczestnikéw

walidacja

Cennik

Cennik

Rodzaj ceny

Prowadzacy

Urszula
Stefanowicz-
Peczyniska

Urszula
Stefanowicz-
Peczynska

Urszula
Stefanowicz-
Peczyriska

Urszula
Stefanowicz-
Peczynska

Urszula
Stefanowicz-
Peczynska

Urszula
Stefanowicz-
Peczyniska

Urszula
Stefanowicz-
Peczynska

Urszula
Stefanowicz-
Peczyniska

Data realizacji
zajeé

07-02-2025

07-02-2025

14-02-2025

14-02-2025

14-02-2025

14-02-2025

14-02-2025

14-02-2025

14-02-2025

Cena

Godzina
rozpoczecia

14:00

14:30

08:00

09:00

10:30

12:30

13:00

14:15

14:30

Godzina
zakonczenia

14:30

16:00

09:00

10:30

12:30

13:00

14:15

14:30

15:00

Liczba godzin

00:30

01:30

01:00

01:30

02:00

00:30

01:15

00:15

00:30



Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 4700,00 PLN

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 4700,00 PLN

Koszt osobogodziny brutto 235,00 PLN

Koszt osobogodziny netto 235,00 PLN
Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

O
)

1z1

Urszula Stefanowicz-Peczyniska

Zatozycielka agencji marketingowej - Detalle. W swoim 7 letnim doswiadczeniu na stanowiskach
managerskich wspotpracowata z zespotami marketingowymi, szkolgc i rozwijajgc swoje
umiejetnosci w praktyce. Swoje doswiadczenie w marketingu przektada na szereg dziatan
wspotpracujac z wieloma firmami tworzgc dla nich strategie marketingowe, kampanie, projekty,
materiaty foto i video. Jest specjalistkg w tworzeniu komunikacji social media oraz influencer
marketingu. Pracowata z wieloma markami lifestylowymi, wybierajac kolekcje ubran i sneakersow,
ktére odmienity rynek modowy i nadawaty kierunek trendom. Jako brand manager stworzyta
niezapomniane kampanie, sesje zdjeciowe, pokazy mody i wspétprace z influencerami.
Przeprowadzita kilkaset godzin doradztwa i szkoler w zakresie budowania strategii marketingowej,
tworzenia kampanii czy budowania marki.

Wyksztatcenie wyzsze

Studia podyplomowe - Grafika i multimedia - WSB Gdansk, pazdziernik 2020r. - czerwiec 2021 .
Studia podyplomowe - Psychodietetyka - Uniwersytet SWPS w Warszawie pazdziernik 2016 r. —
czerwiec 2017 r.

Studia licencjackie — Dietetyka - Uniwersytet Warmifnsko-Mazurski, pazdziernik 2013 r. — czerwiec
2015r.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Materiaty w postaci prezentaciji i skryptéw zostang udostepnione dla uczestnikédw podczas ustugi oraz po jej realizacji.

Warunki uczestnictwa

Warunkiem skorzystania z ustugi jest bezposredni zapis na ustuge za posrednictwem Bazy Ustug Rozwojowych oraz
wypetnienie ankiety oceniajgcej ustuge rozwojowa.

Informacje dodatkowe



Ustuga jest zwolniona z podatku VAT w przypadku, kiedy przedsiebiorstwo zwolnione jest z podatku VAT lub dofinansowanie wynosi co
najmniej 70%. W innej sytuacji do ceny netto doliczany jest podatek VAT w wysokos$ci 23%. Podstawa: §3 ust. 1 pkt. 14 rozporzadzenia

Ministra Finanséw z dnia 20.12.2013 r. w sprawie zwolnieri od podatku od towaréw i ustug oraz szczegétowych warunkéw stosowania

tych zwolnien (Dz.U. z 2018 r., poz. 701).

Adres

ul. Stoneczna 43
11-015 Olsztynek

woj. warmifnsko-mazurskie

Udogodnienia w miejscu realizacji ustugi
o Wi

Kontakt

m E-mail marta@it-ec.pl

Telefon (+89) 451 055 967

Marta Skraba



