Mozliwos$¢ dofinansowania

Projektowanie tresci marketingowych i 2 100,00 PLN brutto
tworzenie botéw Al z wykorzystaniem 200,00 PLN netto
ingc narzedzi OPENAI - szkolenie podstawowe 23333 PLN brutto/h

Numer ustugi 2024/11/15/156609/2414705 233,33 PLN netto/h
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Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Marketing

wsparcie dla oséb indywidualnych

Sposoéb dofinansowania . A S
wsparcie dla pracodawcoéw i ich pracownikéw

Szkolenie adresowane jest do przedsiebiorcow i ich pracownikéw, ktérzy
Grupa docelowa ustugi zauwazajg potrzebe budowania swojej marki w Internecie i chcg ulepszy¢
prowadzone dziatania marketingowe wykorzystujgc narzedzia ADS.

Minimalna liczba uczestnikow 1

Maksymalna liczba uczestnikow 9

Data zakonczenia rekrutacji 02-01-2025

Forma prowadzenia ustugi zdalna w czasie rzeczywistym
Liczba godzin ustugi 9

Certyfikat systemu zarzgdzania jakos$cig wg. ISO 9001:2015 (PN-EN 1SO

Podstawa uzyskania wpisu do BUR . .
9001:2015) - w zakresie ustug szkoleniowych

Cel

Cel edukacyjny



Celem szkolenia pn. "Projektowanie tresci i tworzenie botéw Al z wykorzystaniem narzedzi OPENAI" jest przygotowanie
uczestnikow do samodzielnego projektowania tresci i budowania bootéw z wykorzystaniem sztucznej inteligenciji.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia si¢

Postuguje sie wiedza w zakresie zasad
wykorzystywania META ADS

samodzielnie tworzy kampanie META
ADS

Budowanie relacji wewnetrznych i
zewnetrznych

Kwalifikacje

Kompetencje

Kryteria weryfikacji

omawia i charakteryzuje interfejs Meta
ADS Managera

Omawia gtéwne funkcje i interfejs Meta
Ads Managera

omawia techniki reklamowe

analizuje dane dotyczace optymalizacji
budzetu w ramach kampanii META ADS

dokonuje segmentacji klientéw oraz
tworzy grupy docelowe odbiorcow

opisuje wskazniki KPI

praktycznie wykorzystuje zasady
budowania kampanii META ADS

Projektuje i tworzy reklamy w META
ADS

Monitoruje wskazniki i analizuje wyniki
kampanii

Wykorzystuje Audience Insights do
tworzenia grup docelowych

Rozwiazuje problemy i podejmuje
decyzje w kontekscie tworzenia marki w
internecie

stosuje dobre praktyki w tworzeniu
marki

stosuje zasady komunikacji
interpersonalnej w mediach
spotecznosciowych

Metoda walidacji

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Obserwacja w warunkach rzeczywistych



Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji
Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sie?

Po ukonczeniu ustugi rozwojowej wydane zostanie zaswiadczenie o ukonczeniu szkolenia potwierdzajgce uzyskania
kompetenciji, zawierajgce opis efektéw uczenia sie.

Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach
uczenia sie kryteria ich weryfikac;ji?

Zaswiadczenie o ukonczeniu szkolenia zawiera¢ bedzie opis walidacji oraz kryteria weryfikacji efektow uczenia sie.

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i
szkolenia od walidacji?

Zaswiadczenie o ukonczeniu szkolenia potwierdzac bedzie zastosowanie rozwigzan zapewniajgcych rozdzielenie
procesow ksztatcenia i szkolenia od walidac;ji.

Program

Ustuga "Tworzenie i zarzadzanie kampaniami META ADS w praktyce - szkolenie" obejmuje zaréwno zagadnienia teoretyczne jak i
praktyczne aspekty wykorzystywania narzedzi META ADS.

Powitanie i wprowadzenie do szkolenia

e Powitanie uczestnikdw i przedstawienie prowadzacego.
¢ Przeglad agendy i celéw szkolenia.
* Wprowadzenie do ekosystemu reklam Meta (Facebook, Instagram)

Wprowadzenie do Meta Ads Managera
e Omowienie gtéwnych funkgiji i interfejsu Meta Ads Managera.
e Struktura kampanii: kampania — zestaw reklam - reklama.
e Typy kampanii: ruch, konwersje, zaangazowanie, sprzedaz katalogowa itp.

Definiowanie celéw reklamowych i grup docelowych

e Jak poprawnie wybra¢ cel kampanii w zaleznosci od biznesu i produktéw.
¢ Okreslenie i segmentacja grupy docelowej: dane demograficzne, zainteresowania, zachowania.
¢ Wykorzystanie narzedzi do tworzenia grup niestandardowych (Custom Audiences) i podobnych (Lookalike Audiences).

Tworzenie kampanii Meta Ads

* Praktyczne tworzenie kampanii krok po kroku (warsztaty).
e Wybor celow kampanii i zestawéw reklamowych.

e Ustalanie budzetu i harmonogramu kampanii.

e Optymalizacja budzetu na poziomie kampanii (CBO).

¢ Projektowanie i tworzenie reklam: formaty reklamowe (grafika, wideo, karuzela).
e Tworzenie przekonujgcych tresci reklamowych: nagtéwki, teksty, CTA.
¢ Integracja z Pixel Meta: $ledzenie konwersji i ustawienia.

Optymalizacja kampanii i analiza wynikéw

¢ Monitorowanie kampanii: wskazniki KPI (CTR, CPC, ROAS, CPA).
e Wprowadzanie optymalizacji na podstawie wynikéw kampanii.
e Testy A/B: jak testowac rézne elementy reklam i poprawia¢ ich skutecznosc.

Zaawansowane techniki reklamowe
e Retargeting: jak dociera¢ do osob, ktére miaty wczesniej kontakt z marka.
¢ Reklamy dynamiczne (DPA): automatyzacja kampanii sprzedazowych z katalogami produktow.



¢ Wykorzystanie Audience Insights do tworzenia bardziej precyzyjnych grup docelowych.

Pytania i odpowiedzi, podsumowanie

e Otwarte pytania od uczestnikow.
e Omowienie najwazniejszych wnioskow.

Walidacja - test

Dla lepszego przyswojenia programu szkolen Uczestnicy otrzymajg materiaty dydaktyczne oraz przeprowadzony zostanie test
sprawdzajgcy wiedze przed i po szkoleniu, ktérego ukoriczenie pozwoli Uczestnikom uzupetnienie i uporzadkowanie dotychczasowej

wiedzy.
Ustuga prowadzona jest w formie ¢wiczen, chatu oraz dyskusji z uczestnikami szkolenia.

Ustuga realizowana jest w godzinach dydaktycznych (45 min). Przerwy zostaty uwzglednione w harmonogramie, sg wliczone do liczby

godzin ustugi rozwojowe;j.

Harmonogram

Liczba przedmiotow/zaje¢: 0

Przedmiot / temat Data realizacji Godzina Godzina . .
Liczba godzin

L. Prowadzacy L. . ; .
zajeé zajec rozpoczecia zakonczenia

Brak wynikéw.

Cennik

Cennik
Rodzaj ceny Cena
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 2100,00 PLN
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 2 100,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 233,33 PLN
Koszt osobogodziny netto 233,33 PLN

Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

1z1

Dagmara Rzyska



n Specjalizuje sie w kampaniach Facebook, Instagram, LinkedIn i Google Ads oraz SEO. Z branzg
digital marketingu zwigzana juz ponad 10 lat, na co dzien odpowiada za strategie obecnosci marek
w Internecie i realizacje efektywnosciowych kampanii. Od 2018 roku prowadzi wtasng firme SOCIAL
MISJA DAGMARA RZYSKA Posiada certyfikaty Wprowadzenie do UX Writingu, Mierniki UX, UX-PM
Level 1 czy Google Ads: lead generation

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Materiaty w postaci prezentacji i skryptéw zostang udostepnione dla uczestnikow podczas ustugi oraz po jej realizac;ji.

Warunki uczestnictwa

Warunkiem skorzystania z ustugi jest bezposredni zapis na ustuge za posrednictwem Bazy Ustug Rozwojowych oraz
wypetnienie ankiety oceniajgcej ustuge rozwojowa.

Informacje dodatkowe

Ustuga jest zwolniona z podatku VAT w przypadku, kiedy przedsiebiorstwo zwolnione jest z podatku VAT lub dofinansowanie wynosi co
najmniej 70%. W innej sytuacji do ceny netto doliczany jest podatek VAT w wysokosci 23%. Podstawa: §3 ust. 1 pkt. 14 rozporzadzenia

Ministra Finanséw z dnia 20.12.2013 r. w sprawie zwolnieri od podatku od towaréw i ustug oraz szczegétowych warunkéw stosowania

tych zwolnien (Dz.U. z 2018 r., poz. 701).

Warunki techniczne

Ustuga prowadzona jest za posrednictwem platformy Teams
W celu odbioru transmisji Szkolenia online Uczestnik powinien dysponowac:

¢ komputerem z zainstalowanym system operacyjnym Windows 7 albo nowszym albo macOS Sierra (10.12.6) albo nowszym lub
urzadzeniem mobilnym z zainstalowanym systemem operacyjnym Android (Lollipop) wersja 5.0 albo nowszym lub iOS wersja 9.3.5,
albo nowszym, wyposazonym w ekran i gtosniki;

¢ dostep do sieci Internet, w zaleznosci od wybranej jakosci transmisji, o przepustowosci tagcza co najmniej: 240p 500 kbps 360p 1
Mbps 720p 3 Mbps, 1080p 7 Mbps 2K 12 Mbps 4K 22 Mbps;

¢ aktualng wersja przegladarki Firefox, Opera, Microsoft Edge, Chrome lub Safari;

¢ kamerka internetowa i mikrofonem - jezeli Uczestnik chce by¢ widoczny i porozumiewac sie gtosowo z prowadzgcym Szkolenie
onlineg;

e Adobe acrobat w najnowszej wersji.

Kontakt

ﬁ E-mail marta@it-ec.pl

Telefon (+48) 451 055967

Marta Skraba



