Mozliwos$¢ dofinansowania

Szkolenie- Efektywny marketing na 3 750,00 PLN brutto

ﬁ platformach Instagram, Tik Tok, Facebook. 3 750,00 PLN netto
Strategie tworzenia i planowania tresci 156,25 PLN brutto/h

w (Poziom ||) 156,25 PLN netto/h

Numer ustugi 2024/11/14/36960/2410809

APS Piotr Olgierd
Sutkowski © zdalna w czasie rzeczywistym

& Ustuga szkoleniowa
® 24h
9 27.11.2024 do 29.11.2024

Yk % Kk

Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Marketing

wsparcie dla oséb indywidualnych

Sposoéb dofinansowania . L. o
wsparcie dla pracodawcoéw i ich pracownikéw

Szkolenie adresowane jest przede wszystkim do:

- 0s6b chcacych poznac najnowsze trendy oraz sposoby pozyskiwania
klientow w sieci,

- specjalistow ds. marketingu, public relations, mediéw
spotecznosciowych,

- informatykow, ktérzy zajmuja sig tworzeniem zawartosci witryn
internetowych mediéw spotecznosciowych,

- 0s6b zajmujacych sie tworzeniem blogéw internetowych,
- Webdeweloperéw,
Grupa docelowa ustugi
Grupa docelowa ustugi - administratoréw stron i serwisow WWW,
- fotograféw, operatoréw filmowych,
- ttumaczy, lingwistow,
- specjalistow do spraw eksportu,

- specjalistéw do spraw komunikacji wewnetrznej (pracownicy dziatéw
HR),

- copywriteréw,
- 0séb powracajacych na rynek pracy, ktére moga $wiadczy¢ prace zdalng,
- redaktoréw, dziennikarzy, reporteréw,

- 0s6b chcacych poznac tajniki socialmediow.



Minimalna liczba uczestnikow
Maksymalna liczba uczestnikow
Data zakonczenia rekrutacji
Forma prowadzenia ustugi

Liczba godzin ustugi

Podstawa uzyskania wpisu do BUR

Cel

Cel edukacyjny

20

22-11-2024

zdalna w czasie rzeczywistym

24

Certyfikat systemu zarzgdzania jako$cig wg. 1ISO 9001:2015 (PN-EN I1SO
9001:2015) - w zakresie ustug szkoleniowych

Ustuga przygotowuje do zarzadzania reklamami na mediach spotecznosciowych, do opracowywania materiatéw
audiowizualnych, do monitorowania efektéw prowadzonych dziatan marketingowych oraz do optymalizacji tresci

marketingowych.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiagniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie

Zarzadza trescia reklam.

Kryteria weryfikacji

- wymienia najwazniejsze elementy oraz
potrafi okresli¢ konstrukcje skutecznej
reklamy,

- trafnie okresla cele reklamowe w
odpowiedzi na potrzeby organizacji,

- planuje budzet zwigzany z emisja
reklamy,

- tworzy tresci reklam, ktére skutecznie
docieraja do odbiorcéw,

- automatyzuje i optymalizuje dziatania
marketingowe,

- wykorzystuje min. 2 narzedzia i
aplikacje dedykowane do tworzenia
tresci reklamowych,

- projektuje materiaty graficzne w
postaci m.in. postow i relaciji.

- wyréznia elementy wizualnej
identyfikacji firmy,

- projektuje i publikuje reklame w
formacie karuzeli.

Metoda walidacji

Test teoretyczny



Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

- rozréznia rodzaje/gatunki materiatow
audiowizualnych,

- okresla cel materiatu audiowizualnego,
- tworzy scenariusz materiatu
audiowizualnego,

- przygotowuje wytyczne dla

. - Test teoretyczny
wykonawcy materiatu audiowizualnego,

Opracowuje materiaty audiowizualne.

- omawia zasady przygotowania
materiatéw audiowizualnych zgodnie z
obowigzujgcym standardem WCAG,

- tworzy profesjonalne tresci reklamowe
z wykorzystaniem telefonu.

- rozréznia programy do monitorowania
ruchu w internecie,
- dobiera narzedzie do monitorowania
ruchu w internecie do kanatu
dystrybuciji,
- charakteryzuje narzedzia
Monitoruje efekty wdrozenia tresci umozliwiajace przeszukiwanie mediow
marketingowych spotecznos$ciowych,
- analizuje i ocenia tresci pod katem
zaangazowania uzytkownikoéw,
- wykorzystuje sposoby na pobudzenie
pozadanej reakc;ji u odbiorcéw reklam,
- wykorzystuje w sprzedazy strony
internetowe zarzadzajac ich trescia.

Test teoretyczny

- omawia sposoby optymalizacji tresci
marketingowych (dobér narzedzi
dystrybucji, zmiana tresci, grafik,
materiatéw audiowizualnych).
- planuje dziatania zwigzane z
Optymalizuje tresci marketingowe. optymalizacjg celem poprawy wynikow Test teoretyczny
kampanii,
- zarzadza budzetem kampanii i
efektywnoscig w oparciu o dane
pozyskane w procesie optymalizacji
tresci marketingowych.

Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji
Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sie?
Tak, dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji -zaswiadczenie- zawiera opis efektéw uczenia sie.

Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach
uczenia sie kryteria ich weryfikac;ji?



Tak, dokument potwierdzajacy uzyskanie kompetencji -zaswiadczenie- potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona
w oparciu o zdefiniowane w efektach uczenia sig kryteria ich weryfikaciji.

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i
szkolenia od walidacji?

Tak, dokument potwierdzajacy uzyskanie kompetencji -zaswiadczenie- potwierdza zastosowanie rozwigzan
zapewniajgcych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i szkolenia od walidaciji.

Program

Szczegotowy program:

Dzien 1

Menedzer Reklam. Omowienie konstrukcji oraz najwazniejszych elementéw.
Dobdr celéw reklamowych. Ich podobienstwa, réznice, wady oraz zalety.

Jak nie przepalaé¢ budzetu na reklamy - zte i dobre praktyki w dziataniach PPC.
Dostepne umiejscowienia reklamowe w serwisach Facebook, Instagram, TikTok.
Tworzenie petnej kreacji reklamowej od A do Z.

Opis reklamy i podstawy copywritingu - tworzymy teksty, ktére sprzedaja.
Automatyzacja marketingu - jak wdrozy¢ i jakie daje korzysci?

Optymalizacja tresci marketingowych.

Narzedzia i aplikacje przydatne do tworzenia tresci.

Projektowanie atrakcyjnych materiatéw graficznych: postéw, relacji, tta na wydarzenie oraz innych. Rodzaje materiatéw graficznych
przydatnych w firmie: cenniki, plakaty, identyfikacja wizualna. Jak zaprojektowa¢ i opublikowaé reklame w formacie karuzeli.

Prawidtowe formaty grafik, zdje¢ i filméw w mediach spotecznosciowych.

Dzien 2

Jak ustawi¢ aparat w telefonie by robit $wietne zdjecia.

Ktdry obiektyw w telefonie sprawdzi sie najlepiej. Czy wybiera¢ obiektyw szeroki?

Scenariusz filmu reklamowego dla Twojej branzy. Tworzenie angazujgcych filméw do reklam.

Najlepsze aplikacje do montazu, dodawania napiséw i obrébki fotografii.

Oswietlenie i warsztat pracy z telefonem. Kiedy model wyglada najkorzystniej?

Jak pozby¢ sie cieni z twarzy i dobra¢ odpowiednig lampe?

Jak sie poruszac przy nagrywaniu filméw by obraz byt stabilny? Warsztat praktyczny.

Edycja fotografii za pomocg telefonu - wszystko co musisz wiedzie¢, zeby Twoje zdjecie wygladato obtednie!
Montaz filméw z uzyciem telefonu. Pokazemy jak szybko zmontowaé gotowy film, doda¢ do niego efekty, napisy oraz wiele wiece;j.
Dzien 3

Wtasna marka na YouTube. Podstawy poruszania sie po platformie i dobre praktyki. Prowadzenie transmisji na zywo w platformach Social
Media. Na co uwazaé i po co to robi¢? Sprawdz kto jest Twoim klientem. Analiza ruchu w internecie.

Pobudzanie pozadanej reakcji u odbiorcéw reklam.



Jak wykorzysta¢ w sprzedazy strony internetowe i jak zarzadzac w nich trescig?

0d czego zalezg stawki reklamowe i efektywnos¢ kampanii?

Optymalizacja reklam. Na co zwréci¢ uwage, gdy chcemy poprawi¢ wyniki?

Walidacja

Podane w harmonogramie godziny szkolenia sg godzinami zegarowymi.

Szkolenie realizowane jest z naciskiem na wymiar praktyczny ustugi i w wiekszosci ma charakter warsztatowy.
Przerwy zostaty uwzgednione w harmonogramie ustugi i sg wliczone w czas realizacji szkolenia.

Prowadzone w ramach szkolenia zajecia beda realizowane metodami interaktywnymi i aktywizujgcymi, rozumianymi jako metody
umozliwiajgce uczenie sie w oparciu o doswiadczenie i pozwalajgce uczestnikom na ¢wiczenie umiejetnosci.

Warunki organizacyjne: W celu osiggniecia maksymalizacji efektéw szkolenia, grupa uczestnikdw powinna wynosi¢ minimum 5 oséb.

Szkolenie trwa 24 godziny zegarowe. Maksymalna ilos¢ oséb w grupie wynosi 20. Realizacja zadan i éwiczen bedzie przeprowadzona w
taki sposéb, aby stopniowo narastat ich stopien trudnosci, ale ich realizacja byta w zasiegu mozliwosci uczestnikéw. Szkolenie przewiduje
prace catej grupy, jak réwniez w podziale na grupy.

Po zakonczeniu udziatu w ustudze rozwojowej, uczestnik otrzymuje odpowiednie zaswiadczenie o jej ukoniczeniu.

Warunkiem uzyskania zaswiadczenia jest uczestnictwo w co najmniej 80% zaje¢ ustugi rozwojowej oraz zaliczenie zaje¢ w formie testu.

Harmonogram

Liczba przedmiotow/zajec¢: 35

Przedmiot / temat Data realizacji Godzina Godzina
Prowadzacy

L L . , . Liczba godzin
zaje¢ zajec rozpoczecia zakonczenia

Menedzer

Reklam.
Omoéwienie
konstrukcji oraz
najwazniejszych
elementéw.(chat,
wyktad,
rozmowa,
éwiczenia)

Barttomiej

i 27-11-2024 09:00 09:30 00:30
Matulewicz

Dobor

celéw
reklamowych. Ich
podobienstwa, .
- Barttomiej
réznice, wady i 27-11-2024 09:30 10:00 00:30
Matulewicz
oraz zalety.(chat,
wyktad,
rozmowa,
éwiczenia)



Przedmiot / temat
zajec

Jak nie
przepalaé
budzetu na
reklamy - zte i
dobre praktyki w
dziataniach
PPC(chat,
wyktad,
rozmowa,
éwiczenia)

Dostepne
umiejscowienia
reklamowe w
serwisach
Facebook,
Instagram,
TikTok.
Tworzenie petnej
kreacji
reklamowej od A
doZ(chat, wyktad,
rozmowa,
éwiczenia)

Przerwa

Opisy
reklamy i
podstawy
copywritingu
tworzymy teksty,
ktdre sprzedaja.
(chat, wyktad,
rozmowa,
éwiczenia)

Automatyzacja
marketingu - jak
wdrozy¢ i jakie
daje korzysci?
(chat, wyktad,
rozmowa,
éwiczenia)

Optymalizacja
tresci
marketingowych.
(chat, wyktad,
rozmowa,
éwiczenia)

Prowadzacy

Barttomiej
Matulewicz

Barttomiej
Matulewicz

Barttomiej
Matulewicz

Barttomiej
Matulewicz

Barttomiej
Matulewicz

Barttomiej
Matulewicz

Data realizacji
zajeé

27-11-2024

27-11-2024

27-11-2024

27-11-2024

27-11-2024

27-11-2024

Godzina
rozpoczecia

10:00

10:30

11:00

11:15

12:00

12:30

Godzina
zakonczenia

10:30

11:00

11:15

12:00

12:30

13:00

Liczba godzin

00:30

00:30

00:15

00:45

00:30

00:30



Przedmiot / temat
zajec

Narzedzia i

aplikacje
przydatne do
tworzenia tresci.
(chat, wyktad,
rozmowa,
éwiczenia)

Projektowanie
atrakcyjnych
materiatéw
graficznych:
postow, relacji,
tta na wydarzenie
oraz innych.
(chat, wyktad,
rozmowa,
éwiczenia)

Przerwa

[PEE5) Rodzaje
materiatéw
graficznych
przydatnych w
firmie: cenniki,
plakaty,
identyfikacja
wizualna.(chat,
wyktad,
rozmowa,
éwiczenia)

D Jo

zaprojektowac i
opublikowaé
reklame w
formacie
karuzeli.(chat,
wyktad,
rozmowa,
éwiczenia)

Prawidtowe
formaty grafik,
zdjec i filméw w
mediach
spotecznosciowy
ch.(chat, wyktad,
rozmowa,
éwiczenia)

Prowadzacy

Barttomiej

Matulewicz

Barttomiej
Matulewicz

Barttomiej
Matulewicz

Barttomiej
Matulewicz

Barttomiej
Matulewicz

Barttomiej
Matulewicz

Data realizacji
zajeé

27-11-2024

27-11-2024

27-11-2024

27-11-2024

27-11-2024

27-11-2024

Godzina
rozpoczecia

13:00

13:30

14:30

15:00

15:30

16:00

Godzina
zakonczenia

13:30

14:30

15:00

15:30

16:00

17:00

Liczba godzin

00:30

01:00

00:30

00:30

00:30

01:00



Przedmiot / temat
zajec

= S

ustawi¢ aparat w
telefonie by robit
$wietne zdjecia.
(chat, wyktad,
rozmowa,
éwiczenia)

Ktory

obiektyw w
telefonie
sprawdzi sie
najlepiej. Czy
wybiera¢
obiektyw
szeroki?(chat,
wyktad,
rozmowa,
éwiczenia)

Scenariusz filmu
reklamowego dla
Twojej branzy.
Tworzenie
angazujacych
filméw do
reklam(chat,
wyktad,
rozmowa,
éwiczenia)

Przerwa

Najlepsze
aplikacje do
montazu,
dodawania
napisow i obrébki
fotografii.(chat,
wyktad,
rozmowa,
éwiczenia)

Oswietlenie i
warsztat pracy z
telefonem. Kiedy
model wyglada
najkorzystniej?
(chat, wyktad,
rozmowa,
éwiczenia)

Prowadzacy

Barttomiej

Matulewicz

Barttomiej
Matulewicz

Barttomiej
Matulewicz

Barttomiej
Matulewicz

Barttomiej
Matulewicz

Barttomiej
Matulewicz

Data realizacji
zajeé

28-11-2024

28-11-2024

28-11-2024

28-11-2024

28-11-2024

28-11-2024

Godzina
rozpoczecia

09:00

10:00

10:30

11:00

11:15

12:00

Godzina
zakonczenia

10:00

10:30

11:00

11:15

12:00

13:00

Liczba godzin

01:00

00:30

00:30

00:15

00:45

01:00



Przedmiot / temat
zajec

255 IO

pozbyé¢ sie cieni z
twarzy i dobraé
odpowiedniag
lampe?(chat,
wyktad,
rozmowa,
éwiczenia)

PYPER) Jak sie
poruszac przy
nagrywaniu
filméw by obraz
byt stabilny?
Warsztat
praktyczny.(chat,
wyktad,
rozmowa,
éwiczenia)

Przerwa

PEEE) Edycja
fotografii za
pomoca telefonu
- wszystko co
musisz wiedziec,
zeby Twoje
zdjecie
wygladato
obtednie!(chat,
wyktad,
rozmowa,
éwiczenia)

Montaz

filméw z uzyciem
telefonu.
Pokazemy jak
szybko
zmontowaé
gotowy film,
doda¢ do niego
efekty, napisy
oraz wiele
wiecej.(chat,
wyktad,
rozmowa,
éwiczenia)

Prowadzacy

Barttomiej
Matulewicz

Barttomiej
Matulewicz

Barttomiej
Matulewicz

Barttomiej
Matulewicz

Barttomiej
Matulewicz

Data realizacji
zajeé

28-11-2024

28-11-2024

28-11-2024

28-11-2024

28-11-2024

Godzina
rozpoczecia

13:00

14:00

15:00

15:30

16:00

Godzina
zakonczenia

14:00

15:00

15:30

16:00

17:00

Liczba godzin

01:00

01:00

00:30

00:30

01:00



Przedmiot / temat
zajec

Wiasna

marka na
YouTube.
Podstawy
poruszania sie po
platformie i
dobre praktyki.
(chat, wyktad,
rozmowa,
éwiczenia)

Prowadzenie
transmisji na
Zywo w
platformach
Social Media. Na
co uwazac i po
co to robié?(chat,
wyktad,
rozmowa,
éwiczenia)

Przerwa

PEPEE) Sprawdz
kto jest Twoim
klientem. Analiza
ruchu w
internecie.(chat,
wyktad,
rozmowa,
éwiczenia)

Pobudzanie
pozadanej reakcji
u odbiorcow
reklam.(chat,
wyktad,
rozmowa,
éwiczenia)

31235 JNELY
wykorzystaé w
sprzedazy strony
internetowe i jak
zarzadzaé w nich
trescig?(chat,
wyktad,
rozmowa,
éwiczenia)

Prowadzacy

Barttomiej
Matulewicz

Barttomiej
Matulewicz

Barttomiej
Matulewicz

Barttomiej
Matulewicz

Barttomiej
Matulewicz

Barttomiej
Matulewicz

Data realizacji
zajeé

29-11-2024

29-11-2024

29-11-2024

29-11-2024

29-11-2024

29-11-2024

Godzina
rozpoczecia

09:00

10:00

11:00

11:15

12:00

13:00

Godzina
zakonczenia

10:00

11:00

11:15

12:00

13:00

14:00

Liczba godzin

01:00

01:00

00:15

00:45

01:00

01:00



Przedmiot / temat

. Prowadzacy
zajec

0d czego

zaleza stawki

reklamowe i

efektywnosé Barttomiej
kampanii?(chat, Matulewicz
wyktad,

rozmowa,

éwiczenia)

Barttomiej

kPR Przerwa i
Matulewicz

Optymalizacja
reklam. Na co
zwrdci¢ uwage,
gdy chcemy
poprawi¢ wyniki?
(chat, wyktad,
rozmowa,
éwiczenia)

Barttomiej
Matulewicz

Walidacja -

Cennik

Cennik

Rodzaj ceny

Koszt ustugi brutto
Koszt ustugi netto
Koszt godziny brutto

Koszt godziny netto

Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

1z1

Data realizacji Godzina
zajeé rozpoczecia
29-11-2024 14:00
29-11-2024 15:00
29-11-2024 15:30
29-11-2024 16:30

Cena

3750,00 PLN

3750,00 PLN

156,25 PLN

156,25 PLN

Barttomiej Matulewicz

Godzina
zakonczenia

15:00

15:30

16:30

17:00

Liczba godzin

01:00

00:30

01:00

00:30



n Magister Zarzadzania ze specjalizacjg Komunikacja w Biznesie na Uniwersytecie Ekonomicznym w
Poznaniu.

W swojej karierze zawodowej pracowat jako konsultant infolinii, doradca Help Desc, mentor,
specjalista ds. reklamacji, czy Team Leader w branzy telekomunikacji. 0d 2017 roku zwigzany z
branzg marketingu internetowego, w ktérej pomaga firmom w budowaniu zasiegéw. Jako Key
Account Manager obstugiwat firmy z réznych sektoréw i branz, wspdtpracowat zaréwno z
mikroprzedsiebiorcami jak rowniez z wielkimi korporacjami, a zdobyte doswiadczenie pozwala mu
patrze¢ na obstuge z réznych perspektyw.

Poza praca z klientem bierze udziat w zarzgdzaniu produktem B2B, wspottworzy procesy obstugi,
jest mentorem i ekspertem obszarowym. Udziela sie jako prelegent w wydarzeniach branzowych,
ma na swoim koncie wystgpienia przed kilkusetosobowg publicznoscia. Cztonek grup roboczych
IAB (SEM oraz Al), od 2019 roku posiadacz certyfikatu DIMAQ (ID CP-0001924).

Poza karierg zawodowg jest wtascicielem portalu internetowego RetroFutbol (rfbl.pl), w ktérym
zarzadza kilkunastoosobowa redakcjg. Hobbystycznie zajmuje sie sktadem ksigzek i czasopism do
druku. Jest kibicem i wiceprezesem polskiego stowarzyszenia kibicéw Manchesteru United w
Polsce.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikéw ustugi

Kazdy uczestnik otrzymuje materiaty dytaktyczne w wers;ji elektronicznej oraz skrypt szkoleniowy.

Materiaty zgodne ze standardem WCAG 2.1.

Informacje dodatkowe

Zwolnienie z VAT na podstawie § 3 ust. 1 pkt 14 Rozporzgdzenia Ministra Finanséw z dnia 20 grudnia 2013 r. w sprawie zwolnier od
podatku od towardw i ustug oraz warunkéw stosowania tych zwolnien (tekst jednolity Dz.U. z 2020r., poz. 1983)

Organizator zapewnia dostepnos¢ osobom ze szczegdlnymi potrzebami podczas realizacji ustug rozwojowych zgodnie z Ustawa z dnia
19 lipca 2019 r. o zapewnianiu dostepnosci osobom ze szczegdlnymi potrzebami (Dz.U. 2022 poz. 2240) oraz ,Standardami dostepnosci
dla polityki spéjnosci 2021-2027".

W przypadku potrzeby zapewnienia specjalnych udogodnien prosimy o kontakt pod numerem 500 026 554 lub mailem na
psulkowski@gmail.com przed zapisem na ustuge!

Warunki techniczne

Forma zdalna ustugi. Szkolenie prowadzone jest za posrednictwem platformy ZOOM.US.

1. W celu prawidtowego i petnego korzystania z ustugi, uczestnik powinien dysponowac: urzadzeniem majgcym dostep do sieci Internet
(komputer, smartfon, tablet), zdolnym do odbioru dZzwieku (gtosniki, stuchawki), zdolnym do przekazywania dzwieku (mikrofon) w celu
interakcji pomiedzy trenerem a uczestnikiem, przegladarkg Windows: IE 11+, Edge 12+, Firefox 27+, Chrome 30+, Mac: Safari 7+, Firefox
27+, Chrome 30+.

2. Minimalna wymagana szybko$¢ potgczenia internetowego w celu korzystania z webinariéw wynosi 2 Mb/s (zalecane potaczenie
szerokopasmowe).

3. Dotagczenie nastepuje poprzez klikniecie w indywidualny link wystany mailem do uczestnika przed analizg oraz wpisanie imienia i
nazwiska.



Waznos¢ linku - od rozpoczecia szkolenia do jego zakofczenia zgodnie z harmonogramem w karcie.

Warunki techniczne niezbedne do udziatu w ustudze znajduja sie pod tym linkiem: https://support.zoom.us/hc/en-us/articles/201362023-
System-Requirements-for-PC-Mac-and-Linux

Kontakt

m E-mail psulkowski@gmail.com

Telefon (+48) 500 026 554

Piotr Sutkowski



