Mozliwos$¢ dofinansowania

Strategia marketingowa, SEO, Social media 12 300,00 PLN brutto
(FB, IG, LI), Meta Ads, ChatGPT, Canva, 10000,00 PLN netto
NS  content marketing, bezpieczenstwo w sieci 170,83 PLN brutto/h

© Rzeszéw / stacjonarna

Grupa WW GovTech
sp.z0.0.

Yk % Kk

® 72h

5 05.02.2025 do 04.04.2025

Informacje podstawowe

Kategoria

Sposoéb dofinansowania

Grupa docelowa ustugi

Minimalna liczba uczestnikow
Maksymalna liczba uczestnikéw
Data zakonczenia rekrutacji
Forma prowadzenia ustugi

Liczba godzin ustugi

Podstawa uzyskania wpisu do BUR

Cel

Cel edukacyjny

Numer ustugi 2024/11/07/157622/2401701

& Ustuga szkoleniowa

138,89 PLN netto/h

Biznes / Marketing

wsparcie dla 0s6b indywidualnych
wsparcie dla pracodawcéw i ich pracownikow

¢ przedsiebiorcy,

e pracownicy dziatéw marketingu w firmach,

¢ osoby chcace nauczy¢ sie naturalnej promociji produktéw/ustug w
internecie,

¢ osoby zaangazowane w promocje projektéw,

¢ osoby poszukujgce sposobdéw na efektywny marketing.
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stacjonarna
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Certyfikat systemu zarzgdzania jakos$cig wg. ISO 9001:2015 (PN-EN 1SO
9001:2015) - w zakresie ustug szkoleniowych

Ustuga szkoleniowa przygotowuje do samodzielnego prowadzenia marketingu mikro i/lub matego przedsiebiorstwa w
zakresie: samodzielnego stworzenia strategii marketingowej, wyboru narzedzi digital marketingu i samodzielnego



korzystania z tych narzedzi.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiaggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie

Uczestnik samodzielnie tworzy
strategie obecnosci marki w Internecie

Uczestnik tworzy przekazy content
marketingowe na potrzeby promoc;ji
produktéw/ustug w Internecie

Kryteria weryfikacji

Analizuje dotychczasowa obecnos$é
marki w internecie

Analizuje konkurencje i ocenia jg
wzgledem pozycji swojej marki na rynku

Charakteryzuje grupy docelowe oraz
samodzielnie charakteryzuje persony

Typuje produkty/ustugi oraz kanaty
komunikacji do poszczegoélnych grup
docelowych

Uzasadnia KPI (wskazniki
efektywnosci) i procesy analityczne

Uczestnik rozréznia rodzaje content
marketingu

Obstuguje Chat GPT do tworzenia tresci

Tworzy content marketing w formie
graficznej

Wykorzystuje sztuczng inteligencje do
tworzenia graficznych forma content
marketingu

Tworzy video content marketing

Mierzy efekty dziatan content
marketingu

Metoda walidacji

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny



Efekty uczenia sie

Uczestnik planuje strategie pozyskania
ruchu na strone www i generowania
leadéw przez Internet

Obstuguje social media do marketingu
firmy i osobistego

Obstuguje narzedzia Canva i ChatGPT

Definiuje zasady umozliwiajgce
bezpieczne poruszanie sie po Internecie
oraz bezpieczne promowanie marki

Kryteria weryfikacji

Wykorzystuje techniki SEO (Search
Engine Optimization) do zwiekszenia
widocznosci stron www w wynikach
wyszukiwania

Planuje content plany z uwzglednieniem
stéw kluczowych i planuje tresci na
strone www.

Stosuije linkbuilding do realizacji
réznych celéw marketingowych

Obstuguje narzedzia do mierzenie
efektéw SEO i wnioskuje na podstawie
danych

Dobiera frazy kluczowe w oparci o
planer stéw kluczowych oraz buduje
struktury reklam metodg SKAT

Obstuguje kampanie wykorzystujac
réznie typy reklam: Performance Max,
reklamy graficzne, video

Obstuguje narzedzia analityczne:
Google Analytics 4

Planuje i zarzadza kanatami social
media, wykorzystujac Meta Business
Suite

Konfiguruje Facebook Business
Manager

Odczytuje i definiuje wskazniki raportow

Konfiguruje konto osobiste i firmowe na
Linkedin

Projektuje grafiki na potrzeby social
mediéw za pomoca programu Canva

Generuje tekst przy pomocy Chat GPT

Identyfikuje ataki cybernetyczne

Szacuje ryzyko atakéw cybernetycznych

Planuje backupy

Metoda walidacji

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny



Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji

Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sie?
Tak, dokument zawiera opis efektéw uczenia sie.

Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach
uczenia sie kryteria ich weryfikac;ji?

Tak dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach uczenia sie
kryteria ich weryfikacji.

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i
szkolenia od walidac;ji?

Tak, dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajgcych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i szkolenia od
walidacji.

Program

e Ustuga adresowana jest do oséb z podstawowa wiedzg marketingowa lub brakiem wiedzy marketingowej. Szkolenie dedykowane jest
przedsiebiorcom i pracownikom marketingu chcgcym samodzielnie prowadzi¢ skuteczne dziatania marketingowe w firmie.

e Szkolenie odbywa sie bez podziatu na grupy. Kazdy uczestnik ma osobne stanowisko komputerowe.

¢ Ustuga prowadzona jest w godzinach zegarowych.

e Przerwy sg wliczone w czas trwania szkolenia i wynosza 15 minut na kazdag godzine szkolenia.

e Walidacja przeprowadzona na zakonczenie szkolenia odbywa sie poprzez test teoretyczny, ktérego autorem jest walidator.

Dzien |
Godz. 8:00-16:00
Wprowadzenie do marketingu internetowego

e Historia i definicja,
¢ Elementy digital marketingu
e Trendy marketingu internetowego

Analiza marki (ustug i produktéw)

e Cele i wartosci marki.

e Wizerunek marki.

e Wyrézniki firmy i poszczegdlnych ustug
e Archetypy marki.

Warsztat praktyczny
Dzien Il

Godz. 8:00-16:00
Analiza grupy docelowej

e Kim jest moj klient? Jak sie tego dowiedzie¢?
e Budowanie Person

e Segmentacja bazy klientéw

e Customer Journey.



Dopasowanie produktéw do grupy docelowe;j

e Lejek sprzedazy i petle decyzyjne.
e Jaka jest obietnica wartosci marki?
e Jak rozwigzujemy problem Klienta?

Strategia produktu

e Cykl zycia

e Ustalanie ceny

e Dobdr kanatéw dystrybuciji
e Pytanii odpowiedzi

Warsztat praktyczny

Dzien Il

Godz. 8:00-16:00

Analiza konkurencji wprowadzenie

e Po co przeprowadza¢ analize konkurencji?
e Doboér konkurenciji

Metody analizy konkurencji

e Badanie rynku

¢ Narzedzia do analizy konkurencji

¢ Analiza dziatarn marketingowych konkurencji
e Analiza SWOT

e Pytania i odpowiedzi

Warsztat praktyczny

Dzien IV

Godz. 8:00-16:00

Budujemy przekazy i dobieramy kanaty komunikacji

e Czym jest strategia komunikacji marki?
e Tworzymy strategie komunikacji krok po kroku
e Okreslenie celéw metodg SMART

Wyznaczamy KPI i analizujemy wyniki
e Google Analytics 4
Warsztat praktyczny
Dzien V
Godz. 8:00-16:00
SEO - skuteczne metody pozycjonowania stron internetowych

¢ Narzedzia do analizy konkurencji i stow kluczowych

¢ Struktura URL strony, tytuty i metatagi (dobre praktyki)

e Optymalizacja tresci: stowa kluczowe, zageszczenie, uzytecznosé

e Wityczki SEO: Yoast vs All in One SEO Pack — praktyczne poréwnanie

¢ Predkos¢ strony: narzedzia i metody optymalizacji

e Responsywnosc¢ i mobile-first: Dostosowanie strony pod urzadzenia mobilne

e Strategie budowania linkéw: naturalne linkowanie i techniki pozyskiwania linkéw
e SEO pozastronowe: Social media, katalogi, artykuty go$cinne

e Monitoring pozyciji i analiza efektéw dziatan SEO

Dzien VI



Godz. 8:00-16:00
Algorytmy Facebooka i Instagrama w 2024 roku - o czym trzeba pamieta¢

e Zrozumienie dziatania algorytmoéw na Facebooku i Instagramie
¢ Rola personalizaciji i interakcji

e Czynniki wptywajgce na widocznosé postow

e Jakosc¢ tresci, zaangazowanie odbiorcéw

¢ Najnowsze trendy w algorytmach

e Aktualizacje i zmiany w algorytmach platform — zestawienie

Planowanie publikacji zgodnie z algorytmami

¢ Kiedy i jak czesto publikowac
* Formaty postéw angazujgcych odbiorcéw (teksty, zdjecia, wideo, live streaming)
e Storytelling i jego znaczenie w tresciach

Pomysty na publikacje w social mediach

e omowienie cykli tematycznych publikacji
e wsparcie Chata GPT w tworzeniu tresci

Planowanie kalendarza publikac;ji - korzystanie z Meta Business Suite
¢ planowanie postéw i relacji
Automatyzacja na Facebooku - jak pozostawa¢ z odbiorcami w kontakcie?

e automatyczna odpowiedz na wiadomos¢
¢ ustawienie harmonogramu odpowiedzi na FB

Wizualna oprawa postéw: Canva

e Tworzenie spojnych grafik i tresci w Canvie

e Korzystanie z dostepnych szablonéw i narzedzi w Canvie
e Dobor koloréw, czcionek i styléw graficznych

e Dopasowanie tworzonych grafik do wersji mobilnej

Dzien VII
Godz. 8:00-16:00
Tworzymy konto osobiste na Linkeln

¢ Dlaczego warto korzystac¢ z LinkedIn?

e Jak zatozy¢ konto osobiste na LinkedIn? A jak Company Page?

¢ Profesjonalny profil na LinkedIn, czyli jaki?

e Uzupetniamy profil - tworzymy idealny nagtéwek na LinkedIn

¢ Wykorzystanie Chat GPT do uzupetnienia profilu osobistego - jak stworzyé skuteczne prompty

e Jak zrobi¢ zdjecie w tle i inne grafiki na LinkedIn w programie Canva? Formaty i identyfikacja graficzna.
e Strategia dziatan na LinkedIn — r6znicowanie celéw obecnosci

¢ Marka osobista - kto moze jg zbudowac?

Strona firmowa na LinkedIn

e Jak wykorzysta¢ potencjat LinkedIn w biznesie?

e Strona firmowa na LinkedIn - czym jest i dlaczego warto?

e Jak zatozy¢ i jak prowadzi¢ strone firmowa na LinkedIn?

e Wartos$ci wyrézniajace firme.

e Jak budowac¢ sie¢ kontaktéw na LinkedIn?

e Jak zacheci¢ pracownikéw do aktywnosci na LinkedIn? Elementy Brand Advokacy
e Skuteczny marketing na LinkedIn

e Skuteczna komunikacja na LinkedIn

e Jak pisa¢ posty eksperckie na LinkedIn? Jak wykorzysta¢ do tego Chat GPT
¢ Hashtagi na LinkedIn

* Wykorzystanie sztucznej inteligencji przy obecnosci na Linkedinie



Dzien VII
Godz. 8:00-16:00
Content marketing w formie tresci pisanych:

e Storytelling czyli jak przyciagna¢ uwage odbiorcéw

* 0Od eksperckosci do tekstéw uzytkowych, czyli artkuty eksperckie, ksigzki i e-booki, blogi
¢ Skuteczna strona internetowa — zasady dotyczace tekstédw na stronach internetowych

e Jak wykorzysta¢ sztuczng inteligencje do tworzenia poszczegdlnych form content marketingu tresci pisanych.

e Popularne narzedzia pomocne w tworzeniu contentu.
Content marketing w formie graficznej

e Co to sg infografiki, jak je tworzy¢ i wykorzystaé.
e Jak tworzy¢ przyciggajace uwage banery reklamowe i plakaty.
e Narzedzia Al do tworzenia grafik

¢ Inne narzedzia pomocne w tworzeniu graficznych form content marketingu.

Content marketing w formie Video

¢ Co to sg podcasty i jak je wykorzysta¢ w content marketingu.
e Jakipo co tworzy¢ webinary i szkolenia online.

¢ Jak tworzy¢ content marketing na YouTube.

¢ Narzedzia do tworzenia contentu video.

Jak wykorzystaé content marketing do promocji w social media
Jak mierzy¢ jego efekty content marketingu

 Jakie wskazniki (KPI) mozemy mierzy¢

e Zjakich narzedzi korzysta¢, aby mierzy¢ efekty dziatan content marketingowych.

Co mowi prawo na temat content marketingu i jak ochroni¢ swojg wtasnos¢ intelektualna.

e Czym moze by¢ wtasnos¢ intelektualna w kontekscie content marketingu.
e Co moéwi prawo autorskie i prawa pokrewne.

e Jak przekaza¢ lub pozyskaé prawa autorskie do danych tresci.

e Jak kreatywnie wykorzysta¢ content znaleziony w sieci.

Dzien IX
Godz. 8:00-16:00

e 0godlne pojecie czym jest Cyberbezpieczenstwo

¢ Przedstawienie najczestszych atakéw (Phishing/Vishing/Smishing « Malware « Ransomware)

¢ Techniki w/w atakéw

» Jak mozemy sie obroni¢, przeciwdziata¢ atakom (Hasta « Weryfikacja dwusktadnikowa 2FA « Weryfikacja wielosktadnikowa MFA «

Menadzery haset « Jak rozpoznaé podejrzane linki, zatgczniki, maile, smsy, strony www « Jak stworzy¢ i sprawdzi¢ moc hasta « Jak
sprawdzi¢ czy nasze dane juz nie wyciekty « Jak skutecznie zabezpieczy¢ nasza poczte, social media, konta sklepowe)

¢ Aplikacje, strony internetowe, ktére pomoga zweryfikowa¢ nam fake newsy

Harmonogram

Liczba przedmiotéw/zajec: 0

Przedmiot / temat Data realizacji Godzina

Prowadzacy

zajec zajec rozpoczecia

Brak wynikéw.

Godzina . .
; . Liczba godzin
zakonczenia



Cennik

Cennik
Rodzaj ceny Cena
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 12 300,00 PLN
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 10 000,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 170,83 PLN
Koszt osobogodziny netto 138,89 PLN
Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 2
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o Woijciech Polar

‘ ' Przedsiebiorca, prezes zarzgdu Grupa WW Sp. z 0.0. z ponad 10 letnim doswiadczeniem w pracy w
e-marketingu branzy B2B. Specjalizuje sie w transformaciji cyfrowej przedsiebiorstw w obszarze
automatyzacji proceséw e-handlowych i digital marketingowych. Doskonale zna potrzeby rynku i
narzedzi na nim obecnych. Prowadzit i prowadzi kilka firm (spotek), w ktérych odpowiedzialny jest
za zarzadzaniem zespotem specjalistdw programujgcych w jezykach webowych oraz specjalistéw
digital i performance marketing. Posiada podejscie projektowe, w ktérym wykorzystuje koncepcije
lean management. Ukonczyt szkolenia z zarzadzania projektami wg SIX SIGMA. W codziennej pracy
wykorzystuje umiejetnos¢ budowania relacji przy jednoczesnym osigganiu wtasnych celéw
biznesowych. Koordynuje liczne projekty z obszaru marketingu internetowego (SEO/SEM) i
tworzenia aplikacji internetowych (stron CMS i sklepdw). Analizuje potrzeby firm i doradza im w
zakresie dziatan programistycznych i marketingowych, szczegélnie w obszarze marketingu
eksportowego, tworzgc strategie obecnosci na docelowym rynku. Jest autorem kursow
publikowanych w Akademii PARP pn. Marketing eksportowy (https://tiny.pl/wn56z). Prowadzi
szkolenia z zakresu zarzadzania transformacjag cyfrowg w obszarze organizacji. Szczegélnie
upodobat sobie obszary kompetencji zwigzane z: Zarzadzaniem transformacja cyfrowg
(zarzadzanie procesami BPM), Opracowaniem modelu biznesowego, Przywddztwo i zarzgdzanie
zespotami w wirtualnym srodowisku, Marketing w gospoda
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o Joanna Sidor

‘ ‘ Jestem marketing managerem. Na co dzien prowadze Agencje Marketingowg Emedialni.
Wyznaczam strategie marketingowe marek i czuwam nad ich wdrozeniem oraz egzekucja.

Jestem absolwentem filologii polskiej spec. edytorstwo i komunikacja medialna na Uniwersytecie
Pedagogicznym w Krakowie. Dzieki filologicznym studiom doskonale odnajduje si¢ w odmetach



content marketingu. Wiem, ze stowo ma wielkg moc i moze naprawde wiele przekazac¢. Jestem
autorem kursu Content Marketing w biznesie organizowanego przez PARP.

W marketingu pracuje od ponad 10 lat. Doswiadczenie zdobywatam gtéwnie w agencjach
marketingowych jako koordynator i projekt manager. Przez 3 lata miatam takze okazje by¢ czes¢

zespotu marketingowego marki odziezowej Lancerto gdzie odpowiadatam za content marketing i
social media.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Kazdy uczestnik szkolenia otrzyma prezentacje ze szkolenia.

Informacje dodatkowe

Kazdy uczestnik szkolenia otrzyma 1 godzine konsultacji z wybranym trenerem po zakoficzonym szkoleniu.

Adres

ul. Jarostawa Dagbrowskiego 20
35-036 Rzeszow

woj. podkarpackie

Udogodnienia w miejscu realizacji ustugi
o Klimatyzacja
o Wi
e Laboratorium komputerowe
e Kawa, herbata i przekaski

Kontakt

ﬁ E-mail a.kalembkiewicz@grupaww.dev

Telefon (+48) 789 362 105

Anna Kalembkiewicz



