Mozliwos$¢ dofinansowania

Content marketing z elementami Al (Chat 1 230,00 PLN brutto
GPT), skuteczny copywriting i Social 1000,00 PLN netto

LNERC Y Media, recykling tresci - szkolenie zdalne 153,75PLN brutto/h
(online) 125,00 PLN netto/h
Numer ustugi 2024/11/07/157622/2401700

Grupa WW GovTech ) )

sp.z 0.0. © zdalna w czasie rzeczywistym
& Ustuga szkoleniowa
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5 22.01.2025 do 22.01.2025

Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Marketing

wsparcie dla oséb indywidualnych

Sposoéb dofinansowania . L. o
wsparcie dla pracodawcoéw i ich pracownikéw

¢ osoby chcace nauczy¢ sig naturalnej promociji produktéw/ustug w
bezptatnych narzedziach,
» wiascicielki i wtasciciele matych bizneséw, ktérzy samodzielnie robig
marketing,
e osoby rozpoczynajgce przygode z marketingiem,
Grupa docelowa ustugi * 0soby zaangazowane w promocje projektéw,
¢ osoby poszukujgce sposobdéw na efektywny marketing,

¢ studenci marketingu i komunikacji oraz dziennikarstwa.

Ustuga adresowana réwniez dla Uczestnikéw Projektu Kierunek — Rozwdj

Minimalna liczba uczestnikow 2

Maksymalna liczba uczestnikow 6

Data zakonczenia rekrutacji 15-01-2025

Forma prowadzenia ustugi zdalna w czasie rzeczywistym
Liczba godzin ustugi 8

Certyfikat systemu zarzgdzania jakos$cig wg. ISO 9001:2015 (PN-EN 1SO

Podstawa uzyskania wpisu do BUR
y P 9001:2015) - w zakresie ustug szkoleniowych



Cel

Cel edukacyjny

Ustuga "Content marketing z elementami Al (Chat GPT, DALL-e), skuteczny copywriting i Social Media - szkolenie zdalne"
przygotowuje do samodzielnego promowania produktéw/ustug przy pomocy content marketingu. A takze do

samodzielnego tworzenia tekstéw i grafik z wykorzystaniem narzedzi Al (Chat GPT i Dall-e).

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiaggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie

Uczestnik rozréznia rodzaje content
marketingu

Uczestnik definiuje content marketing w
formie tresci

Uczestnik definiuje content marketing w
formie graficznej

Uczestnik definiuje formy video content
marketingu

Uczestnik wykorzystuje rézne formy
content marketingu do promocji
produktéw/ustug

Kryteria weryfikacji

Uczestnik rozréznia rodzaje content
marketingi i charakteryzuje je

Uczestnik tworzy przekazy z
zastosowaniem zasad stroytellingu

Uczestnik rozréznia formy tresci online i

charakteryzuje je

Uczestnik tworzy skuteczne tresci na
stroneg internetowa

Uczestnik obstuguje narzedzie Chat
GPT

Uczestnik definiuje graficzne formy
content marketingu i charakteryzuje je

Uczestnik obstuguje narzedzie Canva
do tworzenia graficznych form content
marketingu

Uczestnik obstuguje narzedzie Dall-e
celem tworzenia graficznych forma
content marketingu

Uczestnik definiuje i charakteryzuje
formy video content marketingu

Uczestnik obstuguje program CapCut
do tworzenia form video

Uczestnik rozréznia najpopularniejsze
kanaty social media

Uczestnik dobiera formy content
marketingu do poszczegélnych
platform social media

Metoda walidaciji

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny



Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

Uczestnik definiuje kluczowe wskazniki
efektywnosci (KPI) dla réznych form Test teoretyczny
content marketingu

Uczestnik ocenia efekty dziatan content Uczestnik uzasadnia cele dziatan

R . Test teoretyczny
marketingu content marketingu

Uczestnik obstuguje narzedzia do
monitorowania efektéw content Test teoretyczny
marketingu

Uczestnik definiuje przepisy prawa

X . Test teoretyczny
autorskiego i praw pokrewnych

Uczestnik definiuje przepisy prawa

chronigce wlasnos¢ intelektualng

Uczestnik definiuje dziato w kontekscie
X Test teoretyczny
prawa autorskiego

Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji
Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajacy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sig?
Tak. Po zakonczeniu szkolenia wystawiamy certyfikat, ktéry zawiera opis efektéw uczenia sie.

Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach
uczenia sie kryteria ich weryfikac;ji?

Tak, certyfikat potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach uczenie sie
kryteria ich weryfikacji.

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i
szkolenia od walidac;ji?

Tak. Zaswiadczenie, ktore otrzymuje uczestnik potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajgcych rozdzielenie
proceséw ksztatcenia i szkolenia od walidacji.

Program

e Ustuga szkoleniowa adresowana jest do os6b z podstawowg wiedzg marketingowa.

e Szkolenie dedykowane jest przedsiebiorcom i pracownikom marketingu chcgcycm samodzielnie prowadzi¢ skuteczne dziatania
content materingowe w firmie.

e Szkolenie odbywa sie bez podziatu na grupy. Kazdy uczestnik ma osobne stawoisko komputerowe.

e Ustuga prowadzona jest w godzinach zegarowych.

e Przerwy wliczone sg w czas trwania szkolenia

¢ Walidacja przeprowadzona na zakonczenie szkolenia odbywa sie poprzez test teoretyczny, ktérego autorem jest walidator.



Program:
Godziny 8:30 - 16:30

1. Czym doktadnie jest content marketing;
e Co to jest content marketing?
e Content to nie tylko tekst — rodzaje content marketingu
e Content marketing online
e Content marketing offline

2. Content marketing w formie tresci pisanych:
¢ Storytelling czyli jak przyciagna¢ uwage odbiorcéw
e 0Od eksperckosci do tekstéw uzytkowych, czyli artkuty eksperckie, ksigzki i e-booki, blogi
e Skuteczna strona internetowa — zasady dotyczace tekstéw na stronach internetowych

e Jak wykorzystaé sztuczng inteligencje do tworzenia poszczegdlnych form content marketingu tresci pisanych.

e Popularne narzedzia pomocne w tworzeniu contentu.

3. Content marketing w formie graficznej
¢ Co to sg infografiki, jak je tworzy¢ i wykorzystac.
e Jak tworzy¢ przyciggajace uwage banery reklamowe i plakaty.
¢ Narzedzia Al do tworzenia grafik
¢ Inne narzedzia pomocne w tworzeniu graficznych form content marketingu.

4. Content marketing w formie Video
e Co to sg podcasty i jak je wykorzysta¢ w content marketingu.
e Jakipo co tworzy¢ webinary i szkolenia online.
e Jak tworzy¢ content marketing na YouTube.
¢ Narzedzia do tworzenia contentu video.

5. Jak wykorzysta¢ content marketing do promocji w social media
6. Jak mierzy¢ jego efekty content marketingu
o Jakie wskazniki (KPI) mozemy mierzy¢
e Zjakich narzedzi korzystaé, aby mierzy¢ efekty dziatar content marketingowych.

7. Co moéwi prawo na temat content marketingu i jak ochronié swojag wtasnos¢ intelektualna.
e Czym moze by¢ wtasnos¢ intelektualna w kontekscie content marketingu.
e Co moéwi prawo autorskie i prawa pokrewne.
e Jak przekazaé lub pozyskac prawa autorskie do danych tresci.
¢ Jak kreatywnie wykorzysta¢ content znaleziony w sieci.

Harmonogram

Liczba przedmiotéw/zaje¢: 0

Przedmiot / temat Data realizacji Godzina Godzina
L, Prowadzacy L. . ) .
zajeé zajec rozpoczecia zakoriczenia

Brak wynikoéw.

Cennik

Cennik

Rodzaj ceny Cena

Liczba godzin



Koszt ustugi brutto 1 230,00 PLN

Koszt ustugi netto 1 000,00 PLN

Koszt godziny brutto 153,75 PLN

Koszt godziny netto 125,00 PLN
Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

1z1

o Joanna Sidor

‘ ' Jestem marketing managerem. Na co dzien prowadze Agencje Marketingowag Emedialni.
Wyznaczam strategie marketingowe marek i czuwam nad ich wdrozeniem oraz egzekucja.

Jestem absolwentem filologii polskiej spec. edytorstwo i komunikacja medialna na Uniwersytecie
Pedagogicznym w Krakowie. Dzieki filologicznym studiom doskonale odnajduje sie w odmetach
content marketingu. Wiem, ze stowo ma wielkg moc i moze naprawde wiele przekazaé. Jestem
autorem kursu Content Marketing w biznesie organizowanego przez PARP.

W marketingu pracuje od ponad 10 lat. Doswiadczenie zdobywatam gtéwnie w agencjach
marketingowych jako koordynator i projekt manager. Przez 3 lata miatam takze okazje by¢ czes¢
zespotu marketingowego marki odziezowej Lancerto gdzie odpowiadatam za content marketing i
social media.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Kazdy uczestnik szkolenia otrzyma prezentacje ze szkolenia oraz Skrypty z gotowymi promptami (komendami) do Chat GPT.

Informacje dodatkowe

e Zawarto umowe z WUP w Toruniu w ramach Projektu Kierunek — Rozwd;j.
¢ Kwalifikacja lub kompetencja zwigzana z cyfrowg transformacja.
e Kazdemu uczestnikowi szkolenia przytuguje 1 godzina konsultacji z trenerem po zakoficzonym szkoleniu.

Warunki techniczne

Uczestnicy szkolenia musza mie¢ komputer z dostepem do interntu. Szkolenie odywa sie poprzez platforme Zoom, do ktérej kazdy
uczestnik otrzyma link do potgczenia najpdzniej 1 dzien przed szkoleniem. Uczestnicy moga wczesniej zarejestrowac sie do pragramow:
Canva, ChatGPT.



Kontakt

ﬁ E-mail a.kalembkiewicz@grupaww.dev

Telefon (+48) 789 362 105

Anna Kalembkiewicz



