Mozliwo$¢ dofinansowania

Planowanie, tworzenie i dystrybuowanie 5850,00 PLN brutto

tresci marketingowych (content marketing) 5850,00 PLN netto
146,25 PLN brutto/h

146,25 PLN netto/h

Numer ustugi 2024/11/07/120895/2400134

1Q CONSULTING

SPOLKA Z

OGRANICZONA © Koszalin / stacjonarna
ODPOWIEDZIALNOS & Ustuga szkoleniowa

CIA ® 40h

* % % % * £ 22.11.2024 do 20.12.2024

Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Marketing

Sposoéb dofinansowania wsparcie dla pracodawcoéw i ich pracownikéw

Grupe docelowg ustugi stanowig wszystkie osoby pragnace uzyskaé
kwalifikacje Planowanie, tworzenie i dystrybuowanie tresci

Grupa docelowa ustugi marketingowych (content marketing), a w szczegélnosci specjalisci ds.
marketingu, public relations, mediéw spotecznosciowych.Specjalisci do
spraw komunikacji wewnetrznej (pracownicy dziatéw HR)

Minimalna liczba uczestnikow 3
Maksymalna liczba uczestnikow 21

Data zakornczenia rekrutacji 21-11-2024
Forma prowadzenia ustugi stacjonarna
Liczba godzin ustugi 40

Certyfikat systemu zarzadzania jakoscig wg. ISO 9001:2015 (PN-EN I1SO

Podstawa uzyskania wpisu do BUR . .
9001:2015) - w zakresie ustug szkoleniowych

Cel

Cel edukacyjny



Osoba posiadajgca kwalifikacje "Planowanie, tworzenie i dystrybuowanie tresci marketingowych (content marketing)"
jest gotowa do samodzielnego podejmowania dziatan zwigzanych z tworzeniem i wdrazaniem strategii content
marketingowych, produkcji réznorodnych tresci oraz ich efektywnej dystrybucji w celu osiggniecia celéw biznesowych.
Przygotowuje i dystrybuuje tresci marketingowe oraz oraz jest przygotowana do samodzielnego prowadzenia projektéw
content marketingowych.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia si¢ Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

omawia dostepne dziatania
marketingowe stuzgce przygotowaniu Test teoretyczny
tresci marketingowych

analizuje narzedzia marketingowe
stosowane w przedsiebiorstwie (strona
internetowa, media spotecznosciowe,
blogi, fora internetowe, grupy
dyskusyjne, portale internetowe,
artykuty prasowe, materiaty drukowane)
pod katem tresci marketingowej

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Analizuje strategie marketingowa
przedsigbiorstwa

charakteryzuje dziatania marketingowe
podejmowane w. przedsigbiorstwach o Test teoretyczny
zblizonym profilu dziatalno$ci

Test teoretyczny
sporzadza prezentacje dotyczaca
strategii marketingowej
przedsiebiorstwa Obserwacja w warunkach
symulowanych



Efekty uczenia sie

Planuje dziatania zwigzane z
opracowaniem i dystrybucja tresci
marketingowych

Kryteria weryfikacji

rozpoznaje i charakteryzuje potrzeby
przedsigbiorstwa np. na podstawie
przeprowadzonego wywiadu

identyfikuje docelowe grupy odbiorcéw
tresci marketingowych

okresla cele dziatan w zakresie tresci
marketingowych i wskazniki ich
realizacji

charakteryzuje kanaty dystrybucji tresci
marketingowych

dobiera kanaty dystrybucji do grup
odbiorcéw oraz rodzaju tresci
marketingowych

wyszukuje tematy do tworzenia tresci
marketingowych

omawia zasady tworzenia tresci
marketingowych w zaleznosci od
kanatu dystrybuciji i grupy docelowej (z
uwzglednieniem stéw kluczowych,
rodzajow tresci multimedialnych,
atrakcyjnosci i perswazyjnosci
przekazu)

omawia przepisy prawa autorskiego i
RODO w zakresie korzystania z utworu

planuje wykorzystanie innych zasobéw
do tworzenia tresci marketingowych (z
zewnatrz i wewnatrz przedsigbiorstwa

tworzy harmonogram oraz okresla
zadania zespotu, tworzy budzet
opracowania i dystrybucji tresci
marketingowych, sporzadza plan
dziatan zwigzanych z tresciami
marketingowymi.

Metoda walidacji

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach
symulowanych



Efekty uczenia sie

Redaguje tekst dostosowany do kanatu
dystrybuc;ji

Opracowuje materiaty graficzne

Kryteria weryfikacji

rozréznia rodzaje/gatunki tekstéw
tworzonych dla wybranych kanatéw
dystrybucji

sporzadza tekst odpowiedni do kanatu
dystrybucji na podstawie tekstu
zrodtowego

optymalizuje tresci dla potrzeb
marketingu w wyszukiwarkach (SEM,
SEO, PPC)

omawia zasady przygotowania tresci
zgodnie z obowigzujacym standardem
WCAG

rozréznia rodzaje materiatéw
graficznych

wymienia zZrédta materiatéw graficznych

charakteryzuje formaty plikéw
graficznych

tworzy scenariusz sesji zdjeciowe;j

wykonuje zdjecia zgodnie z zasadami
kompozyciji

stosuje programy i aplikacje do obrébki
zdje¢ (kadruje, dodaje napisy, stosuje
filtry graficzne)

dostosowuije plik graficzny do kanatu
dystrybucji

przygotowuje wytyczne dla grafika
komputerowego

Metoda walidacji

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Wywiad ustrukturyzowany



Efekty uczenia sie

Opracowuje materiaty audiowizualne

Publikuje tresci marketingowe

Monitoruje efekty wdrozenia tresci
marketingowych

Kryteria weryfikacji

rozréznia rodzaje/gatunki materiatéw
audiowizualnych

okresla cel materiatu audiowizualnego

tworzy scenariusz materiatu
audiowizualnego

przygotowuje wytyczne dla wykonawcy
materiatu audiowizualnego

omawia zasady przygotowania
materiatéw audiowizualnych zgodnie z
obowigzujacym standardem WCAG

tworzy proste strony internetowe (w tym
tzw. landing pages)

omawia znaczniki HTML oraz CSS
wedtug standardu W3C

wymienia systemy zarzadzania trescia
(CMS) oraz sprzedazowe (e-commerce)

wprowadza tresci do systemoéw
zarzadzania trescig (CMS) oraz
sprzedazowych (e-commerce)

omawia proces automatyzaciji
marketingu

rozréznia programy do monitorowania
ruchu w internecie

dobiera narzedzie do monitorowania
ruchu w internecie do kanatu
dystrybuc;ji

charakteryzuje narzedzia umozliwiajace
przeszukiwanie mediéw
spotecznosciowych

analizuje i ocenia tresci pod katem
zaangazowania uzytkownikéw

omawia sposoby optymalizacji tresci
marketingowych (dobér narzedzi
dystrybucji, zmiana tresci, grafik,
materiatéw audiowizualnych)

Metoda walidacji

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Test teoretyczny



Kwalifikacje

Kwalifikacje zarejestrowane w Zintegrowanym Rejestrze Kwalifikacji

Planowanie, tworzenie i dystrybuowanie tresci marketingowych (content

Kwalifikacje marketing)

Kod kwalifikacji w Zintegrowanym Rejestrze
Kwalifikacji

12629

Nazwa/Kategoria Podmiotu prowadzacego

L. IQ CONSULTING SPOtKA Z OGRANICZONA ODPOWIEDZIALNOSCIA
walidacje

Podmiot prowadzacy walidacje jest
zarejestrowany w BUR

Tak

Nazwa/Kategoria Podmiotu certyfikujacego IQ CONSULTING SPOtKA Z OGRANICZONA ODPOWIEDZIALNOSCIA

Podmiot certyfikujacy jest zarejestrowany w BUR  Tak

Inne kwalifikacje

Uznane kwalifikacje

Pytanie 1. Czy wydany dokument jest potwierdzeniem uzyskania kwalifikacji w zawodzie?
Tak

Pytanie 2. Czy dokument zostat wydany przez organy wtadz publicznych lub samorzadéw zawodowych na podstawie
ustawy lub rozporzadzenia?

Tak

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza uprawnienia do wykonywania zawodu na danym stanowisku (tzw. uprawnienia
stanowiskowe) i jest wydawany po przeprowadzeniu walidacji?

Tak

Pytanie 5. Czy dokument jest certyfikatem, dla ktérego wypracowano system walidac;ji i certyfikowania efektéw uczenia
sie na poziomie miedzynarodowym?

Tak

Informacje

Podstawa prawna dla Podmiotéw / kategorii uprawnione do realizacji proceséw walidaciji i certyfikowania na mocy
Podmiotow innych przepiséw prawa

Nazwa/Kategoria Podmiotu prowadzacego

. IQ CONSULTING SPOLKA Z OGRANICZONA ODPOWIEDZIALNOSCIA
walidacje



Podmiot prowadzacy walidacje jest
zarejestrowany w BUR

Tak

Nazwa/Kategoria Podmiotu certyfikujagcego IQ CONSULTING SPOtKA Z OGRANICZONA ODPOWIEDZIALNOSCIA

Podmiot certyfikujacy jest zarejestrowany w BUR  Tak

Program

Dzien 1. Planowanie wykorzystania tresci marketingowych w strategii marketingowej przedsiebiorstwa.
1.Wprowadzenie do strategii marketingowej

Uczestnicy zapoznajg sie z definicjg strategii marketingowej i jej rolg w budowaniu pozycji rynkowej przedsiebiorstwa. Oméwione zostang
rozne dziatania marketingowe (m.in. kampanie online, prowadzenie blogdéw, media spotecznosciowe, czy materiaty drukowane), ktére
wspierajg przygotowanie efektywnych tresci.

2.Analiza narzedzi marketingowych

W tej czesci szkolenia omdwione zostang popularne narzedzia wykorzystywane w marketingu, takie jak strony internetowe (wraz z
optymalizacjg SEO i strukturg tresci), media spotecznos$ciowe (Facebook, Instagram, LinkedIn), blogi oraz materiaty drukowane.
Uczestnicy ocenig skutecznos¢ tresci publikowanych w tych kanatach.

3.Analiza dziatan konkurencji

Przeanalizowane zostang przyktady dziatari marketingowych firm o podobnym profilu dziatalnosci. Uczestnicy dowiedza sie, jak
sprawdzac¢ efektywno$¢ narzedzi i kanatéw wykorzystywanych przez konkurencje, co umozliwi im lepsze zrozumienie rynku i wycigganie
wnioskéw z praktyk konkurencyjnych.

4 Kryteria sukcesu tresci marketingowych

Omowione zostang wskazniki efektywnosci tresci marketingowych, takie jak liczba odwiedzin, wspétczynnik konwersji, zaangazowanie
uzytkownikéw oraz pozycjonowanie w wyszukiwarkach. Uczestnicy poznajg sposoby mierzenia sukcesu dziatan marketingowych.

5.Indywidualna analiza strategii marketingowe;j

Uczestnicy dokonajg analizy strategii marketingowej wybranego przez siebie przedsiebiorstwa, koncentrujac sie na stosowanych
narzedziach i treSciach marketingowych. Dokonajg oceny efektywnos$ci dotychczasowych dziatan, uwzgledniajac tresci publikowane na
stronie internetowej, w mediach spotecznosciowych oraz na blogach.

6.Poréwnanie dziatan konkurencji

Na zakorczenie uczestnicy przeprowadza poréwnanie swoich analiz z przyktadami dziatarn marketingowych konkurencji, co pozwoli im na
wyciggniecie wnioskoéw i identyfikacje obszaréw do optymalizacji w strategii marketingowej wtasnych przedsigebiorstw.

7.Tworzenie harmonogramu dziatan i budzetu:

Ostatnim punktem dnia bedzie tworzenie planu harmonogramu dziatan marketingowych wraz z budzetem, co stanowi praktyczne
podsumowanie zdobytej wiedzy. Uczestnicy przygotuja wstepny harmonogram, ktéry bedzie wspierat osigganie celéw marketingowych.

Dzien 2. Planowanie i tworzenie tresci marketingowych.
1.Redagowanie tekstow marketingowych

W tej czesci uczestnicy dowiedza sie o roznych typach tekstow marketingowych, takich jak posty do mediéw spotecznosciowych, artykuty
blogowe czy opisy produktéw. Omdwione zostang zasady dopasowania stylu i formy tekstu do specyfiki kanatu dystrybucji (np. media
spotecznosciowe vs strona internetowa) oraz podstawy optymalizacji pod katem SEO, SEM i PPC. Uczestnicy zapoznajg sie takze z
wymaganiami dostepnosci tresci, zgodnie ze standardem WCAG.

2.0pracowanie materiatéw graficznych



Uczestnicy poznajg rézne rodzaje materiatéw graficznych, takie jak zdjecia, infografiki oraz ilustracje, i dowiedzg sie, z jakich Zrédet mozna
je pozyskac (bazy zdje¢, wtasne zasoby, tworzenie grafik od podstaw). Oméwione zostang réwniez podstawowe formaty plikdw
graficznych (JPEG, PNG, SVG) oraz ich zastosowanie, a takze podstawowe zasady kompozycji zdje¢ i tworzenia scenariuszy do sesji
zdjeciowych.

3.0pracowanie materiatéw audiowizualnych

W tej czesci uczestnicy zapoznaja sie z réznymi rodzajami tresci audiowizualnych, takimi jak filmy promocyjne, tutoriale czy podcasty, i
dowiedzj sig, jakie cele moga realizowac te tresci (budowanie zaangazowania, edukacja, prezentacja produktéw). Omdwione zostang
zasady tworzenia scenariuszy oraz wytycznych dla wykonawcéw, a takze wymogi dostepnosci tresci audiowizualnych zgodnie ze
standardem WCAG.

4.Tworzenie tekstow marketingowych (zadanie indywidualne)

Uczestnicy redaguja wtasny tekst marketingowy dostosowany do wybranego kanatu, na przyktad postu na media spotecznosciowe lub
opisu produktu na strone internetowa. Nastepnie dokonujg optymalizacji stworzonego tekstu pod katem SEO, z uwzglednieniem doboru
stow kluczowych, nagtéwkéw i dtugosci tekstu.

5.Przygotowanie materiatéw graficznych (zadanie indywidualne)

Uczestnicy wybieraja rodzaj materiatu graficznego (np. zdjecie, infografika) i dostosowuja go do konkretnego kanatu dystrybucji (np.
media spotecznosciowe lub newsletter). Praktycznie stosujg narzedzia do edycji grafiki, wykonujac kadrowanie, dodawanie napiséw oraz
stosowanie filtrow.

6.Tworzenie prostego materiatu audiowizualnego (zadanie indywidualne)

Uczestnicy opracowujg scenariusz krétkiego filmu promocyjnego lub tutorialu, uwzgledniajgc cele materiatu i wytyczne WCAG. Nastepnie
przygotowujag wytyczne do realizacji materiatu audiowizualnego, obejmujace koncepcje, tre$¢ oraz sposéb realizacji.

Dzien 3. Dystrybuowanie tresci marketingowych.
1.Publikacja tresci marketingowych:

Dzien rozpocznie sie od wprowadzenia do podstaw tworzenia prostych stron internetowych, takich jak landing pages, z naciskiem na
wykorzystanie znacznikéw HTML i CSS zgodnie ze standardami W3C. Przeglad systeméw zarzgdzania trescig (CMS) i platform e-
commerce, takich jak WordPress czy Shopify, utatwi zrozumienie mozliwosci publikacji tresci. Dodatkowo uczestnicy zapoznaja sie z
narzedziami automatyzacji marketingu, takimi jak Mailchimp czy HubSpot, ktére wspierajg automatyczne zarzadzanie i dystrybucje tresci.

2.Monitorowanie efektéw tresci marketingowych:

Uczestnicy poznajg programy do monitorowania ruchu na stronie, takie jak Google Analytics i Matomo, oraz narzedzia do $ledzenia
zaangazowania w mediach spotecznosciowych (np. Hootsuite, Brand24). Beda mieli okazje zrozumied, jak ocenia¢ efektywnosé tresci
pod katem wskaznikéw zaangazowania, takich jak liczba kliknie¢, czas spedzony na stronie czy interakcje.

3.0ptymalizacja tresci:

Szkolenie obejmuje przeglad strategii optymalizacji tresci. Uczestnicy dowiedzg sie, jak poprawia¢ efektywnosé tresci poprzez zmiany w
grafice, tekstach oraz materiatach audiowizualnych. Poznajg takze zasady doboru kanatéw dystrybucji w zaleznosci od wynikéw analizy
zaangazowania uzytkownikow.

4.Publikacja tresci marketingowych (Zadanie indywidualne):

W tej czesci dnia uczestnicy przystgpig do zadania praktycznego, polegajgcego na stworzeniu prostej strony typu landing page przy
uzyciu wybranego narzedzia CMS. Bedg wprowadza¢ i formatowac tresci za pomoca podstaw HTML i CSS, co pozwoli im lepiej
zrozumiec proces publikacji i dostosowania tresci.

5.Monitorowanie i analiza efektéw (Zadanie indywidualne):

Kolejnym zadaniem bedzie nauka korzystania z narzedzi do monitorowania ruchu na stronie (np. Google Analytics). Uczestnicy
przeanalizujg dane dotyczace Zrddta ruchu oraz zaangazowania uzytkownikdw, a takze nauczg sie interpretowac wyniki w kontekscie
popularnosci poszczegoélnych stron.

6.0ptymalizacja tresci na podstawie danych (Zadanie indywidualne):

W ostatniej czesci dnia uczestnicy zastosujg zdobytg wiedze, wprowadzajgc zmiany w tresciach marketingowych w oparciu o wyniki
monitorowania. Przeanalizujg wyniki oraz podejma decyzje dotyczace modyfikacji w tresci, grafice i kanatach dystrybucji, dostosowujac je
do wynikéw analizy, co pozwoli na zwiekszenie efektywnos$ci dziatarn marketingowych.



Podsumowanie dnia:

Uczestnicy podsumuja zdobytg wiedze i przeanalizujg, jakie dziatania optymalizacyjne mogag wprowadzi¢ w swoich strategiach dystrybuciji
tresci, aby skuteczniej angazowaé odbiorcéw i osiggaé zatozone cele marketingowe.

Walidacji kwalifikacji ZSK "Planowanie, tworzenie i dystrybuowanie tre$ci marketingowych (content marketing)" sktada sig z dwéch
czesci: egzaminu teoretycznego oraz praktycznego.

Dzien 4. Walidacja teoretyczna oraz praktyczna, certyfikacja Gr 1.100s6b
Dzien 5. Walidacja teoretyczna oraz praktyczna, certyfikacja Gr2 . 11 oséb

Egzamin teoretyczny sprawdza wiedze uczestnika we wszystkich efektach i wiekszosci kryteridw uczenia sie, jakie sg wymagane dla tej
kwalifikacji. Uczestnicy odpowiadajg na pytania zamkniete, ktére oceniajg ich wiedze w zakresie planowania, tworzenia i dystrybucji tresci
marketingowych. Kazdy z uczestnikéw ma 120minut na rozwigzanie testu sktadajgcego sie wytacznie z pytait zamknietych,
jednokrotnego wyboru.

Po zweryfikowaniu zadan z czesci teoretycznej moze nastagpi¢ dopytanie przez komisje uczestnikéw ktérzy wykazali niewielkie braki w
wiedzy z testu ujete w kluczu oceny czesci teoretycznej. Po zakorczeniu weryfikacji czesci teoretycznej uczestnicy przechodza do zadan
w czesci praktycznej.

Czesc¢ praktyczna egzaminu weryfikuje umiejetnosci kandydata w zakresie planowania, tworzenia i realizacji zadan marketingowych.

Kandydaci musza wykaza¢ sie zdolnosciag do tworzenia, optymalizowania oraz dystrybuciji tresci marketingowych z wykorzystaniem
narzedzi i technik content marketingu.

Egzamin praktyczny obejmuje kazdy z efektéw uczenia sie w strategicznie wybranych kryteriach, ktére wymagaja zastosowania wiedzy w
konkretnych zadaniach, odzwierciedlajgcych rzeczywiste sytuacje zawodowe. Zadania praktyczne obejmuja:

e ¢ Analize narzedzi marketingowych
¢ Prezentacja strategii marketingowej
¢ Plan dziatan marketingowych
e Charakteryzacja kanatéw dystrybucji
¢ Redagowanie tekstu marketingowego
e Obrobka materiatow
e Scenariusz materiatu audiowizualnego
e Analiza wskaznikéw
e Landing page, CTA

Zadania wykonywane sg w $cisle okreslonej kolejnos$ci wyznaczonej przez komisje. Uczestnik dostaje zadanie z okreslonym czasem na
jego wykonanie, a nastepnie w okreslonym czasie omawia/prezentuje je przed komisjg walidacyjna.

Ocena kazdego z uczestnikéw jest zapisywana na karcie obserwacji osobno sprecyzowanej do kazdego z zadan. Karta obserwacji
stanowi narzedzie oceny w czesci praktycznej.

Czas przeznaczony na realizacje zadan praktycznych wynosi 120 minut, z dodatkowym czasem na omdwienie wynikéw przed komisja.

Harmonogram

Liczba przedmiotéw/zajeé: 7



Przedmiot / temat
L, Prowadzacy
zajec

Dzien 1.

Planowanie
wykorzystania
tresci
marketingowych Pawet Michta
w strategii

marketingowej

przedsiebiorstwa

Dzien 2.

Planowanie i
tworzenie tresci
marketingowych.

Pawet Michta

Dzien 3.
Dystrybuowanie
tresci
marketingowych.

Pawet Michta

&%) Walidacja
grupall

&%) Walidacja
grupall

%) Walidacja
Grupa Il

€% Walidacja
Grupalll

Cennik

Cennik

Rodzaj ceny

Koszt ustugi brutto
Koszt ustugi netto
Koszt godziny brutto

Koszt godziny netto

Data realizacji Godzina
zajeé rozpoczecia
22-11-2024 07:00
29-11-2024 07:00
06-12-2024 07:00
13-12-2024 07:00
13-12-2024 12:00
20-12-2024 07:00
20-12-2024 12:00

Cena

5850,00 PLN

5850,00 PLN

146,25 PLN

146,25 PLN

Godzina
zakonczenia

15:30

15:30

15:30

12:00

14:00

12:00

14:00

Liczba godzin

08:30

08:30

08:30

05:00

02:00

05:00

02:00



W tym koszt walidacji brutto 750,00 PLN

W tym koszt walidacji netto 750,00 PLN

W tym koszt certyfikowania brutto 750,00 PLN

W tym koszt certyfikowania netto 750,00 PLN
Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

O
)

1z1

Pawet Michta

Jestem marketingowcem, rekrutrem, szkoleniowcem, managerem. Wspottworze projekt Network
Intelligence i wspieram wiele innych przedsiewzie¢ biznesowych. Pozyskuje kontrakty, rekrutuje i
organizuje prace. Szkole kadry zarzagdzajgce, marketeréw i sprzedawcéw. Tworze i realizuje
strategie oraz plany. Pomagam ludziom znalez¢ wartosci w kazdym przedsiewzieciu. Stworzytem
kilkanascie brandéw i napisatem kilka tysiecy ofert, ktére doprowadzity do kilkuset spotkan
zakonczonych sprzedaza. Zrekrutowatem ponad 300 oséb. Content media: Opracowatem pod
katem ekonomicznym i prawnym oferty ustug, oraz

proces wdrozenia klienta i jego obstugi. Zbudowatem zespét pracownikéw i ekspertéw.
Opracowatem system

komunikacji i procedury realizacji ustug.

Pozyskatem 36 statych klientéw, sprzedatem 57 stron internetowych i 18 strategii. Przygotowatem
strategie sprzedazowag i odpowiadatem za jej realizacje.

Prowadzitem zespét handlowy i relacje z posrednikami sprzedazy.

Zrealizowatem z zespotem ponad 120 projektéw, kampanie reklamowe

online i offline, spoty reklamowe, branding i inne projekty graficzne.

Prowadzitem negocjacje zakonczone pozyskaniem klientdow przy

zachowaniu prawidtowego poziomu marzy.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Uczestnicy szkolenia otrzymajg materiaty dydaktyczne w formie papierowej przygotowane w oparciu o tematyke szkolenia oraz zgodnie
wymaganiami prawnymi okreslonymi w prawie polskim oraz UE oraz bogato ilustrowany skrypt podsumowujacy wiedze zdobytg na

szkoleniu.

Warunki uczestnictwa

Ukonczone 18 lat.

Warunkiem przystgpienia do egzaminu z certyfikatem ZSK jest uczestnictwo w co najmniej 80% zaje¢ w formie stacjonarne;j.

Informacje dodatkowe



Komisja walidacyjna sktadajgca sie z 2 egzaminatoréw jednoczesnie (Pawet Matanecz oraz Marek Wendrenski), ktorzy przeprowadza
czes$¢ teoretyczng i praktyczng egzaminu.

W procesie weryfikacji biorg udziat: operator systemu egzaminacyjnego, ktéry organizuje zaplecze techniczne do przeprowadzenia
weryfikacji i nadzoruje przebieg testu; komisja weryfikacyjna, sktadajaca sie z 2 egzaminatoréw, ktérzy przeprowadzg cze$é praktyczng
egzaminu. Osoba bedaca egzaminatorem moze by¢ jednoczes$nie operatorem systemu egzaminacyjnego.

Egzamin teoretyczny przeprowadzany jest z wykorzystaniem elektronicznego systemu egzaminacyjnego. Szkolenie prowadzone bedzie w
formie warsztatowej, zaktadajgcej aktywny udziat uczestnikdw i przeprowadzenie ¢wiczen praktycznych.

Do zadan praktycznych wykorzystane zostang takie narzedzia (programy) jak: Canva i Cap Cut.

Adres

ul. Bojownikéw o Wolnos¢ i Demokracje 9K
75-209 Koszalin

woj. zachodniopomorskie

Walidacja i Certyfikacja bedzie odbywac sie na ul. Adama Mickiewicza 24 lok 21-25. 75-004 Koszalin

Udogodnienia w miejscu realizacji ustugi
o Wifi

Kontakt

ﬁ E-mail paula.olszewska@ig-consulting.pl

Telefon (+48) 533 836 403

Paula Olszewska



