Mozliwo$¢ dofinansowania

Budowanie marki osobistej i jak zarzadzaé 3 245,00 PLN brutto

wizerunkiem w sieci 324500 PLN netto
180,28 PLN brutto/h

180,28 PLN netto/h

Numer ustugi 2024/10/28/160858/2384818

PROGRESSION

SPOLKA Z

OGRANICZONA © zdalna w czasie rzeczywistym
ODPOWIEDZIALNOS & Ustuga szkoleniowa

ClA © 18h

* % % K K £ 18.01.2025 do 19.01.2025

Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Organizacja

Sposoéb dofinansowania wsparcie dla pracodawcoéw i ich pracownikéw

Odbiorcami szkolenia sg specjalisci ds. marketingu, sprzedazy,
przedsigbiorcy, a takze osoby zajmujagce sie budowaniem marki osobistej
i firmowej. Szkolenie przeznaczone jest dla 0sob, ktére chcg zdobyé
umiejetnosci w zakresie content marketingu, zwiekszenia zasiegu i
zaangazowania oraz efektywnego korzystania z LinkedIn w celach

Grupa docelowa ustugi

sprzedazowych.
Minimalna liczba uczestnikow 8
Maksymalna liczba uczestnikow 18
Data zakornczenia rekrutacji 17-01-2025
Forma prowadzenia ustugi zdalna w czasie rzeczywistym
Liczba godzin ustugi 18

Certyfikat systemu zarzadzania jakoscig wg. ISO 9001:2015 (PN-EN I1SO

Podstawa uzyskania wpisu do BUR . .
9001:2015) - w zakresie ustug szkoleniowych

Cel

Cel edukacyjny



Szkolenie ma na celu wyposazenie uczestnikow w narzedzia i strategie zwigzane z tworzeniem wartosciowych tresci
marketingowych, ktére przyciggaja klientéw i budujg wizerunek ekspercki. Uczestnicy dowiedzg sie rowniez, jak
efektywnie wykorzystac¢ LinkedIn do budowania marki, generowania leadéw sprzedazowych oraz rozwijania kontaktéw
biznesowych.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie

Opisuje cechy marki eksperckiej oraz
zasady jej budowania, ktére przyciggaja
klientéw i partneréw.

Wymienia i opisuje strategie content
marketingu przyciggajace uwage
klientow.

Przedstawia zasady przygotowania i
prowadzenia webinaréw angazujacych
odbiorcow.

Wyjasnia zasady tworzenia
wartosciowych artykutéw na bloga,
ktore wyrézniaja sie na tle innych.

Opisuje kroki nagrywania i dystrybuciji
podcastéw, ktére przyciagaja i angazuja
stuchaczy.

Wyjasnia, jak zastosowa¢ content
marketing do sprzedazy produktéw i
ustug.

Przedstawia metody tworzenia tresci,
ktére budujg wizerunek i angazuja
odbiorcow.

Kryteria weryfikacji

Wymienia cechy charakterystyczne dla
marki eksperckiej.

Opisuje sposoby budowania marki
eksperckiej w content marketingu.

Wymienia trzy popularne strategie
content marketingu.

Opisuje, jak wybrane strategie wptywaja
na zaangazowanie odbiorcow.

Wymienia elementy skutecznego
webinaru.

Opisuje techniki zwiekszajace
zaangazowanie uczestnikdw podczas
webinaru.

Wskazuje cechy wartosciowego
artykutu blogowego.

Opisuje sposoby zwiekszania

atrakcyjnosci artykutéw dla czytelnikow.

Wymienia etapy tworzenia podcastu.

Opisuje kanaty dystrybucji podcastow.

Wymienia sposoby zastosowania
content marketingu w sprzedazy.

Opisuje przyktady kampanii
sprzedazowych wykorzystujacych
content marketing.

Opisuje wptyw jako$ci tresci na
wizerunek marki.

Wymienia metody zwiekszajace
lojalnos¢ odbiorcéw poprzez tresci.

Metoda walidacji

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny



Efekty uczenia sie

Wymienia kluczowe elementy strony
osobistej lub firmowej, ktére wptywaja
na jej skutecznosé.

Wymienia narzedzia i platformy do
marketingu online, w tym te, ktére
stosuja Al.

Wyjasnia role LinkedIn w budowaniu
marki osobistej i nawigzywaniu
kontaktéw biznesowych.

Charakteryzuje kluczowe elementy
profilu LinkedIn, ktére buduja zaufanie i

przyciaggajg uwage.

Opisuje zasady budowania i
zarzadzania siecig kontaktow na
LinkediIn.

Przedstawia zasady tworzenia i
publikowania angazujacych tresci na
LinkediIn.

Wymienia narzedzia i techniki
generowania leadéw oraz nawigzywania
kontaktu z klientami na LinkedIn.

Opisuje techniki monitorowania rynku i
analizowania dziatan konkurencji

Kryteria weryfikacji

Wskazuje elementy, ktére powinna
zawiera¢ skuteczna strona firmowa.

Opisuje, jak poszczegdlne elementy
strony wptywajg na zaangazowanie
klientéw.

Wymienia narzedzia Al wykorzystywane
w marketingu online.

Opisuje zastosowania wybranych
narzedzi w zwiekszaniu zasiegu i
konwersiji.

Opisuje korzysci ptynace z budowania
marki osobistej na LinkedIn.

Wymienia funkcje LinkedIn wspierajace
networking.

Wskazuje elementy profilu wptywajace
na budowanie zaufania.

Opisuje, jak zoptymalizowac¢ profil w
celu przyciggniecia uwagi odbiorcow.

Wymienia metody nawigzywania
kontaktéw na LinkedIn.

Opisuje, jak zarzadzaé kontaktami w
celu maksymalizacji wartosci sieci.

Wymienia rodzaje tresci, ktére buduja
marke na Linkedin.

Opisuje metody mierzenia skutecznosci
tresci na LinkedIn.

Opisuje, jak generowac leady na
LinkedIn.

Wymienia narzedzia wspierajace
sprzedaz B2B na LinkedIn.

Wymienia metody analizy rynku na
LinkedIn.

Opisuje, jak monitorowanie konkurencji
wptywa na strategie marketingowe.

Metoda walidacji

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny



Efekty uczenia sie Kryteria weryfikacji Metoda walidacji

Wymienia funkcje, takie jak LinkedIn

X g ; Test teoretyczny
Sales Navigator i Analytics.

Wskazuje zaawansowane funkcje
LinkedIn i ich zastosowania w

budowaniu marki i sprzedazy. Opisuje zastosowanie LinkedIn Ads w

Test teoretyczn
kampaniach sprzedazowych. yezny

Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji
Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sie?
Tak

Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach
uczenia sie kryteria ich weryfikac;ji?

Tak

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i
szkolenia od walidac;ji?

Tak

Program

Szkolenie odbywa sie w godzinach zegarowych.
Modut 1. Strategie i narzedzia content marketingu.

e o Tworzenie silnej marki eksperckiej, ktéra przycigga klientéw i partneréw.

¢ Strategie content marketingu, czyli jak tworzy¢ tresci, ktére przyciggaja.

¢ Przygotowanie i prowadzenie webinarow, ktore angazuja i edukujg uczestnikow.

¢ Pisanie i publikowanie artykutéw na blogu, ktére wyrdzniaja sie i przekonuja czytelnikéw.

¢ Nagrywanie i dystrybuowanie podcastéw, ktére informujg i bawig stuchaczy.

¢ Sprzedawanie produktéw i ustug z wykorzystaniem content marketingu

e Tworzenie i udostepnianie tresci, ktére buduja wizerunek, pokazujg ekspertyze i warto$¢ dodang dla stuchaczy, zwiekszajgc
zaangazowanie i lojalnos¢.

e Tworzenie i zarzadzanie strong osobistg lub firmowa, ktéra prezentuje oferte i zacheca do kontaktu, stanowigca podstawe
marketingu i sprzedazy online.

e Przeglad narzedzi i platform do marketingu i sprzedazy online, w tym te, ktére wykorzystuja Al, dajgc mozliwo$é zwiekszenia
zasiegu i konwersiji.

Modut 2. LinkedIn w sprzedazy B2B i budowaniu marki.

e e Znaczenie i korzysci z korzystania z LinkedIn jako narzedzia do budowania marki osobistej, nawigzywania kontaktéw i generowania
wartosci dla biznesu
e Optymalizacja profilu LinkedIn - tworzenie profilu, ktéry przycigga uwage, prezentuje kompetencje i buduje zaufanie



e Budowanie i zarzadzanie siecig kontaktéw, korzystanie z grup, wydarzen i innych funkcji LinkedIn do nawigzywania kontaktow

e Content marketing na LinkedIn — tworzenie, publikowanie i mierzenie skutecznosci tresci. ktére angazujg odbiorcéw i buduja
marke

¢ LinkedIn w sprzedazy B2B - generowanie leaddw, kwalifikowanie i nawigzywania kontaktu z potencjalnymi klientami, najlepsze
praktyki i narzedzia sprzedazy B2B na LinkedIn

¢ Monitorowanie i analizowanie rynek i konkurencji na Linked

e Zaawansowane funkcjonalnosci i zastosowania LinkedIn: LinkedIn Learning, LinkedIn Sales Navigator, LinkedIn Ads, LinkedIn
Analytics i inne narzedzia

Harmonogram

Liczba przedmiotow/zaje¢: 0

Przedmiot / temat Data realizacji Godzina Godzina
Prowadzacy

. . . ; . Liczba godzin
zajec zajeé rozpoczecia zakorczenia

Brak wynikoéw.

Cennik

Cennik
Rodzaj ceny Cena
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 3245,00 PLN
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 3 245,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 180,28 PLN
Koszt osobogodziny netto 180,28 PLN

Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 0

Brak wynikow.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Kazdy uczestnik szkolenia otrzyma od organizatora materiaty szkoleniowo - dydaktyczne w formie elektornicznej.



Warunki techniczne

1. Sprzet komputerowy:
¢ Wymagany komputer PC lub Mac z dostepem do internetu.
e Zalecana kamera internetowa oraz mikrofon dla udziatu w sesjach wideo.

2. Przegladarka internetowa:
e Zalecane przegladarki: Google Chrome, Mozilla Firefox, Safari.
¢ Wymagane zaktualizowane wersje przegladarek dla optymalnej wydajnosci.

3. Stabilne potaczenie internetowe:
e Minimalna predkosc¢ tacza: 2 Mbps dla udziatu w sesjach wideo.
e Zalecane potgczenie kablowe dla stabilnosci.

4. Platforma MS Teams:
» Konieczne pobranie i zainstalowanie najnowszej wersji aplikacji MS Teams przed szkoleniem.
e Aktywne konto MS Teams (mozliwo$¢ utworzenia bezptatnego konta).

5. System operacyjny:
* Kompatybilnos$¢ z systemem Windows lub macOS.

6. Oprogramowanie dodatkowe:
e Zalecane zainstalowanie najnowszych wersji programéw, takich jak przegladarka, Java, Flash itp.

7. Dzwiek i stuchawki:
e Zalecane uzycie stuchawek z mikrofonem dla lepszej jakosci dzwieku.
e Sprawdzenie dziatania dzwieku przed rozpoczeciem szkolenia.

Kontakt

o Patrycja Gumkowska

ﬁ E-mail gumkowska@progression.pl

Telefon (+48) 794 550 601



