Mozliwo$¢ dofinansowania

Marketing internetowy i sprzedaz w erze Al 3 245,00 PLN brutto
3 245,00 PLN netto

180,28 PLN brutto/h
180,28 PLN netto/h

Numer ustugi 2024/10/28/160858/2384759

PROGRESSION

SPOLKA Z

OGRANICZONA © zdalna w czasie rzeczywistym
ODPOWIEDZIALNOS & Ustuga szkoleniowa

ClA © 18h

% %k K B 11.01.2025 do 12.01.2025

Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Organizacja

Sposoéb dofinansowania wsparcie dla pracodawcoéw i ich pracownikéw

Szkolenie skierowane jest do oséb zajmujgcych sie sprzedaza,
. marketingiem, tworzeniem kampanii reklamowych oraz wtascicieli matych
Grupa docelowa ustugi - ) , o : .
i Srednich firm, ktérzy chca dowiedzie¢ sie, jak efektywnie wykorzystac Al

do projektowania ofert i tworzenia skutecznych kampanii reklamowych.

Minimalna liczba uczestnikow 8

Maksymalna liczba uczestnikow 18

Data zakonczenia rekrutacji 10-01-2025

Forma prowadzenia ustugi zdalna w czasie rzeczywistym
Liczba godzin ustugi 18

Certyfikat systemu zarzadzania jakoscig wg. ISO 9001:2015 (PN-EN I1SO

Podstawa uzyskania wpisu do BUR . .
9001:2015) - w zakresie ustug szkoleniowych

Cel

Cel edukacyjny

Uczestnicy szkolenia poznajg techniki tworzenia ofert handlowych i kampanii reklamowych z wykorzystaniem narzedzi
Al, dowiedzg sig, jak analizowa¢ konkurencje, segmentowac rynek oraz optymalizowa¢ dziatania reklamowe, aby



osiggnac lepsze wyniki sprzedazowe. Nauczg sie réwniez korzystania z platform takich jak Facebook Ads i Google Ads.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie

Charakteryzuje cechy produktu lub

ustugi, ktére spetniajg potrzeby klientow

i wyrézniaja sie na rynku.

Analizuje konkurencje oraz dokonuje
segmentacji rynku w celu lepszego
dopasowania oferty.

Wskazuje metody identyfikacji grupy
docelowej i tworzy buyer person z
wykorzystaniem narzedzi Al

Formutuje propozycje wartosci dla
produktu lub ustugi w sposob
zrozumiaty dla klienta.

Tworzy oferte handlowa z
wykorzystaniem narzedzi Al,
dostosowang do potrzeb klienta.

Analizuje rézne strategie cenowe w celu

ustalenia optymalnej ceny produktéw
lub ustug.

Kwalifikacje

Kompetencje

Ustuga prowadzi do nabycia kompetenciji.

Warunki uznania kompetencji

Kryteria weryfikacji

Wymienia kluczowe cechy, ktére
wyrézniaja produkt lub ustuge.

Wyjas$nia, jak dostosowac¢ oferte do
potrzeb rynku.

Opisuje metody analizy konkurencji.

Przedstawia kroki segmentacji rynku
dla wybranej oferty.

Definiuje pojecie ,buyer persona” i jej
znaczenie w marketingu.

Opisuje, jak narzedzia Al wspomagaja
tworzenie buyer person.

Wskazuje elementy sktadajace sie na
propozycje wartosci.

Opisuje, jak propozycja wartosci

wptywa na decyzje zakupowe klientéw.

Wymienia narzedzia Al pomocne w
tworzeniu ofert handlowych.

Opisuje proces generowania oferty
handlowej z Al.

Wymienia typowe strategie cenowe
stosowane w marketingu.

Wyjasnia, jak dobra¢ strategig cenowa
odpowiednig do produktu i grupy
docelowej.

Metoda walidacji

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny



Pytanie 1. Czy dokument potwierdzajgcy uzyskanie kompetencji zawiera opis efektéw uczenia sie?
Tak

Pytanie 2. Czy dokument potwierdza, ze walidacja zostata przeprowadzona w oparciu o zdefiniowane w efektach
uczenia sie kryteria ich weryfikacji?

Tak

Pytanie 3. Czy dokument potwierdza zastosowanie rozwigzan zapewniajacych rozdzielenie proceséw ksztatcenia i
szkolenia od walidac;ji?

Tak

Program

Szkolenie odbywa sie w godzinach zegarowych.
Program szkolenia:
Modut 1. Jak budowac oferty, ktore sprzedaja?

e o Projektowanie produktu lub ustugi, ktéra spetnia potrzeby klientéw i wyréznia sie na rynku.
¢ Analiza konkurencji i segmentac;ji rynku.
¢ |dentyfikacja grupy docelowej i tworzenie buyer person z Al.
e Definiowanie i opisywanie propozycji wartosci.
e Generowanie oferty handlowej z wykorzystaniem narzedzi Al.
e Strategie cenowe, ktére pomoga Ci ustali¢ optymalng cene produktéw i ustug.

Modut 2. Tworzenie skutecznych kampanii reklamowych krok po kroku.

e« Wykorzystywanie narzedzi cyfrowych do promociji i sprzedazy online, takich jak strony internetowe, landing pages, sklepy online,
newslettery, webinary, media spotecznosciowe.
e Zasady dziatania i korzystania z platform reklamowych Facebook (Meta) Ads i Google Ads.
¢ Projektowanie i uruchamianie kampanii reklamowych, dobieranie stéw kluczowych, grup docelowych, budzetéw i metryk.
e Wykorzystywanie narzedzi Al w celu zwigkszenia efektywnosci kampanii.
e Monitorowanie i optymalizowanie dziatan reklamowych, osigganie lepszych wynikéw i zwrotu z inwestycji, testowanie réznych
wers;ji reklam i ofert.

Harmonogram

Liczba przedmiotéw/zajeé: 0

Przedmiot / temat Data realizacji Godzina Godzina

L. Prowadzacy L. . , . Liczba godzin
zajeé zajeé rozpoczecia zakoriczenia

Brak wynikéw.

Cennik

Cennik



Rodzaj ceny

Cena

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 3245,00 PLN

Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 3 245,00 PLN

Koszt osobogodziny brutto 180,28 PLN

Koszt osobogodziny netto 180,28 PLN
Prowadzgcy

Liczba prowadzacych: 1

O
o

1z1

Kacper Rzosinski

Doswiadczenie:

0d 2013 roku do teraz jest aktywnie zaangazowany w projektowanie oraz optymalizacje systeméw
klas ERP, kluczowych dla proceséw obstugi klienta oraz sklepéw e-commerce. Do 2024
przeprowadzit tgcznie 600 godzin warsztatéw w obszarze mapowania proceséw i wyznaczaniu
kierunkéw dziatan, takich jak Event Storming czy Discovery Workshop, jako elementy audytu w
Domain-Driven Design. Przeprowadzit liczne warsztaty dotyczace budowania strategii marki,
wykorzystujgc metody takie jak Brand Sprint i Design Sprint.

W ciggu ostatnich 5 lat wprowadzat kompleksowe procesy optymalizacji dla platform SaaS i
sklepéw e-commerce, skupiajac sie na aspektach User Experience, Customer Development oraz
Customer Support. Realizowat projekty dla sektora finansowego oraz e-commerce w Polsce,
Portugalii, Zjednoczonych Emiratach Arabskich, Szwajcarii oraz Norwegii. W ramach ww. projektow
wspotpracowat z sektorem finansowym, Spotkami Skarbu Panstwa, branza logistyczng oraz
ustugowa.

Kwalifikacje

W 2016 roku ukonczyt Wyzszg Szkote Informatyki Stosowanej i Zarzadzania WIT w Warszawie,
zdobywajac tytut magistra na kierunku Projektowanie graficzne.

W 2021 roku ukonczyt studia podyplomowe UX Design/Product Design na Uniwersytecie SWPS. W
latach 2021-2023, wspdtpracujac z najpopularniejszg platformg e-commerce w Polsce, ukoriczyt
liczne szkolenia wewnetrzne w zakresie: projektowania procesdw, zarzagdzania zespotem
projektowym, ekonomii behawioralnej.

Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Kazdy uczestnik szkolenia otrzyma od organizatora materiaty szkoleniowo - dydaktyczne w formie elektronicznej.



Warunki techniczne

1. Sprzet komputerowy:
¢ Wymagany komputer PC lub Mac z dostepem do internetu.
e Zalecana kamera internetowa oraz mikrofon dla udziatu w sesjach wideo.

2. Przegladarka internetowa:
e Zalecane przegladarki: Google Chrome, Mozilla Firefox, Safari.
¢ Wymagane zaktualizowane wersje przegladarek dla optymalnej wydajnosci.

3. Stabilne potaczenie internetowe:
¢ Minimalna predkosc¢ tacza: 2 Mbps dla udziatu w sesjach wideo.
e Zalecane potgczenie kablowe dla stabilnosci.

4. Platforma MS Teams:
» Konieczne pobranie i zainstalowanie najnowszej wersji aplikacji MS Teams przed szkoleniem.
e Aktywne konto MS Teams (mozliwo$¢ utworzenia bezptatnego konta).

5. System operacyjny:
* Kompatybilnos$¢ z systemem Windows lub macOS.

6. Oprogramowanie dodatkowe:
e Zalecane zainstalowanie najnowszych wersji programéw, takich jak przegladarka, Java, Flash itp.

7. Dzwiek i stuchawki:
e Zalecane uzycie stuchawek z mikrofonem dla lepszej jakosci dzwieku.
e Sprawdzenie dziatania dzwieku przed rozpoczeciem szkolenia.

Kontakt

o Patrycja Gumkowska

ﬁ E-mail gumkowska@progression.pl

Telefon (+48) 794 550 601



