Mozliwo$¢ dofinansowania

ZIELONE KOMPETENCJE - zielony 5250,00 PLN brutto
marketing z wykorzystaniem dronéw oraz 5250,00 PLN netto
(ALTUM®  sztucznej inteligencji. Szkolenie 238,64 PLN brutto/h
""" prowadzace do uprawnier pilota drona. 238,64 PLN netto/h
Numer ustugi 2024/10/23/161227/2375635
ALTUM ACADEMY
SP.Z0.0. © Bytom / stacjonarna

& Ustuga szkoleniowa

® 22h
59 13.12.2024 do 15.12.2024

Brak ocen dla tego dostawcy

Informacje podstawowe

Kategoria Biznes / Marketing

Sposoéb dofinansowania wsparcie dla pracodawcoéw i ich pracownikéw

Szkolenie jest skierowane do przedsiebiorcéw, wiascicieli firm oraz
pracownikéw odpowiedzialnych za promocje i sprzedaz, ktorzy chca
rozwija¢ zielone kompetencje w swojej dziatalnosci. Grupa docelowa
obejmuje réwniez osoby planujgce zatozenie wtasnej firmy, szczegdlnie
Grupa docelowa ustugi zainteresowane wprowadzeniem innowacyjnych i zréwnowazonych
rozwigzan. Uczestnikami moga by¢ specjalisci ds. marketingu, ktorzy
pragng skutecznie promowac produkty i ustugi w sposéb zgodny z
zasadami ekomarketingu, przy jednoczesnym wdrazaniu technologii
przyjaznych srodowisku, takich jak drony czy sztuczna inteligencja.

Minimalna liczba uczestnikow 1
Maksymalna liczba uczestnikéw 8

Data zakonczenia rekrutacji 12-12-2024
Forma prowadzenia ustugi stacjonarna
Liczba godzin ustugi 22

Certyfikat systemu zarzadzania jakoscig wg. ISO 9001:2015 (PN-EN I1SO

Podstawa uzyskania wpisu do BUR
y P 9001:2015) - w zakresie ustug szkoleniowych



Cel

Cel edukacyjny

Kurs przygotowuje uczestnikédw do tworzenia i zarzgdzania zielonymi kampaniami marketingowymi z wykorzystaniem
sztucznej inteligenciji i dronéw, wspierajac firmy w osigganiu celéw niskoemisyjnosci i oszczedzania zasobow.
Uczestnicy zdobeda wiedze o zréwnowazonym marketingu i poprawie efektywnosci energetycznej. Kurs zakonczy sie
uzyskaniem miedzynarodowych uprawnien STS-01, umozliwiajgcych realizacje lotéw dronami zgodnie z regulacjami i
standardami, wspierajgc proekologiczne dziatania.

Efekty uczenia sie oraz kryteria weryfikacji ich osiggniecia i Metody walidacji

Efekty uczenia sie

Zaktada konto reklamowe na
platformach Meta Ads (Facebook) i
Google Ads, a takze planuje i prowadzi
ekologiczne kampanie reklamowe,
dopasowujac je do celéw, grup
docelowych, budzetéw i
harmonogramoéw.

Dokonuje optymalnej oceny wynikéw
kampanii reklamowych na platformach
Meta Ads i Google Ads, wykorzystujac
narzedzia analityczne oraz dane do
zwiekszenia efektywnosci kampanii

Wyjasnia i opisuje zastosowania
sztucznej inteligencji (Al) w marketingu
z naciskiem na korzysci ekologiczne,
identyfikujgc kluczowe obszary jej
wykorzystania do wsparcia
zréwnowazonych praktyk.

Kryteria weryfikacji

Tworzy i konfiguruje konto reklamowe
na Facebooku i Google Ads,
przechodzac przez kazdy etap
konfiguracji.

Opracowuje ekologiczng kampanie
reklamowa na obu platformach,
wybierajac odpowiednie cele, grupy
docelowe, oraz ustalajgc budzet i
harmonogram dziatan.

Opisuje elementy kampanii
reklamowych, ktére wptywaja na
$rodowisko, podkreslajac ich
ekologiczny charakter.

Sledzi wyniki kampanii na Facebooku i
Google Ads, analizujac kluczowe
wskazniki, takie jak CTR, konwersje,
zasieg oraz koszt na konwersje.

Na podstawie zebranych danych
optymalizuje kampanie, wprowadzajac
zmiany w budzecie, targetowaniu,
tresciach reklamowych i
harmonogramie, aby poprawi¢ ich
skutecznosé.

Definiuje sztuczng inteligencje w
konteks$cie marketingu ekologicznego i
omawia co najmniej trzy gtéwne
zastosowania Al wspierajgce
zrébwnowazony rozwoj.

Uzasadnia znaczenie Al dla strategii
marketingowych przyjaznych
$rodowisku, ilustrujac to konkretnymi
przyktadami, ktére zmniejszaja $lad
weglowy.

Metoda walidacji

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Wywiad swobodny

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach

symulowanych

Wywiad swobodny

Wywiad swobodny



Efekty uczenia sie

Potrafi efektywnie korzysta¢ z narzedzi
opartych na Al, takich jak Chat GPT,
DALL-E oraz generatory wideo, do
tworzenia ekologicznych tresci
marketingowych, wspierajacych
odpowiedzialng komunikacje o
zrébwnowazonym rozwoju.

Zna i stosuje przepisy dotyczace
bezzatogowych statkéw powietrznych,
w tym regulacje sprzyjajace
minimalizacji negatywnego wptywu na
srodowisko.

Planuje i nadzoruje misje dronowe z
uwzglednieniem zasad
zrébwnowazonego zarzadzania
zasobami i minimalizacji emisji.

Potrafi analizowac¢ i tworzy¢ filmy oraz
zdjecia dronowe, ktére wspieraja cele
marketingowe w zgodzie z warto$ciami
ochrony srodowiska.

Kryteria weryfikacji

Demonstruje umiejetnos¢ korzystania z
narzedzi Al do tworzenia ekologicznych
tresci, przedstawiajac przynajmniej dwa
przyktady materiatéw promujacych
zréwnowazone praktyki (np. posty o

zielonych inicjatywach, opisy produktéw

o nizszym wptywie na srodowisko).

Opisuje, jak narzedzia Al moga by¢
wykorzystywane do generowania tresci
wspierajgcych kampanie marketingowe
zgodne z ideg zréwnowazonego
rozwoju i dostosowanych do grup
odbiorcow.

Charakteryzuje kluczowe przepisy
lotnicze, ktére promuja bezpieczne i
zrébwnowazone operacje dronami.

Analizuje ryzyka ekologiczne zwigzane
z uzytkowaniem drondéw i projektuje
strategie minimalizujgce wptyw na
srodowisko.

Opracowuje plany misji dronowych,
ktore tacza cele operacyjne z dbatoscia
o ochrone srodowiska i minimalizacje
zuzycia energii.

Ocenia techniczne mozliwosci dronéw
pod katem ich ekologicznego wptywu,

identyfikujac rozwigzania zmniejszajace

negatywny wptyw na srodowisko.

Ocenia scenariusze i plany filmowe z
uwzglednieniem ekologicznych praktyk,
wybierajac ujecia i kompozycije
minimalizujgce wptyw na srodowisko.

Nadzoruje jako$¢ materiatéw wideo,
zapewniajac zgodnos¢ z zasadami
odpowiedzialnej produkc;ji filmowej.

Projektuje i montuje materiaty wideo,
stosujac techniki wspierajace
zréwnowazone praktyki, np.
minimalizacja odpadéw cyfrowych i
efektywne zarzadzanie energia.

Metoda walidacji

Obserwacja w warunkach rzeczywistych

Wywiad swobodny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Wywiad swobodny

Wywiad swobodny

Wywiad swobodny



Efekty uczenia sie

Rozréznia podstawy marketingu
ekologicznego oraz specyfike narzedzi
takich jak Facebook, Instagram i Google
Ads w kontekscie zrdwnowazonego
marketingu.

Tworzy ekologiczne kampanie
marketingowe, wykorzystujac narzedzia
cyfrowe do minimalizacji zasoboéw i
odpadow.

Skutecznie wspétpracuje z zespotem,
realizujac wspdlne ekologiczne cele w
ramach dziatan marketingowych.

Kursant posiada wiedze i umiejetnosci
do bezpiecznego i ekologicznego
operowania dronem podczas tworzenia
materiatéw marketingowych.

Kryteria weryfikacji

Analizuje narzedzia analityczne (Meta,
Google Analytics) pod katem
monitorowania efektywnos$ci kampanii,
ktére promuja zréwnowazony rozwaj.

Charakteryzuje, jak drony i Al moga
wspiera¢ zréwnowazony marketing,
optymalizujgc zasoby i zmniejszajac
emisje zwigzane z kampaniami.

Wdraza strategie minimalizujace
negatywny wptyw na srodowisko,
optymalizujac uzycie zasobdw i
redukujac generowane odpady.

Wykorzystuje drony do zbierania danych
wspierajgcych kampanie marketingowe
w zgodzie z zasadami zrbwnowazonego
rozwoju.

Analizuje efektywnos¢ kampanii pod
katem oszczednosci zasobdw i
zmniejszenia zuzycia energii.

Promuje wartosci zwigzane z ochrong
$rodowiska, inicjujac dziatania
marketingowe zgodne z zasadami
zréwnowazonego rozwoju.

Nadzoruje wdrazanie zielonych praktyk
w projektach marketingowych,
monitorujgc ich zgodnos¢ z
ekologicznymi standardami.

Wyjasnia zasady bezpiecznego i
ekologicznego uzytkowania dronow
ponizej 4 kg.

Rozpoznaje potencjalne zagrozenia
wynikajace z nieprzestrzegania
przepiséw i braku odpowiednich
zezwolen oraz ich wplyw na
srodowisko.

Rozumie, jak ocenié¢ warunki pogodowe
oraz zidentyfikowaé ryzyka
$rodowiskowe zwigzane z
wykonywaniem lotow dronem.

Metoda walidacji

Wywiad swobodny

Wywiad swobodny

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach

symulowanych

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny



Efekty uczenia sie

Kursant planuje i zarzadza ryzykiem
podczas operacji dronami,
uwzgledniajgc zasady ochrony
srodowiska.

Kursant zna systemy bezzatogowych
statkéw powietrznych i potrafi wybraé¢
odpowiednie drony do realizacji
materiatéw marketingowych z
zachowaniem zasad zréwnowazonego
rozwoju.

Kursant rozumie ograniczenia zwigzane
z czynnikiem ludzkim podczas
operowania dronem, szczegodlnie w
kontekscie zrébwnowazonych dziatan
marketingowych.

Wykorzystuje drony jako narzedzia
wspierajgce dziatania na rzecz ochrony
$rodowiska i zrownowazonego rozwoju
w kampaniach marketingowych.

Kryteria weryfikacji

Potrafi ocenié¢ ryzyko dla srodowiska
przy wykonywaniu operacji na ziemi.

Posiada wiedze na temat planowania
lotéw dronami z uwzglednieniem
minimalizacji wptywu na srodowisko.

Stosuje odpowiednie procedury
podczas startu, uwzgledniajac
bezpieczenstwo i ekologie.

Postuguje sie zaawansowana
terminologia dotyczaca drondw,
zwracajac uwage na ich ekologiczne
zastosowanie.

Opisuje budowe i dziatanie systemoéw
dronowych z perspektywy ich
przyjaznosci dla srodowiska.

Korzysta z ré6znych trybéw lotow,
wybierajac te, ktére maja najmniejszy
wplyw na zuzycie energii.

Rozpoznaje wptyw czynnikéw ludzkich
na wypadki zwigzane z dronami,
uwzgledniajac aspekty ekologiczne.

Jest Swiadomy zagrozen zwigzanych z
operowaniem dronem pod wptywem
substanc;ji, ktére moga wptynaé na
jakos¢ dziatan ekologicznych.

Tworzy filmy i materiaty reklamowe,
ktore edukuja na temat ochrony
$rodowiska i promuja proekologiczne
inicjatywy.

Projektuje kampanie marketingowe,
wykorzystujac materiaty z dronéw, ktére
podkreslaja bezemisyjnos¢ i korzysci
ekologiczne bezzatogowych systeméw
powietrznych.

Metoda walidacji

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Test teoretyczny

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Obserwacja w warunkach
symulowanych

Kwalifikacje

Inne kwalifikacje

Uznane kwalifikacje



Pytanie 2. Czy dokument zostat wydany przez organy wtadz publicznych lub samorzadéw zawodowych na podstawie
ustawy lub rozporzadzenia?

Tak, certyfikat jest wydawany przez Urzad Lotnictwa Cywilnego zgodnie z rozporzadzeniem wykonawczym Komisji UE nr
2019/947 z 24 maja 2019 .

Pytanie 5. Czy dokument jest certyfikatem, dla ktérego wypracowano system walidacji i certyfikowania efektéow uczenia
sie na poziomie miedzynarodowym?

Proces szkolenia i walidacji opisany jest w rozporzgdzeniu wykonawczym Komisji (UE) nr 2019/947 z dnia 24 maja 2019
r. Uprawnienia uzyskane na kursie sg uznawane w catej Unii Europejskiej.

Informacje

L . organ wtadzy publicznej lub samorzagdu zawodowego, uprawniony do
Podstawa prawna dla Podmiotow / kategorii . , . . . . .
wydawania dokumentéw potwierdzajgcych kwalifikacje na podstawie

Podmiotow .

ustawy lub rozporzadzenia
Nazwa/Kategoria Podmiotu prowadzacego Walidacje przeprowadza podmiot wskazany przez Urzad Lotnictwa
walidacje Cywilnego.

Podmiot prowadzacy walidacje jest Nie
zarejestrowany w BUR

Nazwa/Kategoria Podmiotu certyfikujacego Urzad Lotnictwa Cywilnego

Podmiot certyfikujacy jest zarejestrowany w BUR  Nie

Program

Program szkolenia ma na celu rozwijanie kluczowych kompetencji ekologicznych, zgodnych z Regionalng Szkolenie obejmuje zakres
technologii zwigzanych z Regionalng Strategiag Innowacji Wojewédztwa Slgskiego 2030 oraz Programem Rozwoju Technologii
Wojewddztwa Slgskiego na lata 2019-2030 - 4.7 Technologie telekomunikacyjne i informacyjne wspierajace przemyst 4.0 oraz 4.3
Geoinformacja i jej zastosowanie

Moduty szkolenia:

Modut 1: Tworzenie kampanii reklamowych z naciskiem na zréwnowazony rozwéj (4
godziny)

Ten modut wprowadza uczestnikéw w swiat ekologicznego marketingu cyfrowego, koncentrujac sie na wykorzystaniu platform
reklamowych takich jak Meta Ads i Google Ads do promowania zréwnowazonych produktéw i ustug. Omawiane sg narzedzia i strategie,
ktére minimalizujg zuzycie energii, emisje dwutlenku wegla oraz ograniczajg marnotrawstwo zasobow.

¢ Meta Ads (Facebook): Uczestnicy ucza sie zaktadania kont reklamowych z uwzglednieniem zielonych standardéw, optymalizacji
kampanii pod katem niskiego zuzycia zasob6w oraz tworzenia kampanii skierowanych do grup docelowych zainteresowanych
zréwnowazonym rozwojem.

¢ Google Ads: Kursanci dowiedzg sig, jak tworzyé kampanie, ktére promujg ekologiczne inicjatywy, poprzez dobor odpowiednich stéw
kluczowych zwigzanych z ekologig, zréwnowazonym rozwojem i ochrong srodowiska. Uczestnicy naucza sie rowniez analizowac
efektywnos$¢ kampanii w kontekscie Swiadomosci ekologicznej.

Praktyczne éwiczenia: Tworzenie rzeczywistych kampanii reklamowych na Meta Ads i Google Ads, z naciskiem na promowanie
produktéw i ustug ekologicznych, a takze analiza ich wptywu na srodowisko.



Modut 2: Al w marketingu i zréwnowazony rozwdj (2 godziny)

Wprowadzenie do sztucznej inteligencji (Al) w kontek$cie marketingu ekologicznego. Modut ten pokazuije, jak Al moze wspiera¢ kampanie
przyjazne srodowisku poprzez minimalizacjg zuzycia zasob6w przy tworzeniu tresci.

¢ Tworzenie tresci z Al: Uczestnicy poznajg narzedzia Al takie jak Chat GPT, DALL-E czy generatory tekstu wideo, ktére moga by¢
wykorzystywane do tworzenia ekologicznych tresci marketingowych.

e Zastosowanie Al w zrownowazonych kampaniach: Nauka planowania i tworzenia kampanii z wykorzystaniem Al, ktére wspieraja
ochrone srodowiska. Kursanci poznajg przyktady kampanii opracowanych przez Al, ktére promuja zielone inicjatywy.

Praktyczne narzedzia: Tworzenie tresci przy uzyciu Chat GPT oraz materiatéw wizualnych w Canvie, z naciskiem na minimalizacje
zasoboéw i promowanie zréwnowazonych inicjatyw.

Modut 3: Zagadnienia wymagane do zdobycia uprawnien pilota drona z uwzglednieniem
ochrony srodowiska (8 godzin)

W ramach tego modutu uczestnicy przygotowuja sie do zdobycia uprawnien pilota drona, uczac sie zasad minimalizacji wptywu na
$rodowisko. Przepisy lotnicze i operacyjne sg omawiane w kontekscie ochrony przyrody, a takze odpowiednie procedury, ktére
minimalizujg zaktécenia ekosystemdw, np. hatas.

¢ Przygotowanie do zdobycia uprawnien A1/A3 oraz A2: Kursanci poznajg przepisy dotyczace dronéw i ich zastosowania w ochronie
Ssrodowiska, a takze praktyczne aspekty operacyjne, ktére wspierajg zrbwnowazony rozwa;.

Modut 4: Techniki wideofilmowania z dronem w kontekscie ekologii (2 godziny)

Modut ten koncentruje sie na technikach wideofilmowania z uzyciem drona, ktére minimalizujg negatywny wptyw na srodowisko.
Uczestnicy poznajg zasady ustawiania parametréw lotu i kamery, ktére ograniczajg emisje i hatas, a takze montaz filméw promujacych
ochrone srodowiska.

¢ Edycja materiatéw filmowych: Kursanci nauczg sie montowac tresci filmowe promujgce zréwnowazony rozwoj, z naciskiem na
przekazy proekologiczne.

Modut 5: Szkolenie praktyczne z pilotowania dronéw z naciskiem na minimalizacje
wplywu na srodowisko (3 godziny + 1 godzina egzaminu praktycznego)

Uczestnicy przechodzg przez praktyczne szkolenie pilotowania dronéw, koncentrujgc sie na minimalizowaniu wptywu na $rodowisko
naturalne. Szkolenie obejmuje ocene przedlotowa, techniki startu i lgdowania oraz procedury, ktére zapobiegajg zagrozeniom dla lokalnej
fauny i flory.

Egzamin praktyczny: Obejmuje testowanie umiejetnosci pilotowania drona zgodnie z wytycznymi Urzedu Lotnictwa Cywilnego, w
kontekscie wymogéw ekologicznych.

Cate szkolenie trwa 21 godzin, z czego 17 godzin przeznaczono na zajecia teoretyczne, a 4 godziny na praktyczne ¢wiczenia. Szkolenie
konczy sie egzaminami teoretycznym i praktycznym, ktére umozliwiajg uzyskanie certyfikatu pilota drona waznego na terenie catej UE
przez 5 lat.

Dzieki temu szkoleniu uczestnicy bedg w stanie prowadzi¢ kampanie reklamowe zgodne z zasadami ekologii, wykorzystywac
nowoczesne technologie takie jak Al i drony w ochronie srodowiska, a takze zdoby¢ uprawnienia pozwalajgce na wykorzystanie dronéw w
monitorowaniu zasobdw naturalnych i ochronie przyrody.

Modut 6: EGZAMIN TEORETYCZNY

Po zakonczeniu czesci teoretycznej szkolenia przeprowadzony zostanie Egzamin Teoretyczny w formie testu on-line. Zaliczenie egzaminu
wymaga udzielenia minimum 75% poprawnych odpowiedzi.

Egzamin przeprowadza podmiot wskazany przez Urzad Lotnictwa Cywilnego.
Czas trwania egzaminu: 1 godz. zegarowa.

Catos¢ ustugi realizowana jest w godzinach zegarowych. Przerwy sa wliczone w czas trwania ustugi.



Harmonogram

Liczba przedmiotéw/zajec: 0

Przedmiot / temat Data realizacji Godzina Godzina
Prowadzacy

" L, . 3 . Liczba godzin
zajeé zajeé rozpoczecia zakoriczenia

Brak wynikéw.

Cennik

Cennik
Rodzaj ceny Cena
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika brutto 5250,00 PLN
Koszt przypadajacy na 1 uczestnika netto 5250,00 PLN
Koszt osobogodziny brutto 238,64 PLN
Koszt osobogodziny netto 238,64 PLN
W tym koszt walidacji brutto 200,00 PLN
W tym koszt walidacji netto 200,00 PLN
W tym koszt certyfikowania brutto 0,00 PLN
W tym koszt certyfikowania netto 0,00 PLN

Prowadzacy

Liczba prowadzacych: 1

121

o tukasz Lempart

‘ ' Mgr inz. tukasz Lempart ukoriczyt studia pierwszego i drugiego stopnia na Politechnice Slgskiej.
Przeprowadzit w 2023 i 2024 roku okoto 20 szkolen zwigzanych z dronami oraz z marketingiem
internetowym.



Informacje dodatkowe

Informacje o materiatach dla uczestnikow ustugi

Uczestnicy otrzymajg materiaty do ¢wiczen w formie papierowej z zadaniami do wykonania.

Adres

ul. Stefana Zeromskiego 42
41-902 Bytom

woj. $laskie

Pietro pierwsze

Kontakt

m E-mail lempart.lu@gmail.com

Telefon (+48) 534 606 343

tukasz



